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Streszczenie: Opisano wyniki badan nad oceng marki ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury” jako
wyrdznika walorow przyrody ozywionej regionu w hastach marketingowych i produktach
turystycznych. Zatozone cele zrealizowano metodami kwerendy i inwentaryzacji, odsiewu
i analizy mozliwo$ci rozwoju. Wyniki wskazuja, ze sposréd waloréw przyrody ozywionej
najczesciej przywotywane sa krajoznawcze, specjalistyczne oraz ro$liny uprawne. Hasta mar-
ketingowe nawiazuja zwlaszcza do waloréw wypoczynkowych i krajoznawczych. Przewaz-
nie proponowane sg produkty — szlaki, obiekty i potrawy oraz tylko jeden produkt-obszar.
Nazewnicze wyr6zniki obiektow noclegowych odnosza si¢ gtéwnie do walorow wypoczyn-
kowych, szczegolnie na Roztoczu Tomaszowskim, natomiast nazwy obiektéw zywieniowych
— do specjalistycznych, takze w tym subregionie. Zatem marka w najszerszym zakresie iden-
tyfikuje walory przyrody ozywionej tego subregionu poprzez hasta marketingowe nie zawsze
z nimi spdjne i nieliczne produkty turystyczne.

Stowa kluczowe: marka, promocja, produkt turystyczny, przyroda ozywiona, Roztocze.

Summary: The study presents the results of assessment of the “Roztocze — Witalno$¢ z natu-
ry” brand as an indicator of the biotic assets of the region in marketing slogans and tourism
products. The objectives of the study were achieved with the query and stocktaking methods
as well as screening and analysis of development opportunities. The results indicate that the
most frequently mentioned biotic assets include landscape, specialist, and crops. The mar-
keting slogans mainly refer to recreational and landscape assets. The tourism offer proposes
primarily trail-, object-, and food-products and only one area-product. The naming of accom-
modation facilities is mostly associated with recreational assets, in particular in Roztocze
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Tomaszowskie, whereas the names of catering facilities refer to specialist assets, also in this
subregion. Therefore, the brand mostly identifies the biotic assets of this subregion via mar-
keting slogans that are not always consistent with them and via few tourist products.

Keywords: brand, promotion, tourism product, biotic assets, Roztocze region.

1. Wstep

W warunkach dynamicznie zmieniajacej si¢ sytuacji gospodarczej marke turystycz-
ng [Kozak, Baloglu 2011; Fedyk i in. 2014] — z mysla o przyciagnigciu potencjal-
nych odwiedzajacych [Dwyer, Chulwon 2003] — kreuje wiele regionéw. W obsza-
rach tych marka symbolizuje obietnicg tego, czego mozna si¢ spodziewac po danym
produkcie [Pringle, Gordon 2008]. W odniesieniu do obszaru (regionu) marke nale-
zy interpretowacé w ujeciu szerokim — jako kompleks dziatan skierowanych na lokal-
ny (regionalny) produkt turystyczny [Lewandowska, Panasiuk 2005]. Marka tworzy
wigc rozpoznawalny zbior walorow materialnych i niematerialnych (w tym psycho-
logicznych) oraz funkcjonalnych, pozwalajacych na zaspokojenie oczekiwan konsu-
mentow [Walas 2001]. W odniesieniu do rynku turystycznego marka zwigzana jest
bezposrednio z ofertg turystyczna i nalezy rozumie¢ jg jako jej cechy postrzegane
przez konsumentow [Panasiuk 2014]. Na tozsamos$¢ marki [Luczak 2011] sktada sig¢
wigc wszystko to, co jest charakterystyczne dla obszaru. Marka identyfikuje zatem
konkretny region turystyczny [Wanagos 2012], dostarczajac nabywcom korzysci
emocjonalnych i funkcjonalnych, symbolizujacych wyjatkowos¢ obszaru/produktu,
ktore wptywaja na proces zakupowy [Kaczmarek i in. 2010].

Marke ,,Roztocze — Witalnos¢ z natury” wypracowata Lokalna Organizacja Tury-
styczna (LOT) ,,Roztocze” w roku 2010. Organizacja obejmuje jednostki samorzado-
we w dwoch sposrod czterech subregiondw Roztocza. Na Roztoczu Tomaszowskim
sg to powiat tomaszowski, miasto Tomaszéw Lubelski oraz gminy Belzec, Krynice,
Susiec, Tomaszoéw Lubelski, Tarnawatka 1 Jarczow, zas na Roztoczu Rawskim — mia-
sto 1 gmina Narol oraz gmina Lubycza Krolewska. Skupia rowniez przedsigbiorcow
dziatajacych w granicach wymienionych jednostek. Koncepcja marki zaklada jednak
dziatania zmierzajace do zwickszenia rozpoznawalnosci catego regionu jako obszaru
spelniajacego obietnice zdrowego, aktywnego wypoczynku zwigzanego z przyroda.

Biorac pod uwage kontekst turystyczny, dotychczas region Roztocza oceniano
juz m.in. w zakresie wykorzystania zasobow przyrody nieozywionej i ozywionej
w aktualnej ofercie turystycznej w ujeciu funkcjonalnym z mysla o koncepcji pro-
duktu obszarowego [Brzezinska-Wojcik 2017, 2018]. Nasuwajg si¢ jednak pytania:
w jakim stopniu marka ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury” identyfikuje walory przy-
rody ozywionej catego regionu w nawigzaniu do produktow turystycznych? Czy
rzeczywiscie marka ta, zgodnie z obietnica [Strategia marki... b.r.w.], promuje takie
produkty charakterystyczne dla catego regionu? W nawiazaniu do nich, z punktu
widzenia struktury marki skupiono si¢ tylko na walorach przyrody ozywionej jako
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dziedzictwie stanowigcym o atrakcyjnosci regionu Roztocza — jednym sposrod sze-
sciu elementow proponowanych przez A. Panasiuka [Panusiak (red.) 2013].

W konsekwencji celem artykutu jest okreslenie, w jakim stopniu marka ,,Rozto-
cze — Witalnos$¢ z natury” jest identyfikatorem walorow przyrody ozywionej regionu
w hastach marketingowych i produktach turystycznych.

2. Material i metoda

W pierwszym etapie prac wykorzystano wtorne materiaty zrodtowe (literatura przed-
miotu; publikacja Oferty turystyczne — Region lubelski. Polska 2018/2019, przygoto-
wana przez Lubelska Regionalng Organizacj¢ Turystyczng (LROT) w celu promo-
cji produktow turystycznych wojewddztwa na targach turystycznych; informatory
turystyczne (2010-2011) opatrzone znakiem marki oraz magazyn turystyczny Ma-
giczne Roztocze (2012-2018), wydawany przez Lokalng Organizacje¢ Turystyczng
,Roztocze”; inne opracowania promocyjne, w tym kartograficzne), stosujac metode
kwerendy.

W kolejnym etapie procedury badawczej wykorzystano wyniki inwentaryzacji
terenowej walorow przyrody ozywionej z lat 2016-2017.

Nastepnie zebrano, sklasyfikowano i przeanalizowano hasta marketingowe
i produkty turystyczne nawigzujace do walorow przyrody ozywionej Roztocza.
Analiz¢ zestawionych danych przeprowadzono w nastepujacych kategoriach: 1) ha-
sta marketingowe promujace walory przyrody ozywionej catego Roztocza i w po-
szczegolnych jego subregionach w ramach marki; 2) walory przyrody ozywionej
w hastach marketingowych i produktach turystycznych promowane przez marke:
a) w odniesieniu do catego Roztocza i poszczegolnych subregionow, b) w poszcze-
g6lnych gminach (indywidualnie i w subregionach), ¢) w pojedynczych miejscowo-
$ciach, d) w obszarach nadlesnictw; 3) promocja Roztocza poprzez zwiazane z przy-
rodg nazwy obiektéw noclegowych i zywieniowych. Do rozwazan przyj¢to podziat
Roztocza na cztery subregiony zaproponowany przez J. Buraczynskiego [1995].

W ostatnim etapie, przy pomocy opisu tgczonego z innymi metodami (analizy
historycznej i analizy mozliwo$ci rozwoju), przesledzono, w jakim stopniu przy-
rodnicze walory catego regionu identyfikowane sg przez marke ,,Roztocze — Wital-
nos¢ z natury”.

3. Cechy charakterystyczne walorow przyrody ozywionej
w polskiej czesci Roztocza

Wedtug klasyfikacji walorow przyrodniczych w wymiarze funkcjonalnym, zapropo-
nowanej przez T. Lijewskiego i in. [2002], w polskiej czesci Roztocza wyrdzniajg si¢
walory krajoznawcze, wypoczynkowe i specjalistyczne.

W grupie walorow krajoznawczych, utworzonych przez przyrode, przewazaja
pomniki przyrody ozywionej (547, w tym przewaznie lipy drobnolistne — 281, brzo-
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zy brodawkowe — 73, kasztanowce biate — 66, dgby szyputkowe — 54), rezerwaty
przyrody (17, w tym glownie lesne — 7), uzytki ekologiczne (41, w tym zwlaszcza
bagienne i lesnie — po 13) oraz osobliwosci awifauny zwigzane ze zbiorowiskami
laséw o charakterze naturalnym, mokradtami i zbiornikami wodnymi, siedliskami
otwartymi [Brzezinska-Wdjcik 2018; Stachyra i in. 2015].

Walory krajoznawcze utworzone przez przyrod¢ i cztowieka tworzg parki za-
bytkowe. Sg to pozostatosci: parkoéw — dworskich (18), krajobrazowych (9), pataco-
wych (2) 1 osiedlowych (1); ogrodow — uzytkowo-ozdobnych (3), klasztornych (2),
spacerowo-uzytkowych (2), zalozen ogrodowych (1); zespotéw zieleni (6); szkédtek
lesnych 1 ogrodowych (1) [Brzezinska-Wojcik 2018]. Zbiory przyrody ozywionej
w najszerszym zakresie sa eksponowane na Roztoczu Tomaszowskim w Osrodku
Edukacyjno-Muzealnym Roztoczanskiego Parku Narodowego w Zwierzyncu, Izbie
Lesnej we Floriance, Izbie Przyrodniczej przy siedzibie Nadle$nictwa Jozefow, Mu-
zeum Wsi Krasnobrodzkiej i Geologiczno-Garncarskim w Krasnobrodzie [http://
www.roztoczewita.pl/roztocze].

Grupe przyrodniczych walorow krajoznawczych, w ktérych ingerencja czlowie-
ka nie wplywa na ich charakter i znaczenie, reprezentuja Roztoczanski Park Naro-
dowy i Parki Krajobrazowe: ,,Lasy Janowskie”, Szczebrzeszynski, Krasnobrodzki,
Puszczy Solskiej i Potudnioworoztoczanski.

Walory wypoczynkowe, zwigzane z przyroda ozywiong Roztocza, tworzg lasy
i grzyby naziemne. Lesisto$¢ poszczegolnych subregionéw zmienia si¢ od 20% na
Roztoczu Gorajskim i Roztoczu Szczebrzeszynskim do 60% na Roztoczu Toma-
szowskim i Roztoczu Rawskim. Wymiar przestrzenny i jako$ciowy zbiorowisk les-
nych tworzg grady, buczyny, bory mieszane sosnowo-debowe z domieszka buka
i bory sosnowe [Lorens i in. 2015]. Najwiecej gatunkoéw grzybdw naziemnych zwia-
zanych jest ze zbiorowiskami buczyny i boru jodtowego [Satata 1972].

Z punktu widzenia przydatnosci wymienionych waloréw przyrody ozywionej do
specjalnych form turystyki na Roztoczu mozna zaliczy¢ walory mysliwskie, wed-
karskie 1 jezdzieckie. Walory mysliwskie zwigzane sa ze zbiorowiskami lesnymi
i walorami wodnymi w szes$ciu nadle$nictwach [www.zwierzyniec.lublin.lasy.gov.
pl/]. Z waloréw wedkarskich (pstrag potokowy, szczupak, pto¢, stonecznica, kietb
i §liz) styng niektére rzeki, np. Wieprz, Tanew, Biata Lada oraz naturalne zbiorni-
ki wodne [Danilkiewicz 1994]. Wedkowaniu sprzyjaja tez sztuczne zbiorniki wod-
ne (stawy) ukierunkowane na produkcj¢ karpia [Stachyra i in. 2015]. Rowniez ze
zbiorowiskami lesnymi i walorami wodnymi w catym regionie zwigzane sg walory
jezdzieckie. Wynikajg one z dos¢ dtugich tradycji (XVIII w.) hodowlanych. Rezer-
watowg 1 stajenng hodowle konika polskiego, wywodzacego si¢ od dzikiego tarpana,
restytuowano na terenie Roztoczanskiego Parku Narodowego [Kapron i in. 2013].
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4. Hasla marketingowe promujace caly region
i/lub subregiony przez pryzmat waloréw przyrody ozywionej

Na panelu reklamowym marki [http://roztoczewita.pl/marka-roztocze/] pojawia sig¢
19 fotografii, z ktorych cztery przedstawiaja walory przyrody ozywionej. W tym
konteks$cie analizowany region powinien kojarzy¢ si¢ z ziotami (pokrzywa i lebiod-
ka), chlebem, stawem z kaczkami i z krajobrazem rolniczo-lesnym.

W latach 2012-2018 marka ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury” proponowata
cztery hasta marketingowe promujace walory przyrody ozywionej catego regionu.
Najwczesniej promowano obszar hastem ,,Roztocze. Tu chodzi si¢ boso...”, przy-
wolujac rezerwaty, pomnikowe drzewa i lesne uroczyska. W nastepnych latach has-
ta si¢ zmieniaty od ,,Jak zosta¢ zdrowym leniem?”, przez ,,Roztocze — przepis na
szczeseie”, do ,,Za co kochamy Roztocze?”, ale stale bylo odwotanie do lasow, ich
owocow (jagody, grzyby, sosndwka, zurawinéwka) i symfonii ptakow [Magiczne
Roztocze 2012, 2016-2018].

W poszczegdlnych subregionach Roztocza hasta marketingowe, promujace wa-
lory przyrody ozywionej, w przekazach marketingowych przywolywaty: chrzaszcza
w trzcinie na Roztoczu Szczebrzeszynskim; Roztoczanski Park Narodowy i rezerwaty
na Roztoczu Tomaszowskim; bory na Roztoczu Rawskim (tab. 1). W hastach marke-
tingowych brakowalo odniesienia do walordéw przyrodniczych Roztocza Gorajskiego.

Tabela 1. Hasta marketingowe promujgce zasoby przyrody ozywionej w poszczegolnych
subregionach Roztocza w ramach marki ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury”

Subregiony Gminy Hasta promocyjne Zasoby przyrody ozywionej
Roztocze Szczebrzeszyn »Roztocze. Tu chodzi | chrzaszcz w trzcinie
Szczebrzeszynskie |m.1igm. si¢ boso...” w Szczebrzeszynie
Roztocze Jozefow ,»Roztocze — przepis | koniki polskie we Floriance
Tomaszowskie m.igm. na szczescie” jagody (buteczki z jagodami)

list z wakacji na w Jozefowie

Roztoczu rezerwat Czartowe Pole
Susiec rezerwat Nad Tanwia
Zwierzyniec ,Jak zosta¢ zdrowym | Roztoczanski Park Narodowy
m.igm. leniem?”

,,Roztocze. Tu chodzi

Roztocze Rawskie |Horyniec-Zdroj | sie boso...” zapachy boréw jodtowych
i sosnowych

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie magazynu turystycznego [Magiczne Roztocze 2012-2018].

Zatem w hastach promocyjnych, odnoszacych si¢ do catego regionu i poszcze-
g6lnych subregionow, marka proponuje turyscie przede wszystkim niektore walory
krajoznawcze (rezerwaty, pomnikowe drzewa, Roztoczanski Park Narodowy) i wy-
poczynkowe (bory).
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5. Walory przyrody ozywionej w hastach marketingowych
i produktach turystycznych

5.1. Charakterystyczne dla regionu i subregionéw

Do waloréw przyrody ozywionej, charakterystycznych dla catego Roztocza i promo-
wanych przez marke ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury” w hastach marketingowych,
naleza przede wszystkim dwa parki krajobrazowe: Puszczy Solskiej i Potudniowo-
roztoczanski oraz Roztoczanski Park Narodowy. Popularyzowane sg hastami: ,,we-
drowanie”, ,,wedrujemy” oraz ,,natura”. Sposrod produktéw kreowanych w nawig-
zaniu do walorow przyrody ozywionej wymieniane sa tylko dwa liniowe — Centralny
Szlak Rowerowy Roztocza i Szlak Krawedziowy. Inne walory — pszczoty, rzepak,
gryka, fasola, ziemniaki, buraki ¢wiktowe — przywotywane sa hastami ,,Smaki Roz-
tocza”, ,,SMAKI na szlakach Roztocza”, ,,SMAKI na szlakach”, ,,Roztocze na je-
zykach” promujgcymi produkty-potrawy, zwlaszcza miody (w 5 ofertach), pirogi
1 pierozki (w tym pirdg bitgorajski) oraz golasy roztoczanskie. Podobne walory —
pszczoly, rzepak, gryka, lipa — promowane sa hastem ,,Swojskie klimaty” w kon-
tekscie produktow-potraw — miodu i oleju. Natomiast totpyga, amur, karp, lin i ka-
ra$ w rzekach Wieprz z doptywem Por i Tanew z doptywami — Sopotem, Szumem
i Lada — popularyzowane sg hastem ,,Z pasja na Roztocze. Taaka ryba!” [Roztocze.
Informator... 2010, 2011; Magiczne Roztocze 2012-2015, 2017, 2018; podzaktadka
»parki krajobrazowe” na stronie marki; Informator turystyczny powiatu... b.r.w.; Po-
wiat tomaszowski — mapa... b.r.w.].

Tabela 2. Zasoby przyrody ozywionej w hastach marketingowych i produktach turystycznych
w poszczeg6lnych subregionach Roztocza, promowane przez marke ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury”

Produkty turystyczne
Subregiony Zasopy Przyro dy Hasta promocyjne ty - Y
ozywionej liniowe
Roztocze ptaki drapiezne ,,Rowerem po Roztoczu” Szlak ,,Jastrzebia
Gorajskie ,,Dwa kotka na Roztoczu” Zdebrz”
zurawina btotna ,,Zurawinowym
Szlakiem”
pstrag i lipien w rzekach Por, |,,Wedkowanie w krainie
Biata Lada pstraga i lipienia”
Roztocze Puszcza Solska »Wedrujemy”
Tomaszowskie pstrag i lipien w rzekach ,-Wedkowanie w krainie
Wieprz i Sopot pstraga i lipienia”
Roztocze pstrag i lipien w rzece Tanew
Rawskie

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie [Magiczne Roztocze 2012-2017; Roztocze. Informator...
2010, 2011; Susiec na Roztoczu... b.r.w.; Informator turystyczny powiatu... b.x.w.; Powiat to-
maszowski — mapa... b.r.w.].
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Walory przyrody ozywionej cechujace poszczegdlne subregiony Roztocza pro-
mowane sg przez marke czterema hastami. Na Roztoczu Gorajskim popularyzowane
sg ptaki drapiezne, ryby i zurawina btotna. Na Roztoczu Tomaszowskim promowane
sg Puszcza Solska i ryby, za$ na Roztoczu Rawskim — tylko ryby (tab. 2).

Tak wigc sposrdd walorow przyrody ozywionej, charakterystycznych dla catego
Roztocza i subregiondéw, marka promuje niektére walory krajoznawcze (parki kraj-
obrazowe, Roztoczanski Park Narodowy, ptaki, zurawing blotng), specjalistyczne
(ryby), wypoczynkowe (lasy). Identyfikowane sg takze walory zwigzane z gospo-
darcza dziatalno$cig cztowieka (pszczoly, rzepak, gryka). Z produktow marka przy-
wotuje potrawy i produkty liniowe.

5.2. W gminach w poszczegolnych subregionach Roztocza

Walory tylko trzech (Goraj, Janéw Lubelski, Radecznica) sposrod jedenastu gmin
Roztocza Gorajskiego promowane sg przez marke. Identyfikowane sg w nich te
zwigzane glownie z gospodarcza dzialalno$cig cztowieka (tab. 3).

Tabela 3. Zasoby przyrody ozywionej w hastach marketingowych i produktach turystycznych
w gminach Roztocza Gorajskiego, promowane przez marke ,,Roztocze — Witalnos$¢ z natury”

Zasoby Produkty turystyczne
Gminy przyrody Hasta promocyjne . obiekty/
ozywionej tmprezy potrawy miejsca
Goraj konie ,.Kresowa kraina | Zlot zaprzegow
koni” konnych
w Gorajcu
Janow gryka pirog
Lubelski bilgorajski
m. 1gm. ,,.Smaki Roztocza” pirég
bitgorajski
Radecznica |pszczoty ,»Rarytasy £osp.
Roztocza pasieczne Ulik
Zachodniego” w Mokrelipiu

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie [Magiczne Roztocze” 2012-2017; Roztocze. Informator ...
2010; Roztocze. Informator... 2011].

Na Roztoczu Szczebrzeszynskim marka ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury”
uwzglednia walory przyrody ozywionej dwoch (Bitgoraj, Szczebrzeszyn) sposrod
czterech gmin. Nalezg do nich winoro$§l — zwigzana z gospodarcza dzialalnoscia
cztowieka — oraz las Cetnar (tab. 4).

Na Roztoczu Tomaszowskim przez marke promowane sg walory w najwigkszej
liczbie, bo dziewieciu sposrod jedenastu gmin (Adamow, Belzec, Jarczow, Jozetow,
Krasnobrod, Krynice, Susiec, Tomaszow Lubelski, Zwierzyniec). W o$Smiu sposrod
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Tabela 4. Zasoby przyrody ozywionej w hastach marketingowych i produktach turystycznych
w gminach Roztocza Szczebrzeszynskiego, promowane przez marke ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury”

. Z i Produkty turystyczne
Gminy aso,by PEZyro dy Hasta promocyjne — i ry. Y —
0Zyw10ne) liniowe obiekty/miejsca
Bitgoraj winorosl »Smaki Roztocza” winnica Pasja
»Rarytasy Roztocza ROZFOCZE‘
Zachodniego” w Lipowcu
,»Roztocze z pasja”
oferta dla turystow
indywidualnych
Szczebrzeszyn Las Cetnar .Szlaki konne” Szlak Stepa
m. igm.

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie [Magiczne Roztocze 2012-2017; Roztocze. Informator...
2010; 2011].

nich (oprocz Jarczowa) identyfikowane sg ryby, w siedmiu (oprocz Belzca, Kry-
nic) — rezerwaty przyrody (Czartowe Pole — pieé razy, Szum, Sw. Roch i Piekietko
— po dwa razy), w trzech (Krasnobrod, Tomaszow Lubelski, Zwierzyniec) — konie.
Biorac pod uwage powtarzalno$¢ promowanych waloréw na Roztoczu Tomaszow-
skim zdecydowanie najbogatszy jest przekaz marketingowy gminy Zwierzyniec
— Roztoczanski Park Narodowy, konie, ryby i zboza. Na drugim miejscu pod tym
wzgledem sg gminy Krasnobrdd i Tomaszéw Lubelski, reklamowane przez pryzmat
odpowiednio: rezerwatéw przyrody, koni i ryb oraz gmina Adamoéw — winorosli,
ryb i rezerwatow. Wyrdzniajg si¢ tez dwie gminy — Jozefow i Susiec — promowane
przez rezerwaty przyrody i ryby. Pojedyncze gminy (Jarczow, Krynice) wyrdzniane
sa tylko odpowiednio przez rezerwaty i ryby. Rezerwaty przyrody przywotywane sa
przez hasta marketingowe: ,,natura”, ,,Wedrowanie”, ,,Wedrujemy”, ,,Historia zakle-
ta w kamieniu”, ,,Na kamiennym szlaku Roztocza”, za$ ryby — przez trzy: ,,Smaki
Roztocza”, ,,Z pasja na Roztocze. Taaka ryba!”, ,,Wedkowanie w krainie pstraga i li-
pienia”. Sposrdd produktow turystycznych wymieniane sg przede wszystkim obiek-
ty. Najwiecej jest sztucznych zbiornikéw wodnych — zwlaszcza w gminach Belzec,
Jozetow, Krasnobrod, Krynice, Susiec, Tomaszow Lubelski, Zwierzyniec. Na dru-
gim miejscu sa stadniny — w gminach Tomaszoéw Lubelski, Zwierzyniec i Krasno-
bréd — promowane hastami ,,Roztocze w siodle” i ,,Wierzchem po Roztoczu”. Ko-
lejng grupe produktéw stanowig szlaki: Szumow — w gminach Jozefow i Susiec oraz
Centralny Szlak Rowerowy Roztocza — w gminie Zwierzyniec. Z produktéw-po-
traw nalezy wymieni¢ ,,Chleb wiejski i co$ do...” z Guciowa w gminie Zwierzyniec
[Roztocze. Informator... 2010, 2011; Magiczne Roztocze 2012-2015, 2018; Powiat
tomaszowski — mapa... b.r.w.; Susiec na Roztoczu... b.x.w.; Informator turystyczny
powiatu... b.r.w.; podzaktadka ,,rezerwaty” na stronie marki].

Walory wszystkich gmin Roztocza Rawskiego sa promowane przez marke.
Identyfikowane sa zwlaszcza rezerwaty przyrody. Przy tym w najszerszym zakre-
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sie reklamowane sg walory gminy Narol — konie, ryby i las sosnowy. Rezerwaty
przyrody, konie i ryby rekomendowane sg przez te same hasta marketingowe, co
w subregionie tomaszowskim. Sposréd produktéw turystycznych wymieniane sg
gtéwnie obiekty. Sposrdd produktow liniowych promowany jest Szlak Skamienia-
tych Drzew, a z potraw — nalewki (tab. 5).

Tabela 5. Zasoby przyrody ozywionej w hastach marketingowych i produktach turystycznych
Roztocza Rawskiego, promowane przez marke

. 7 . Produkty turystyczne
Gminy aso‘F)y PrZyro dy Hasta promocyjne — Y sy - —
0Zywionej liniowe potrawy obiekty/ miejsca
Lubycza rezerwat lesny ,,Historia zakleta Szlakiem
Krolewska |Jalinka w kamieniu” Skamieniatych
,.Na kamiennym Drzew
szlaku Roztocza”
,.hatura”
rezerwat stepowy
Machnowska Gora
Horyniec- | rezerwat
-Zdroj florystyczny
Sotokija
torfowisko ,,Borowinowe
(borowina) eldorado”
konie ,,Wierzchem Stadnina
po Roztoczu” ,,Polanka”
,Roztocze w siodle” wP ola.nce' )
Horynieckiej
Narol ,,Makon”
m. igm. ,,Wierzchem Andrzej
po Roztoczu” Marynicz

w Narolu Wsi

sosna (mtode
pedy), deren,
trze$nia, wisnia

»Smaki Roztocza”

nalewki
(sosnowka,
dereniowka,
trze$niowka,
wisniowka)

rezerwat lesny
Minokat

rezerwat lesno-
-torfowiskowy
Zrodla Tanwi

rezerwat Bukowy
Las

,,hatura”

trasy rowerowe

ryby

,,Z pasja na Roztocze.
Taaka rybal!”

towiska
w Narolu
i Lipsku

7Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie [Magiczne Roztocze 2012-2018; Roztocze. Informator-...
2010, 2011; Susiec na Roztoczu... b.r.w.].
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Podsumowujac, w gminach poszczegoélnych subregionéw przez marke w naj-
szerszym zakresie promowane sg walory zwiazane z gospodarczg dziatalno$cig czto-
wieka (gryka, konie i pszczoty, winoro$l, zboza). Na kolejnych miejscach wymieni¢
nalezy walory krajoznawcze (rezerwaty przyrody, Roztoczanski Park Narodowy),
specjalistyczne (ryby, konie) i wypoczynkowe (lasy). Sposrod produktow turystycz-
nych wyr6zniajg si¢ obiekty, szlaki i potrawy.

5.3. W pojedynczych gminach

Obiekty przyrody ozywionej w pojedynczych gminach we wszystkich subregionach
Roztocza promowane sg przez marke zwtaszcza w hastach marketingowych, a tylko
niekiedy w produktach turystycznych.

Na Roztoczu Gorajskim przez marke promowane sg tylko walory gminy Janéw Lu-
belski — Park Krajobrazowy ,,Lasy Janowskie” — przez dwa produkty-obiekty (tab. 6).

Na Roztoczu Szczebrzeszynskim marka ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury”
uwzglednia obiekty przyrody ozywionej tylko w gminie Szczebrzeszyn (tab. 6).

Na Roztoczu Tomaszowskim przez marke promowane sg walory w najwiekszej
liczbie (8) gmin. Zdecydowanie najbardziej zréznicowany jest przekaz marketingo-
wy gminy Susiec. Hasla promocyjne prezentowane sg w az pigciu odstonach (tab. 6).
Zawieraja one obietnice wypoczynku w otoczeniu rezerwatow przyrody i Puszczy
Solskiej. Podobnie jest w przypadku drugiej gminy — J6zefow — reklamujacej trzema
hastami, zwigzanymi z turystyka aktywna, walory przyrody ozywionej — rezerwaty,
Roztoczanski Park Narodowy i parki krajobrazowe. W gminie Belzec promowany
jest m.in. pomnik przyrody. Pojedyncze hasta promocyjne trzech gmin w subregio-
nie tomaszowskim nawiazuja do waloréw przyrody nieozywionej oraz do produktow
turystycznych. W gminie Krynice hastem i produktem-wydarzeniem identyfikowa-
ne sa ryby, w gminie Tomaszow Lubelski — konie, za§ w gminie Zwierzyniec — ko-
niki polskie. Tylko pojedynczymi przekazami marketingowymi identyfikowane sg
przez marke walory/obiekty pozostalych gmin Roztocza Tomaszowskiego. W gmi-
nie Adamoéw s to: rzeka Wieprz, lasy i sady, zas§ w gminie Krasnobréd — uroczysko
Belfont (tab. 6).

Na Roztoczu Rawskim marka ,,Roztocze — Witalnos¢ z natury” uwzglednia
obiekty przyrody ozywionej w reklamowych przekazach wszystkich gmin. W gmi-
nie Narol dwoma podobnymi hastami identyfikowane sa m.in. rezerwaty przyrody,
w gminie Lubycza Krélewska — rezerwaty, zas w gminie Horyniec-Zdroj ztoza bo-
rowiny (tab. 6).

Konkludujac, w pojedynczych gminach przez hasta marketingowe w najszer-
szym zakresie promowane sg walory krajoznawcze (parki krajobrazowe; Rozto-
czanski Park Narodowy; rezerwaty przyrody; uroczyska; pomniki przyrody; zloza
borowiny). Przywotywane sa takze walory wypoczynkowe (lasy) i specjalistycz-
ne (konie, koniki polskie, karasie, lipienie, okonie, pstragi, szczupaki). Z walora-
mi przyrody ozywionej zwigzane sg nieliczne produkty turystyczne. Najwigcej jest
obiektow i szlakow; pojedyncze sg wydarzenia.
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Tabela 6. Zasoby przyrody ozywionej w hastach marketingowych i produktach turystycznych
pojedynczych gmin, promowane przez marke ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury”

Subregiony Gminy Zasoby przyrody ozywionej Hasta promocyjne/produkty
1 2 3 4
Roztocze Gorajskie |Janéw Lubelski | Park Krajobrazowy ,,Lasy ,.Janow Lubelski... przezyj
m. igm. Janowskie” przygodg z przyroda w Lasach
Janowskich”/Park rekreacji
Zoom Natury, O$rodek Edukacji
Ekologicznej
Roztocze Szczebrzeszyn | Szczebrzeszynski Park Sciezka przyrodniczo-
Szczebrzeszynskie |m.igm. Krajobrazowy -historyczna Szczebrzeszyn-
Las Cetnar koto Kawgczyna -Kawgczynek
Roztocze Adamoéw lasy, sady, rzeka Wieprz jako |,,Adamoéw — ekologiczna gmina
Tomaszowskie Kraina Pstraga i Lipienia z artystyczng dusza”
Belzec jatowiec pospolity — pomnik | ,,Bywaj w Betzcu”
przyrody ,.Belzec taczy Roztocze”
Jozefow hodowla konika polskiego ,.J0zefow stawia na turystyke
m. igm. i Sciezka dendrologiczna we | aktywng”
Floriance, koniki polskie we
Floriance
Roztoczanski Park Narodowy
parki krajobrazowe: Puszczy
Solskiej, Krasnobrodzki
rezerwaty: Czartowe Pole
i Szum
,,JO0zefow — turystyczna perta
regiony lubelskiego”
,,J0zefow — turystyczna perta
regiony lubelskiego i rowerowa
stolica Roztocza”
rezerwat Czartowe Pole
aleja pomnikowych debow
w Gorecku Koscielnym
Krasnobrod uroczysko Belfont ,,Krasnobrod — kraina pachnaca
m. igm. zywica”
Krynice okonie, karasie, szczupaki ,,Odkryj roztoczanskie Krynice”
w zalewie na Kryniczance /sobotki wedkarskie
Susiec rezerwaty: Czartowe Pole, ,»Susiec — gmina petna cudow”
Nad Tanwia, Nowiny ,,Gmina Susiec. Kraina
Czardw, gdzie aby utrzymac si¢
W miejscu, nie trzeba biec”
Puszcza Solska ,.Susiec czeka na Ciebie”
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Tabela 6, cd.
1 2 3 4
rezerwaty: Czartowe Pole ,»Susiec — przygoda w naturze”
i Nad Tanwig .Susiec — kraina lasow, rzek
i stofica”
Tomaszow konie ,,TJomaszow Lubelski — tyle
Lubelski stonca w catym miescie...”
m. igm. /stadnina w Dabrowie
Tomaszowskiej
Zwierzyniec koniki polskie ,Zwierzyniec — esencja
m.igm. Roztocza”/ na trasie rowerowej

Roztocze Rawskie

Horyniec-Zdroj

torfowiska (ztoza borowiny)

,,Horyniec-Zdrdj — borowinowe
uzdrowisko”

Lubycza rezerwaty: Machnowska Gora |,,Lubycza Krolewska pachngca
Krolewska i Jalinka lubczykiem”

Narol rezerwaty: Bukowy Las, ,,Narol — kameralna muzyczna
m.igm. Zrodla Tanwi, Kobyle Jezioro, |stolica Roztocza”

Minokat

,,Narol — muzyczna stolica

Roztocza”

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie [Magiczne Roztocze 2012-2018].

5.4. W pojedynczych miejscowosciach

Obiekty przyrody ozywionej promowane sg przez marke przede wszystkim w has-
tach marketingowych. Dotyczg one pojedynczych miejscowosci w tylko dwdch sub-
regionach Roztocza — szczebrzeszynskim i tomaszowskim.

Na Roztoczu Szczebrzeszynskim marka uwzglednia tylko chrzaszcza w Szcze-
brzeszynie, promujac miasto dwoma hastami o podobnym wydzwieku (tab. 7).

Na Roztoczu Tomaszowskim przez marke promowane sg walory w najwigkszej
liczbie (4) miejscowosci. Zdecydowanie najbardziej zroznicowany jest przekaz mar-
ketingowy miasta Jozefow. Hasta promocyjne prezentowane sg w dwoch odstonach.
Sposroéd walordw przyrody ozywionej przywotywane sg ryby. W trzech hastach
marketingowych promujacych miasto Zwierzyniec zawarto obietnice skorzystania
z walorow Roztoczanskiego Parku Narodowego. Dwie miejscowosci — Krasnobrod
i Tomaszow Lubelski — promowane sg przez podwojne hasta marketingowe, zwia-
zane odpowiednio z Krasnobrodzkim Parkiem Krajobrazowym i kompleksami les-
nymi (tab. 7).

Sumujac, hasta marketingowe pojedynczych miejscowosci w poszczegdlnych
subregionach w najszerszym zakresie promuja walory krajoznawcze (chrzaszcz,
Roztoczanski Park Narodowy), specjalistyczne (ryby) i wypoczynkowe (lasy).
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Tabela 7. Zasoby przyrody ozywionej w hastach marketingowych i produktach turystycznych
pojedynczych miejscowosci, promowane przez marke ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury”

. - , . | Zasoby przyrody .

Subregiony Miejscowosci oZywionej Hasta promocyjne/produkty
Roztocze Szczebrzeszyn |chrzaszez »Szczebrzeszyn z chrzaszcza stynie”
Szezebrzeszyfiskie (pomniki) W Szczebrzeszynie chrzaszcz brzmi

W trzcinie”
Roztocze Jozefow ryby ,,J0zefow — fascynujace miejsce
Tomaszowskie wypoczynku” (wedkowanie)
,,JO0zefow stawia na turystyke aktywna”
(wedkowanie)
,,JO0zefow — turystyczna perla regionu
lubelskiego” (wedkowanie)
,,JO0zefow — turystyczna perla regionu
lubelskiego i rowerowa stolica
Roztocza”
Krasnobrod Krasnobrodzki ,,Krasnobrod — kraina pachnaca
Park Krajobrazowy | zywica”
. Krasnobrod — serce Roztocza”
Tomaszow kompleksy lesne ,»Tomaszow Lubelski — tyle stonca
Lubelski w Siwej Dolinie w calym miescie...”
,»Tomaszow Lubelski. Lubi¢ To Miasto”
Zwierzyniec Zwierzyniecki Park | Zwierzyniec — miasto-ogrod

Srodowiskowy

,»Roztocze z pasja” oferta dla turystow
indywidualnych

Roztoczanski Park
Narodowy

~Zwierzyniec — esencja Roztocza”

Zwierzyniec — miasto-ogrod/szlak na
Bukowa Gore

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie [Magiczne Roztocze 2012-2018].

6. Walory przyrody ozywionej w obszarach nadlesnictw
w hastach marketingowych

Walory przyrody ozywionej promowane przez marke dotycza nadlesnictw w tylko
dwoch subregionach Roztocza — tomaszowskim i rawskim. Pojawia si¢ zaledwie
jedno hasto marketingowe proponowane przez nadlesnictwo Jozefow. W obu sub-
regionach nadle$nictwa proponuja tylko walory krajoznawcze — rezerwaty (tab. 8).
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Tabela 8. Zasoby przyrody ozywionej w hastach marketingowych i produktach turystycznych
w obszarach nadle$nictw promowane przez marke ,,Roztocze — Witalnos¢ z natury”

Subregiony Nadlesnictwa Zasoby przyrody ozywionej Hasta promocyjne/

produkty

Roztocze Jozefow rezerwaty: Nad Tanwia, Czartowe ,,Czas w las”
Tomaszowskie Pole i Nowiny

Tomaszow rezerwaty: Jalinka i Piekietko,

Machnowska Goéra

Zwierzyniec rezerwaty: Sw. Roch, Szum, Debry
Roztocze Rawskie | Lubaczow rezerwat Sotokija

Narol rezerwaty: Minokat, Bukowy Las,

Zrodta Tanwi

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie [Magiczne Roztocze 2012-2018].

7. Walory przyrody ozywionej Roztocza
w nazwach obiektow noclegowych i zywieniowych

Nazewnicze wyrdzniki kwater, gospodarstw agroturystycznych i osrodkow wy-
poczynkowych rekomendowanych przez marke najszerzej reprezentowane sg na
Roztoczu Tomaszowskim. Nawigzujg gtéwnie do zbiorowisk lesnych (Pod Lasem,
Lesny Zakatek, Le$ny Zajazd), zwlaszcza sosny (Sosnowa, Sosnowe Zacisze, Pod
Sosnami), jodly (Jodetka), $wierka (Swierk), do innych drzew (Pod Akacjami) i do
owocow lasu (Jagodka) oraz kwiatéw (Stokrotka). Nieliczne sa skojarzenia z za-
sobami wodnymi (Nad Stawem, Nad Potokiem), ptakami (Jaskotka), zwierzetami
(Ry$) i owadami (Pszczeliniec).

Na Roztoczu Szczebrzeszynskim pojawiaja si¢ wyrozniki zwigzane z owadami
(Restauracja Chrzaszcza, Ulik) i drzewami (Brzozowy Dworek).

W subregionach szczebrzeszynskim i rawskim marka rekomenduje obiekty noc-
legowe, ktorych nazwy identyfikuja niezadrzewione, porosnigte trawg miejsca w le-
sie (Polana, Polanka).

Nieliczne obiekty noclegowe z Roztocza Gorajskiego sg rekomendowane przez
marke, jednak nazwa zadnego z nich nie nawigzuje do natury.

Natomiast nazwy obiektow zywieniowych (Karpiowka, Chata Rybaka) identyfi-
kuja przewaznie ryby w rzekach roztoczanskich, za$ nieliczne — zbiorowiska lesne
(Karczma Dgbowa), szczegdlnie na Roztoczu Tomaszowskim.

Zatem nazewnicze wyrdzniki obiektow noclegowych, rekomendowanych przez
marke, nawigzuja gtownie do waloréw wypoczynkowych (zbiorowiska lesne, owo-
ce lasu, polany, kwiaty, wody, ptaki, zwierzeta, owady). Niektore nazwy identyfikuja
walory krajoznawcze (zjawiska zwigzane z przyrodg). Natomiast nazwy obiektow
zywieniowych odpowiadaja zwtaszcza walorom specjalistycznym (ryby, zbiorowi-
ska le$ne i walory wodne).
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8. Zakonczenie

Sposrod walorow przyrody ozywionej marka ,,Roztocze — Witalnos$¢ z natury” naj-
czgsciej przywoluje krajoznawcze (rezerwaty przyrody — w 45 hastach, produktach,
nazwach; Roztoczanski Park Narodowy — w 14; parki krajobrazowe — w 10; Park
Krajobrazowy Puszczy Solskiej — w 6), specjalistyczne (ryby — w 17; konie — w 17)
oraz zwigzane ze sposobem gospodarowania (gryka — w 7; winoro$l i rzepak — w 5).

Hasta marketingowe nawigzujg przede wszystkim do walorow wypoczynkowych
(zbiorowiska le$ne) i krajoznawczych (rezerwaty przyrody). Sposrod 21 haset odno-
szacych si¢ do pojedynczych gmin tylko cztery (,,Janéw Lubelski ... przezyj przy-
gode z przyroda w Lasach Janowskich”, ,,Susiec — kraina lasow, rzek i stonca”, ,,Su-
siec — przygoda w naturze”, ,,Horyniec-Zdrdj — borowinowe uzdrowisko”) zawieraja
obietnice wypoczynku w otoczeniu przyrody ozywionej. Tylko niektore hasta, odno-
szace si¢ do pojedynczych miast (,,Szczebrzeszyn z chrzaszcza stynie” i ,,W Szcze-
brzeszynie chrzgszcz brzmi w trzcinie”, ,,Zwierzyniec — miasto-ogrod”, ,,Krasnobrod
— kraina pachngca zywica’), w sposob bezposredni promujg przyrod¢ ozywiona.

Z analizy zestawien ofertowych promowanych przez LROT [Oferty turystycz-
ne... 2018/2019] wynika, ze wsrod 19 ofert turystycznych wojewodztwa lubelskiego
tylko jedna wyr6zniona jest symbolem marki ,,Roztocze — Witalno$¢ z natury”. Jest
to produkt-szlak ,,Sptywy kajakowe Wieprzem”.

Uzyskane wyniki wskazuja, ze marka najczesciej proponuje produkty-szlaki,
obiekty i potrawy oraz tylko jeden produkt-obszar — Roztoczanski Park Narodowy.
W najszerszym zakresie marka identyfikuje produkty charakterystyczne dla Roz-
tocza Tomaszowskiego. Brakuje produktow-rzeczy przywotujacych wspomnienia
zwigzane z markg i Roztoczem jako regionem turystycznym. Jest to o tyle istotne,
ze takie identyfikatory (materialne pamiatki) turysta tatwo i na dlugo zapamigtuje
poprzez skojarzenia wzrokowo-smakowe, co prowadzi do ,,przezywania” produktu
turystycznego. Warto podkresli¢, ze w skali ponadregionalnej rozpoznawalne sg tyl-
ko niektore produkty-obiekty zwigzane z walorami przyrody ozywionej Roztocza,
np. zalew w Horyncu-Zdroju — ok. 12%, ok. 11% wskazan (odpowiednio: [Tabor
2009; Rydzewski 2012]) i rezerwat Solokija, ponadto produkt-obszar Roztoczan-
ski Park Narodowy, produkt-szlak Szlak Szuméw, produkty-potrawy — pirog bitgo-
rajski, piwo ,,Zwierzyniec” i olej §wigteczny roztoczanski [Kula 2012; Rydzewski
2012; Bekier-Jaworska, Bochenek 2014].

Ponadto promowane przez marke roztoczanskie produkty sa bardzo podobne
i powtarzalne, na co w odniesieniu do innych obszaréw zwraca uwage E. Dziedzic
[1998]. W konsekwencji turysci koncentrujg si¢ albo na bardzo matych obszarach,
albo w okreslonych uktadach liniowych.

Nazewnicze wyrdzniki obiektow noclegowych odpowiadaja glownie walorom
wypoczynkowym (przewaznie lesne zbiorowiska sosnowe), zwlaszcza na Rozto-
czu Tomaszowskim, natomiast nazwy obiektow zywieniowych — specjalistycznym
(ryby) takze w tym subregionie.
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W $wietle uzyskanych rezultatéw w przekazach marketingowych lepiej nalezy
wykorzysta¢: pomniki przyrody (przywotywane sa tylko dgby szyputkowe w Go-
recku Koscielnym), uzytki ekologiczne (przywotywany jest tylko Belfond), osobli-
wosci awifauny, parki zabytkowe (oprocz parku uzdrowiskowego w Horyncu stuza
one jako miejsce rekreacji i wypoczynku gldwnie mieszkancom). Powinno si¢ row-
niez uwzgledni¢ walory bioklimatyczne Roztocza, prozdrowotny potencjat niemal
wszystkich zbiorowisk lesnych, a takze ich walory poznawcze zwigzane ze Swiatem
zwierzat.

Wyniki analizy przekazu marketingowego marki mozna réwniez traktowaé jako
rekomendacje dla jej tworcow, odnoszace si¢ zwlaszcza do strony internetowej jako
waznego narzgdzia marketingowego [Pilarczyk 2010].

Opisane dziatania marketingowe wskazuja, ze marka ,,Roztocze — Witalnos¢
z natury” jest komunikatorem (destination brands as communicators perspective)
w rozumieniu G. Hankinsona [2004]. Jednakze brakuje wytyczonej, dlugofalowe;j
strategii komunikacji marki z jej odbiorcami.

,»Roztocze — Witalno§¢ z natury” ma szans¢ stac si¢ silng marka turystyczng
[Woods, Deegan 2003], z ktora identyfikowac sie beda lokalni interesariusze, pod
warunkiem kreowania przez nig szerokiej gamy produktéw z odpowiednio ekspono-
wanymi ich zwigzkami z naturg, a takze kultura.
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