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Streszczenie: Access economy (gospodarka dostepu) i sharing economy (gospodarka dzie-
lenia si¢) to modele charakterystyczne dla gospodarki XXI w., w ktorych dotychczasowy
paradygmat ekonomiczny, zwigzany z wlasnoscia i posiadaniem, ulega zmianie na rzecz
dostepu, wspoltdzielenia i dzielenia. Analizowane modele przybraly takze charakter nowych
kierunkow, dynamicznie rozwijajacych si¢ w gospodarce XXI w., przede wszystkim dzigki
nowoczesnym technologiom informacyjno-komunikacyjnym oraz mediom spotecznoscio-
wym. Celem pracy jest charakterystyka modeli, znanych w historii mysli ekonomicznej juz
od setek lat, jakie w nowej odstonie pojawily si¢ we wspotczesnej gospodarce i wptywaja na
decyzje ekonomiczne zarowno konsumentow, jak i producentow w kontekscie innowacji. Ze
wzgledu na zakres prezentowanej tematyki, w pracy wykorzystano metoda opisowa, metode
historyczno-poréwnawczg oraz analizg tresci publikacji naukowych.

Stowa kluczowe: access economy, gospodarka, innowacja, model, sharing economy.

Summary: Access economy and sharing economy are characteristic for the economy of the
21st century, in which the existing economic paradigm, associated with the property and
possession ( so-called ,,ownership”) is changed to access, sharing and co-sharing. The analyzed
models became new directions, and even trends, dynamically developing in the economy of
the 21st century, especially thanks to modern information and communication technologies
(including the Internet) and social networking. The aim of the work is to characterise the
models, famous in the history of the economic thought and known from the hundreds of
years, which appeared in the new version in the modern economy and have affected economic
decisions made by both consumers and producers. Due to the range of presented issues the
descriptive method, the method of historical-comparative assessment and the analysis of the
content of scientific publications have been used in the work.

Keywords: access economy, economy, innovation, model, sharing economy.
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1. Wstep

Problematyka dostgpu i dzielenia (dzielenia si¢) nierozerwalnie zwigzana jest z po-
jeciami wzajemnosci i daru. Terminy te staty si¢ podlozem dla nowych zjawisk
i trendéw konsumenckich, w tym m.in. access economy, sharing economy, collabo-
rative consumption, tj. gospodarki dostepu, gospodarki wspdlnego uzytkowania,
czyli gospodarki dzielenia i wspdlpracy konsumenckiej, okreslanej takze konsump-
cja oparta na wspolpracy, wspdlnym spozyciem, wspolna konsumpcja czy kolabo-
ratywna konsumpcja [Andersson i in. 2013, s. 2964-2978; Malhotra, Alstyne 2014,
s. 24-27; Mroz 2013, s. 142-143].

W 2015 r. Giana M. Eckhardt i Fleura Bardhi na famach ,,Harvard Business
Review” napisatly, ze gospodarka dzielenia nie polega na dzieleniu sig, lecz jest go-
spodarka dostepu (the sharing economy isn’t really a ,,sharing” economy at all; it’s
an access economy). Jak podaja autorki, dzielenie si¢ sensu stricto jest forma wy-
miany spotecznej, jaka wystepuje miedzy znajomymi oraz nie niesie z soba zadnego
zysku. Jesli natomiast dzielenie nast¢puje przy udziale rynku, kiedy firma staje si¢
posrednikiem mi¢dzy konsumentami, ktorzy si¢ nie znaja, praktyka ta opiera si¢ na
platnym dostepie do przedmiotoéw i ustug drugiej strony w ciggu okreslonego czasu
1 nosi charakter wymiany ekonomicznej, w ktérej klienci uzyskuja warto$¢ uzytko-
wa, a nie spoteczna [Eckhardt, Bardhi 2016, online]. W tym przypadku mowa jest
o gospodarce dostegpu.

Rozwoj access economy 1 sharing economy zwigzany jest z pojgciem innowacji
(zgodnie z definicja innowacji Josepha Aloisa Schumpetera) i nadaniu jej nowego
wymiaru z chwilg pojawienia si¢ dziatalno$ci 1 aktywnosci opartej na regutach In-
ternetu. Zasady wypracowane przez access economy i sharing economy stanowig
zaprzeczenie regut typowych dla konsumpcjonizmu. Przyczynity si¢ takze do po-
wstania nowej kategorii homo oeconomicus, z typowymi dla niej cechami i atrybu-
tami cztowieka gospodarujacego, wlasciwymi z punktu widzenia dostgpu, wspot-
dzielenia, wzajemnosci i daru.

Pierwsze wzmianki na temat access economy i sharing economy pojawily si¢
setki lat temu 1 nawigzuja do kultury daréw oraz zasad wzajemnosci i dzielenia sie,
znanych m.in. w kulturze trobriandzkiej. Ta pierwsza odstona modeli opartych na
dostepie i wspotdzieleniu obejmowata zazwyczaj wymiane o charakterze niefor-
malnym. Druga odstona access economy 1 sharing economy nawiazuje do pojgcia
innowacji i przypada na lata 90. XX w., czyli okres pojawienia si¢ nowych techno-
logii i serwisow zajmujacych si¢ taczeniem osob zainteresowanych dostepem, dzie-
leniem si¢ i wspdtdzieleniem.
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2. Podloze i czynniki warunkujace funkcjonowanie
access economy i sharing economy

Rewolucje przemystowe XVIII-XX w. zapoczatkowaly nowe metody produkcji i w
znaczny sposob wplynety na zwiekszenie ich zasiggu. Masowe migracje ludzi ze
wsi do miast skutkowaty zwigkszeniem popytu na nowe produkty i ustugi. Jak po-
daje Alex Stephany [2015, s. 18-19], po drugiej wojnie swiatowej gospodarka ame-
rykanska wzmocnita si¢ do pozycji supermocarstwa. W kolejnych dziesigcioleciach
ceny zywnosci gwattownie spadty, pojawita si¢ hodowla przemystowa, zaczeto wy-
korzystywac pestycydy i nawozy na skale przemystowa. Z pojawieniem si¢ taniej
zywnos§ci nastgpit takze wzrost rozporzadzalnych dochodéw osobistych, jakie mo-
gty by¢ przeznaczane na zakup nowych samochodow, pralek i innych przedmiotow
wyznaczajacych okreslony status spoteczenstwa, w ktorym nikt nie chciat si¢ dzie-

li¢ [Stephany 2015, s. 18-19].

Jak podaje Lukasz Zgiep, ,,gtdéwna sita napedowa gospodarek byta konsump-
cja, ktoéra wymuszata produkcje, coraz to nowej i wigkszej ilosci, coraz to nowych
produktow i ustug. Na pewnym poziomie rozwoju, ewolucji lub ilosci posiadanego
majatku ludzie doszli jednak do wniosku, ze niektore rzeczy sa niepotrzebne lub
uzywaja ich niezwykle rzadko — pomimo to kazdy (lub prawie kazdy) je posia-
dal. Bardzo waznym czynnikiem, ktéry przyczynit si¢ do rozwoju access econo-
my [przyp. aut.] i sharing economy na $wiecie byt tzw. oddolny ruch ludzi, ktérzy
sami chcieli wspotdzieli¢ z innymi (nawet obcymi) osobami roznego rodzaju dobra”.
[Zgiep 2014, s. 194].

Access economy i sharing economy to modele (zwane takze koncepcjami, tren-
dami, zjawiskami, nurtami, kierunkami, formami aktywno$ci, mechanizmami
wspolpracy), jakie zyskaly na znaczeniu m.in. za sprawg zmieniajacego si¢ obecnie
paradygmatu ekonomicznego, opierajacego si¢ na rezygnacji z wlasnosci na rzecz
dostepu i dzielenia si¢. Zmiang t¢ implikujg w szczegolnosci:

e koniecznos¢ ujecia w ekonomii zagadnien dotyczacych zaréwno gospodarki cy-
frowej i1 Internetu, jak i ekologii, logistyki i energetyki. Konieczno$¢ ta sprzyja
rozwojowi tzw. Internetu Przysztosci, bedacego przejawem globalizacji, decy-
dujacego o powodzeniu realizacji koncepcji spoteczenstwa informacyjnego
i rozwoju access economy i sharing economy. Internet Przysztosci obejmuje
istotne dla analizowanych rodzajow gospodarek nastgpujace rodzaje Internetu:

— Internet Rzeczy (Internet Przedmiotow; Internet of Things, 10T), odnoszacy si¢
do mozliwo$ci uwzglednienia interakcji cyfrowych w fizycznym $wiecie;

— Internet Energii (Internet of Energy), definiujacy dynamiczng strukture sieciowa
sterujaca zapewnieniem energii w potrzebnej ilosci do okreslonego miejsca
W wymaganym czasie;

— Internet Mediow (Internet of Media), obejmujacy potrzeby w zakresie przetwa-
rzania obrazéw 3D, kina cyfrowego, cyfrowych obrazéw itp.;
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— Internet Ustug (Internet of Services), zwigzany z ustugami dostarczanymi za po-
srednictwem rdznego rodzaju sieci, w tym Internetu;

— Internet Osob (Internet of People), zajmujacy si¢ sferg kontaktow miedzy uzyt-
kownikami, wptywajacych m.in. na zwigkszenie komfortu zycia, pracy, czy ni-
welowaniem barier migdzy dostawcami i odbiorcami tresci [Dyrda i in. 2012,
s. 95];

* przeobrazenia w zakresie modelu konsumpcji, widoczne zwtaszcza wsrod ludzi
urodzonych po 1990 r. (tzw. pokolenia milenijnego, milenialsoéw), ktorzy coraz
czesciej stawiaja sobie pytanie, zadane niegdy$ przez Ericha Fromma: ,,Mie¢,
czy by¢?” [Fromm 1989], ale z uwzglgdnieniem pytan pomocniczych: ,,Ile mie¢,
aby by¢?” 1,,Co mie¢, aby by¢?”;

e zmiany zachodzace w odniesieniu do réznych instytucji, typowych np. dla eko-
nomii neoinstytucjonalnej. Oznacza to, ze miejsce:

— rynkéw 1 wymiany wartosci zastepujg nowe modele i sytuacje biznesowe;

— pojecie wartosci rozumianej w sposob tradycyjny zastgpuja pojecia dostepu,
dzielenia i zapotrzebowania;

— producentdéw i konsumentow zastepuja posrednicy, wspotuzytkownicy, wspot-
tworcy, prosumenci, presumenci itp.;

— kapitalu rozumianego tradycyjnie, tj. kapitalu spotecznego i zaufania, zastepuja
warto$ci materialne.

Wraz ze wzrostem popularnosci gospodarki dostgpu 1 gospodarki dzielenia si¢
nastapi dalszy ich podzial, jak réwniez pojawi si¢ potrzeba rozumienia i utrzymania
prawdziwego znaczenia tych termindéw. Obecnie access economy i sharing economy
posiadajg wyjatkowa pozycje, by odzwierciedla¢ pragnienia ludzi w zakresie bez-
posredniego kontaktu i poczucia przynaleznosci do danej spotecznosci, co uchodzi
za cele bardziej wznioste anizeli jedynie handel przedmiotami, przestrzenia czy
zdolno$ciami [Botsman 2016].

3. Access economy i sharing economy w historii mysli
ekonomicznej i wspolczesnie

Whbrew twierdzeniom wielu badaczy, zardwno access economy, jak i sharing econo-
my nie uchodzg za nowe zjawiska. O ile aktywno$¢ ludzi oparta na dostepie, wspot-
dzieleniu i darze istniata od zarania dziejow, o tyle analizowane nurty posiadaja
w historii cywilizacji i historii ekonomii dwie odstony, poprzedzajace istotne wyda-
rzenia oraz okresy historyczne i gospodarcze. Pierwsza odstona przypada na druga
polowe minionego wieku i zwigzana jest z epoka (apogeum) konsumeryzmu
w Ameryce Pdinocnej. Jej koniec to lata 1994-1995, czyli okres wprowadzenia
1 upowszechnienia Internetu.

Z pierwsza odstong access economy i sharing economy powigzano pojecie in-
nowacji i tworczej destrukcji, zgodnie z definicjg Josepha Aloisa Schumpetera,
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z drugg za$ pojecie replikacji nurtu, ktérego efektem sg nowe modele biznesu, nurty

i trendy w gospodarce cyfrowej, wynikajace m.in. z zastosowania technologii in-

ternetowych w dziatalno$ci opartej na dostepie, wspotdzieleniu 1 wspotkonsumpcji.

Jak piszg Duncan McLaren i Julian Agyeman [2015, s. 13], dzielenie si¢ i dostep
za posrednictwem Internetu przybieraja dwie zasadnicze odstony:

e tzw. communal, czyli ,,wspdlng”, wewnetrznie motywowana, opierajacg si¢ na
dostepie i dzieleniu o charakterze P2P (peer-to-peer) i not-for-profits (np. serwi-
sy Freecycle, Peerby);

e tzw. commercial, czyli ,,ptatna”, umotywowang zewnetrznie, obejmujaca dostep
platny (np. serwisy Airbnb, TaskRabbit, Zipcar) oraz aktywnosci typowe dla go-
spodarki wspolnej (collective economy) z koprodukcja oraz tzw. otwartym za-
opatrzeniem (open sourcing) w biznesie [McLaren, Agyeman 2015, s. 13].

O ile pierwszy etap rozwoju access economy i sharing economy, zakonczony
ok. 1995 r., mial z reguty charakter kameralny i obejmowat zazwyczaj wymiang
o charakterze nieformalnym (zaoferowanie znajomemu miejsca w samochodzie,
uzyczenie wiertarki, zakupy w sklepie przy okazji dokonywania wtasnych), o tyle
w drugim etapie rozwoju istotne znaczenie zyskujg nowe technologie oraz serwisy
i firmy online zajmujace si¢ taczeniem o0sob zainteresowanych dostepem, dziele-
niem si¢ czy wspotkonsumpcja. Przyktadami dziatalnosci tego typu moga by¢ m.in.
serwisy oferujace ustugi w zakresie krotkoterminowych wynajméw domoéw, prze-
jazdow samochodowych czy wykonywania obowigzkéw (prac) domowych [Slee
2015, s. 9].

Druga odstona (wspotczesna) access economy i sharing economy zwigzana jest
m.in. z dynamicznym rozwojem technologii internetowych i komunikacyjnych w
latach 90. XX w. Jak pisze Lukasz Zgiep, z chwilg pojawienia si¢ Internetu ludzie
zyskali dostep do niedostgpnych dotychczas form komunikacji. Wprowadzenie no-
woczesnych technologii i mediow spolecznosciowych wptyneto na powstanie no-
wych relacji migdzy ludzmi i markami. Nowatorskie formy komunikacji 1 dostep
do Internetu za posrednictwem urzgdzen mobilnych (np. smartfonéw, tabletow i
wearable devices) przyczynito si¢ do dalszego dynamicznego rozwoju nowej gospo-
darki, tudziez gospodarki opartej na dostepie i wspotdzieleniu [Zgiep 2014, s. 194].

Wspodlczesna odstone access economy 1 sharing economy, zwigzang z perma-
nentnym rozwojem high-tech, w tym Internetu, charakteryzuja m.in.:

e powstawanie nowych i coraz trudniej nazwanych form dostgpu, dzielenia i
wspotkonsumpcji oraz form zblizonych, ktore maja niewiele wspolnego z dzie-
leniem si¢ i wspotkonsumpcja;

e tworzenie firm i organizacji, zaréwno tradycyjnych, jak i internetowych, zajmu-
jacych sie obstuga klientéw indywidualnych w ramach modelu biznesowego bu-
siness-to-person B2P (inaczej: business-to-consumer, B2C);

e przewaga transakcji o charakterze B2P nad transakcjami typu P2P, tj. person-to-
-person (inaczej: consumer-to-consumer, C2C);



Access economy 1 sharing economy w $wietle teorii innowacji 401

e generowanie wysokich zyskow przez firmy zajmujace si¢ organizacjg aktywno-
$ci oraz dziatalnosci w ramach gospodarek dostepu i dzielenia si¢ (na zasadzie
modelu B2C/ B2P).

Istotny wplyw na rozwoj badanego nurtu po 1994 r. miat réwniez kryzys go-
spodarczy i finansowy na $wiecie w latach 2007-2009, ktorego konsekwencja byty
alternatywne sposoby pozyskiwania dochodow, przemyslane zakupy i zwigkszone
oszczgdnosci. Kierunek ten, zwany przez Alexa Stephany’ego [2015, s. 24] ,,sha-
ring 2.0”, ukazuje, ze dostep, wspotkonsumpcja, wzajemnos¢ i dzielenie si¢ weszty
w nowa faze rozwoju, opartg na sieciach spoleczno$ciowych i narzedziach Web.
Modelami rozwigzan zaliczanych do sharing 2.0, czyli replikacji analizowanych
nurtéw wspartych technologia internetowa, po 1994 r. sa modele w zakresie m.in.
spoteczno$ciowego wypozyczania doméw i mieszkan (np. couchsurfing, house
swapping, cohousing), dzielenia przestrzeni biurowej (np. coworking), finansowania
spolecznosciowego (np. crowdfunding) czy przelotow spotecznosciowych (np. cro-
wdflaying). Aktywno$ci te mozna postrzega¢ jako forme innowacji w gospodarce
i przyczynek do dalszego rozwoju oraz profesjonalizacji access economy i sharing
economy.

4. Access economy i sharing economy jako innowacje
w gospodarce i ich pozniejsze replikacje

Innowacje kojarzone sg z postepem i nowoczesnoscia, a ich dyfuzja do sfery prak-
tycznego funkcjonowania przyczynia si¢ w duzej mierze do rozwoju gospodarcze-
go. Uchodza one za najwazniejszg sit¢ napedowa rozwoju gospodarki i specyficzne
narzedzia przedsigbiorczosci [Penc 1995, s. 63; Szymanska 2012, s. 183]. W klasycz-
nym podejSciu innowacja moze by¢ definiowana jako podejmowanie nowej dziatal-
nosci gospodarczej lub §wiadczenie nowych ushug poprzez nowe, dotychczas niesto-
sowane kombinacje czynnikéw produkcji, nowe produkty, sposoby dystrybucji

produktow i ustug [Szymanski 2013, s. 67].

Pojecie ,,innowacja” po raz pierwszy zostalo zastosowane w naukach ekono-
micznych w 1911 r. przez austriackiego ekonomiste Josepha Aloisa Schumpetera!
i obejmowato pie¢ przypadkow:

e wprowadzenie nowego produktu lub nadanie mu nowych cech i wlasciwosci
poprzez tzw. innowacje horyzontalne (tj. wytwarzanie nowych dobr obok juz
istniejacych) oraz innowacje wertykalne, poprawiajace jako$¢ istniejacych dobr,
co prowadzi do wycofania starych dobr z rynku;

e wprowadzenie nowej metody produkcji i/lub sprzedazy jeszcze niewyprobowa-
nej w danej dziedzinie przemystu;

! Joseph Alois Schumpeter (1883-1950), austriacki ekonomista, historyk mysli ekonomicznej,
zatozyciel Towarzystwa Ekonometrycznego, autor teorii wzrostu gospodarczego i cykléw koniunktu-
ralnych.
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e otwarcie nowego rynku zbytu;

* zdobycie nowego zrodla dostaw surowcoéw bez wzgledu na to, czy istnialo ono
wczesniej;

e wprowadzenie nowej struktury rynkowej w ramach danego rodzaju dziatalnosci
lub organizacji jakiego$ przemystu, np. stworzenie monopolu badz jego ztama-
nie [Zielinska-Gtebocka 2012, s. 17; Schumpeter 1960, s. 104]>.

Biorac pod uwage nast¢pujace cechy:

* stopien nowosci postrzeganej;

e platformy i rodziny innowacji, majace znaczenie z punktu widzenia mozliwosci
zapanowania nad innowacjami;

¢ dyskontynuacje stanowiagca naturg innowacji, wynikajaca ze stopnia zmiennosci
otoczenia;

e poziom innowacji dotyczacy elementéw sktadowych;

e czas wyrazony okreslonym cyklem innowacji [Wisniewska 2013, s. 27];

modele access economy i sharing economy mozna postrzegac¢ jako pewien rodzaj

innowacji w gospodarce, ukladajacy si¢ w fale o r6znej dlugosci, majacy charakter
innowacji przyrostowych, tj. uzupetniajacych juz istniejgce rozwigzania i modele’.

Motywem narodzin analizowanych kierunkow jest perspektywa przysztych i
biezacych zyskow, jakie mozna osiggna¢ dzigki sile rynkowej tworzonej dzigki in-
nowacjom, tj. dziatalnos$ci opartej na dostepie, dzieleniu i wspotkonsumpcji. Motyw
ten sktania ludzi do poszukiwania nowych rozwiazan i tworzy site napedowa krajow
szybko rozwijajacych si¢ [Zielinska-Glebocka 2012, s. 17]. Wprawdzie gospodarki
access 1 sharing nie sposob postrzega¢ jako nowego produktu, metody produkcji
itp. sensu stricto w $wietle definicji stworzonej przez Schumpetera, niewatpliwie
stanowig one m.in.:

* nowy rodzaj produktu, rozumianego jako efekt dziatalno$ci ludzi i gospodaro-
wania przez nich ré6znymi produktami i ustugami, polegajacego na odejsciu od
paradygmatu zakupow na rzecz paradygmatu wspoluzytkowania, najmu, uzy-
czenia, daru itp.;

¢ nowa metod¢ konsumpcji, uwzgledniajaca przejscie z postawy konsumenta do
postawy prosumenta, konsumenta korzystajacego z dostepu i wspotuzytkujace-
£0;

* nowg forme rynku, na ktorym spotykaja si¢ uczestnicy pragnacy uzyska¢ dostep,
wymieniac si¢ produktami i ustugami na nieco innych zasadach anizeli podczas
tradycyjnych transakcji handlowych;

e informacj¢ o nowym zrodle pozyskiwania dochodu poprzez alternatywne formy
wymiany, np. wspotkonsumpcj¢ czy uzyczenie;

2 Schumpeter dokonat takze klasycznego trojpodziatu (tzw. triada Schumpetera) na: inwestycje,
innowacje i nasladownictwo.

3 Przeciwienstwem innowacji przyrostowych sa innowacje radykalne, zwane przetomowymi,
ktore diametralnie zmieniaja charakter Zycia gospodarczego.
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e forme reorganizacji dotychczasowej struktury rynku, w ktorym istotng rolg od-
grywaja nie tyle zakupy i konsumpcja, ile rezygnacja z nich na rzecz innych
form posiadania i uzytkowania.

Access economy i sharing economy to formy tworczej destrukcji i tamania regut
typowych dla gospodarki komercyjnej XX i XXI w. na rzecz nowego paradygma-
tu zycia. To takze modyfikowane, alternatywne koncepcje ekonomii, podwazajace
m.in.:

» prawdziwos¢ zatozen ekonomii neoliberalnej i ich implikacji;

e prymat wolnosci indywidualnej nad instytucjami;

e prymat produkcji jako podstawowego celu systemu ekonomicznego, zapewnia-
jacego coraz wyzszy poziom zaspokajania potrzeb;

e prymat ,niewidzialnej reki” rynku jako najefektywniejszego mechanizmu opty-
malnej alokacji zasobow [Zawojska 2006, s. 5-23], stanowigcy odpowiedz na
dotychczasowe wydarzenia spoteczno-gospodarcze §wiata, zwlaszcza kryzys
energetyczny lat 70. XX w., kryzys finansowy przetomu pierwszej i drugiej de-
kady XXI w., nierbwnosci w rozwoju o podlozu geograficznym i historycznym
[Bartkowiak 2014, s. 22].

Przyktadami dostepu i dzielenia si¢ w ekonomii, ktore wpisuja si¢ w zaloze-
nia teorii innowacji i tworczej destrukcji Schumpetera, mogg by¢ wybrane mode-
le i ,,submodele” biznesu, zapoczatkowane juz w drugiej potowie lat 40. XX w.,
kwalifikowane w r6znych obszarach przestrzeni, miejsca, czasu itp. Naleza do nich
m.in. systemy wymiany gos$cinnos$ci, wakacyjne zamiany domow, wypozyczalnie
rowerdw (w tym program ,,biatych rowerdw”), dzialalno$¢ klubow i organizacji
przewozowych, carpooling i carsharing. Cechg charakterystyczng analizowanych
modeli gospodarek dostepu i dzielenia si¢, z uwagi na okres, w jakim one powstaty,
byt brak zastosowania technologii internetowych i ustug spotecznosciowych w ich
tworzeniu i funkcjonowaniu oraz oparcie ich dziatalnosci na tradycyjnych kanatach
komunikacji.

5. Zakonczenie

Wspolczesne access economy 1 sharing economy umozliwiaja zmiang i zamiang rol
spotecznych i zawodowych 0sob bioracych w nich udzial. Wspdtpraca w ramach
analizowanych trendow umozliwia przejécie z pozycji pasywnego konsumenta do
pozycji aktywnego konsumenta (tj. prosumenta), wspottworcy lub tworcy, ktory
moze wspotuzytkowac 1 wytwarza¢ rdzne produkty i ustugi, wynajmowac, pozy-
czac, sprzedawac lub obdarowywa¢ nimi innych. To wspolne uzytkowanie, dziele-
nie oraz koprodukcje roznych przedmiotéw i ustug sprzyjaja procesowi wzajemne-
go uczenia sie, a takze sprzedazy przedmiotow lub ustug wytworzonych w ramach
spolecznosci 0sob tworzacych nurty access economy 1 sharing economy.

Wraz z nadej$ciem ,,wspotczesnej ery” access economy i sharing economy
zmienity si¢ zasady funkcjonowania firm. Przedsigbiorstwa staty si¢ platformami
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dziatajacymi na zasadzie serwiséw spotecznosciowych, dzieki ktorym ludzie wy-

twarzaja produkty i/lub ushugi, dystrybuuja je i wchodza w interakcje z innymi uzyt-

kownikami [Maciejewski, Krukowska 2015, s. 126-127], przez co zjawisko dostgpu

i dzielenia zyskuje coraz wicksza popularnos¢, zarowno w Polsce, jak i na §wiecie.
Zdaniem K. Mitregi-Niestroj [2014, s. 15] decydujacy wptyw na tak duze zainte-

resowanie wérdd konsumentoéw i producentow modelami access economy i sharing

economy majg nastepujace czynniki:

e zréwnowazony rozwoj (sustainable development), w ramach ktérego konsu-
menci sg sktonni do bardziej efektywnego korzystania z zasobow, co indukuje
zmiany wsrod producentéw w kwestii ograniczenia nadprodukc;ji;

e stabilno$¢ spoteczna (social stability), oznaczajaca, ze modele te, oparte na ko-
operacji, pozwalajg zmniejszy¢ problem polaryzacji spoteczenstwa i moga uczy-
ni¢ je bardziej harmonijnym;

e spetnianie nowych wymagan (meeting the new demands), czyli mozliwos¢, jaka
daja access economy i sharing economy w realizacji wymagan konsumenckich,
ktore w warunkach istniejgcego systemu gospodarczego nie sg mozliwe.
Access economy 1 sharing economy pozwalaja na efektywniejsze wykorzystanie

trwatych aktywow. Dobra rzadko uzywane przez ich wtascicieli (np. wolne pokoje,

nietypowe maszyny i urzadzenia) moga by¢ przedmiotem (odptatnego badz nieod-

ptatnego) uzytkowania przez innych. Mozliwosci te daja ludziom dostep do dobr i

przestrzeni, niektore oferuja szans¢ pozyskania funduszy, czesto jako dodatku do

regularnego dochodu [Schor, Fitzmaurice 2015, s. 415-416].
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