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Wstep

Wspolczesne problemy ekonomiczne stanowig interesujacy poznawczo obszar ba-
dan prowadzonych od kilku lat przez trzy zespoty naukowe z uczelni ekonomicz-
nych Katowic, Szczecina i Wroctawia. Wybor rozwoju zréwnowazonego na temat
przewodni tomu, ktory trafia do rak czytelnika, potwierdza aktualnos$¢ i niestabna-
ce znaczenie tego zagadnienia w odniesieniu do teorii ekonomii (a zwlaszcza roz-
woju regionalnego) i jej praktycznych zastosowan. Zebrane w tym tomie opracowa-
nia wskazuja na rosngce zainteresowanie rozwojem zréwnowazonym, ktory staje
si¢ zagadnieniem inter- i multidyscyplinarnym. Kryterium doboru artykutéw do
biezacego tomu stanowi rozwdj zrownowazony w jego wymiarze przestrzennym
(krajowym 1 regionalnym, w tym lokalnym), ktory jest analizowany w réznych
aspektach, np.: ekonomicznym, spotecznym, ekologicznym i instytucjonalnym.

Naukowy oraz aplikacyjny charakter rozwoju zréwnowazonego, postrzeganego
wspotczesnie jako wyzwanie, znajduje potwierdzenie w dokumentach strategicz-
nych formutowanych przez aktoréw rozwoju na poziomie krajowym, regionalnym
i lokalnym. Analiza takich dokumentow na tle strategii Europa 2020 potwierdza, ze
rzady, samorzady czy przedsigbiorcy, a takze spoteczenstwo sa w rézny sposob od-
powiedzialni za osigganie celow rozwoju zrownowazonego; znajduje to odzwiercie-
dlenie w opracowaniach zebranych w niniejszym tomie. Autorzy koncentruja swoja
uwagg na analizie polityki spojnosci jako narzedziu wdrazania celéw rozwoju zrow-
nowazonego na szczeblu regionalnym i krajowym, z pozycji r6znych beneficjentow
tej polityki — wladz regionalnych, przedsigbiorcéw, samorzadow terytorialnych.
W badaniach przewija si¢ zagadnienie czynnikow rozwoju (takze nowoczesnych,
takich jak wiedza czy klasa kreatywna) oraz instrumentéow (SSE, instrumenty
finansowe) i sity ich wplywu na poszczegolne wymiary rozwoju zrownowazonego:
gospodarczy, spoleczny i sSrodowiskowy. Analizie poddaje si¢ tez problemy rozwoju
regionalnego w odniesieniu do catego kraju (polaryzacja przestrzeni gospodarcze;j),
obszarow przygranicznych, miejskich oraz poszczegolnych regionow (Opolszczy-
zna, Dolny Slask).

Wieloaspektowos¢ podejscia do rozwoju zrownowazonego sprawia, ze kazdy
czytelnik moze znalez¢ tu interesujacg go problematyke oraz warto§ciowe wnioski
i konkluzje.

Urszula Zagora-Jonszta, Ewa Pancer-Cybulska, Bernadeta Baran
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Streszczenie: Celem artykutu jest potwierdzenie tezy, ze potencjat klasy kreatywnej zdefi-
niowany przez Richarda Floridg, a bedacy kluczowym elementem sektora przemystow kre-
atywnych, stanowi istotny element strategii rozwoju zrownowazonego miasta. Wyrdznione
W prezentowanym opracowaniu podejscia badawcze to: podejécie funkcjonalne, metodyka
analizy funkcjonalnej, analiza porownawcza, podejscie eksperckie, benchmarking. Podej$cia
te w wigkszym stopniu opieraja si¢ na badaniach literaturowych, a w mniejszym stopniu na
badaniach diagnostycznych (ocenie stanu faktycznego), wigzac je nastgpnie z tworzeniem
modeli-wzorcoéw. Te ostatnie sg podstawg przygotowania rozwigzan uzytkowych mogacych
postuzy¢ jako implikacje praktyczne w procesie kreacji strategii rozwoju zrOwnowazonego
obszarow miejskich.

Stowa kluczowe: rozw6j zrownowazony, strategia rozwoju obszaréw miejskich, przemyst
kreatywny, klasa kreatywna.

Summary: This article aims to support the argument that the potential of the creative class
as defined by Richard Florida and being a key element of the creative industries sector is an
important element for sustainable city development strategy. For the purposes of the study
the following research approaches were applied: functional approach, methodology of the
functional analysis, comparative analysis, expert approach, benchmarking. These approaches
to a greater extent base on research literature, and to a lesser extent on diagnostic testing
(assessment of the facts), combining them with the creation of models and patterns. The latter
are the basis for the preparation of utility solutions that could serve as practical implications
for the process of creation strategy for sustainable development of urban areas.

Keywords: sustainable development, urban areas development strategy, creative industry,
creative class.
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1. Wstep

Pojecie zrownowazonego rozwoju, jak i wiele innych, takich jak: ekorozwoj, tad
przestrzenny czy reurbanizacja, sg warto$ciami w duzej mierze subiektywnymi
i trudnymi do precyzyjnego i jednoznacznego zdefiniowania, a tym bardziej do
zastosowania w codziennej praktyce. Ponadto zbyt czesto nieuprawnione stosowa-
nie ich w wieloptaszczyznowych wypowiedziach doprowadzito do sytuacji, w kt6-
rej ich pierwotne znaczenie zostato niemal catkowicie zatarte i sg one w dzisiejszej
polemice — w tym rowniez naukowej — pojeciami z gatunku ,,wytrychow”. Nie
zmienia to jednak faktu, ze opisuja one istotne problemy — istotne z punktu widze-
nia naukowego poznania.

Stad tez problematyka miast jest obecnie tematem szczeg6lnie aktualnym i waz-
nym, dostrzeganym przez liczne instytucje miedzynarodowe, ktére inspirujg i fi-
nansuja tworzenie szczegdtowych raportow' w tym zakresie.

Na podstawie analizy wynikéw zaprezentowanych we wskazanych raportach
mozna wskaza¢ siedem obszarow bedacych w ocenie autora fundamentalnymi
czynnikami pojawiania si¢ dysproporcji. Mozna zaliczy¢ do nich:

1) poziom wzrostu i rozwoju gospodarczego miasta;

2) stopien wykorzystania kapitatu ludzkiego i spotecznego;

3) poziom rozwoju spoteczenstwa informacyjnego i opartego na wiedzy;

4) poziom i dostepnos¢ ushug publicznych dla mieszkancow;

5) stan infrastruktury materialnej miasta;

6) zdolnos¢ instytucjonalna administracji miejskiej;

7) poziom i dostgpnos$¢ wartosci kulturowych.

Ponadto przypatrujac si¢ poszczegdlnym kryteriom ocen, mozna dostrzec, ze
poziom rozwoju w roéznych obszarach jest w duzej mierze uzalezniony od wiedzy
i kreatywnosci osob zamieszkujacych dane miasta, co powoduje, ze dotychczasowe
czynniki, takie jak zasoby naturalne i praca fizyczna, s3 w ten sposob wypierane
jako zrédta tworzenia bogactwa i wzrostu gospodarczego [zob. [Drab-Kurowska,
Sokot 2010]).

Prowadzi to do wniosku, ze klucz do sukcesu miasta tkwi nie w obnizaniu kosz-
tow jego funkcjonowania, ale w podnoszeniu jakosci: jakosci zycia mieszkancow
i jakosci ich ksztatcenia. Stad tez jedng z nowych koncepcji rozwoju miast, powsta-
jacej w oparciu o prowadzone obecnie szerokie badania, jest koncepcja, ze ludz-

' Wroku2001 zinicjatywy OECD powstal raport Cities and Regions in the New Learning Economy;
w roku 2006 opublikowano raport zatytutowany Competitive Cities in the Global Economy; w stycz-
niu 2006 r. Komisja Europejska przyjeta Thematic Strategy on the Urban Environment, adresowana
do 0sob i instytucji zarzadzajacych srodowiskiem miejskim na szczeblu panstwowym, regionalnym
i lokalnym; w roku 2008 i 2010 ONZ opublikowata raport Creative Economy, poswigcony miedzy
innymi rozwojowi miast z wykorzystaniem CCI; w roku 2012 IFACCA opublikowala raport Creative
Intersections; w roku 2011 Deutsche Bank Research opublikowal raport Cultural and Creative
Industries, poSwigcony analizie potencjatu kreatywnego miast.
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ka kreatywnos$¢ jest fundamentalnym zrédtem wzrostu gospodarczego, a miasta,
chcac stworzy¢ przewage konkurencyjna nad innymi lub wyréwnac poziom rozwo-
ju, musza sta¢ sie dla ludzi atrakcyjne, aby nie dopusci¢ do utraty sity kreatywne;j,
przyciagac ja z zewnatrz i utrzymac.

W odniesieniu do powyzszego celem artykutu jest weryfikacja tezy, ze poten-
cjat klasy kreatywnej zdefiniowany przez Richarda Floride, a bedacy kluczowym
elementem sektora przemystéw kreatywnych, stanowi istotny element strategii roz-
woju zrownowazonego miasta.

2. Klasa kreatywna wedlug Richarda Floridy

Prekursorem idei rozwoju miast poprzez zastapienie kapitalu spotecznego kapita-
fem kreatywnym jest Richard Florida (zob. [Florida 2001; 2005]). Punktem wyjscia
jego rozwazan jest istota miasta. Co do faktu, ze wzrost gospodarczy jest napedzany
przez miasta i regiony, istnieje zgoda wsrod naukowcow: ekonomistow, socjologéw
i geograféow. Miasta sg miejscami, gdzie gromadzg si¢ nie tylko ludzie, ale 1 firmy
oraz instytucje.

R. Florida podwaza teze, jakoby szybki transport, telekomunikacja i Internet
miaty uczynié niepotrzebnymi miejsca, gdzie ludzie spotykaja si¢, by pracowac; ta-
kie teorie pojawity si¢ juz w XIX wieku wraz z pierwszymi telefonami, telegrafem
i samochodami — i nie sprawdzity si¢ do dzi§. Mozemy przy tym zaobserwowac, ze
nie tylko ludzie zamieszkujg miasta, ale 1 przedsi¢biorstwa dziatajg w skupiskach.

Z punktu widzenia R. Floridy teoria ,,kapitalu spotecznego” powinna ustgpic¢
miejsca teorii ,,kapitatu kreatywnego”. Ta ostatnia jest pochodna teorii ,,kapitatu
ludzkiego” gloszacej, ze osoby kreatywne sg sita napedowa wzrostu gospodarczego,
a miejsca, ktore licznie zamieszkuja — ,,skupiska talentu” — rozwijaja si¢ bardziej
dynamicznie i majg zdolno$¢ przyciggania jeszcze wigkszej liczby tworczych jed-
nostek.

Jak zauwaza R. Florida, kapitat kreatywny jest kapitatem mobilnym. Ludzie,
dzigki ktorym tworzy si¢ kapitat kreatywny, aktywni i dynamiczni, migruja w po-
szukiwaniu odpowiadajacego im §rodowiska zycia i pracy, w ktorym moga realizo-
wac swoje ambicje i plany. Stad tez istotna z punktu widzenia zrownowazonego roz-
woju jest alokacja kapitatu kreatywnego, a ta zalezy gltéwnie od tego, jak atrakcyjne
postrzegane jest miasto i jaka jest jego pozycja konkurencyjna wzgledem innych
miast, z punktu widzenia warunkéw zycia i prowadzenia dziatalno$ci w sektorze
kreatywnym.

Zatem idea klasy kreatywnej jako fundamentu rozwoju miast znalazta szerokie
odbicie w wielu krajach, gdzie w oparciu o nig wyksztatcono nowg sektorowa posta¢
przemystu — przemyst kreatywny.

Jak z kazdg nowg forma, pojawity si¢ trudnosci z precyzyjnym zdefiniowaniem,
czym jest sektor kreatywny, przemyst kreatywny czy dziatalno$¢ kreatywna i ja-
kie podmioty gospodarcze powinny by¢ zaliczone do grupy kreatywnych. W wielu
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bowiem dziedzinach gospodarki mamy do czynienia z kreatywnoscig: tworczym
podejéciem do sposobow realizacji okreslonych zadan zwigzanych z produkcja dobr
i ustug. Roznorodnos¢ definicji, a takze szerokie ujgcie uczestnikow tworzenia
i dystrybucji warto$ci sprawiajg, ze trudne jest precyzyjne zmierzenie ich efektow
(zob. [Markiewicz 2013, s. 64]). Dlatego w zaleznosci od kraju czy osob zajmujacych
si¢ sektorem kreatywnym definiowany jest on na rézne sposoby. Tym, co taczy
roézne podejscia i co pozostaje wspolna czescia réznych definicji, jest kultura i jej
wplyw na tworzenie si¢ i rozwoj sektora kreatywnego.

Wracajac jednak do pojecia klasy kreatywnej: jego pojawienie si¢ jest zwigzane
ze wzrostem znaczenia kultury i powigzanych z nig dziatalno$ci w rozwoju eko-
nomicznym, znaczenia wiedzy we wszystkich aspektach ekonomicznych produk-
cji, dystrybucji i konsumpcji oraz znaczenia sektora ustug w gospodarce opartej na
przeptywach i powigzaniach sieciowych, stymulowanej i integrowanej powigzania-
mi informacyjnymi, mozliwymi dzigki rozwojowi nowych technologii, gromadze-
nia i przetwarzania informacji.

3. Strategia rozwoju zrownowazonego

Pojecie strategii rozwoju zrownowazonego swoj rodowod wywodzi ze znanej opi-
nii Klubu Rzymskiego ,,Granice wzrostu” (zob. [Meadows i in. 1973]). Zgodnie z ta
opiniag w celu zapewnienia dalszej egzystencji zycia na Ziemi i mozliwosci zaspoka-
jania podstawowych potrzeb wszystkich ludzi i przysztych generacji, nalezy zadba¢
o zrbwnowazony rozwoj wszelkich dziedzin zycia i ludzkiej dziatalno$ci.
Teoretyczne rozwazania nad pojgciowym znaczeniem rozwoju zrOwnowazo-
nego nalezy rozpocza¢ od stwierdzenia, ze mimo wieloletniej dyskusji pojecie to
nie jest do tej pory precyzyjnie zdefiniowane. Wraz z pierwszymi probami ujecia
problemu rozw6j mysli ulega stalemu poszerzaniu w oparciu o0 nowe wyobrazenia,
u ktorych podstaw lezy miedzy innymi uwzglednianie ekonomicznych, ekologicz-
nych, technologicznych i socjalnych zjawisk i sposobdéw ich obserwacji poprzez
mozliwo$¢ harmonizacji okreslonych wymiaréw. Stad tez najogolniejsza forma
okreslajaca rozwoj zrbwnowazony jest stwierdzenie, ze jest to niepogarszanie stanu
srodowiska podczas ingerencji w nie, przy jednoczesnym zagwarantowaniu przy-
rodniczych podstaw funkcjonowania systemow spoteczno-gospodarczych.
Charakterystycznymi zjawiskami ekonomicznymi ostatniej dekady sg wyrazna
liberalizacja i globalizacja rynkow oraz dziatan gospodarczych [Czaplewski 2007,
s. 5]. Szczegolnie istotne jest w tym wzgledzie utrzymanie trwato$ci zarowno sys-
temoéw ekonomicznych (od ich trwatosci zalezy przetrwanie kultury ludzkiej), jak
i ekologicznych (bo one stanowig warunek trwatosci systemow ekonomicznych)?.
Istote rozwoju zréwnowazonego stanowi wiec dynamiczny rozwoj spoteczen-
stwa i gospodarki, ktory poprzez nierozerwalne relacje ze srodowiskiem nie dopro-
wadzi w niej do zmian badz w przysztosci polepszy jego stan, jezeli jest to konieczne.

2 Zob. http://www.mikroekonomia.net/system/publication_files/979/original/2.pdf?1315227136.
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Stad tez gléwne zasady strategii rozwoju zréwnowazonego odnoszg si¢ do
trzech podstawowych relacji: srodowisko — gospodarka, spoteczenstwo — gospodar-
ka, spoteczenstwo — srodowisko.

Latwo zatem dostrzec, ze elementy opisu rozwoju zréwnowazonego stanowia
wspolny mianownik pomigdzy pojeciami ,,rozwoj miasta” i ,,r0zZw0j zrownowazo-
ny” poprzez odniesienie ich do skali ingerencji w §rodowisko spoteczne, ekono-
miczne i sSrodowiskowe, jakie ze sobg niosg. Miasto poprzez swdj rozwoj wptywa na
srodowisko, w jakim zyja ludzie. Jezeli wplyw jest silnie negatywny, to w dtuzszej
perspektywie czasowej prowadzi to do deregulacji tkanki miasta ze wzgledu na
pojawienie si¢ negatywnych czynnikow spotecznych, te za§ w bezposredni sposob
uderzaja w czynniki ekonomiczne, ktore to stoja bezposrednio za wszelkimi plana-
mi rozwojowymi miasta. Zatem istotne wydaje si¢, aby rozwoj miast prowadzony
byl w oparciu o strategie, ktora pozwoli na swobodny jego rozwoj z jednoczesnym
uwzglednieniem potrzeb srodowiskowych i spotecznych.

W opinii autora jednym z takich elementow strategii rozwoju zrownowazonego
jest rozwoj klasy kreatywnej poprzez tworzenie fundamentow funkcjonowania sek-
tora przemystow kreatywnych, ktoéry w zatozeniach opiera swoj rozwdj na harmonii
ze srodowiskiem, gospodarka i kulturg.

4. Charakterystyka wybranych obszarow i metodyki badawczej

Na potrzeby przeprowadzenia analizy majacej na celu przyjecie tezy wybrano trzy
obszary metropolitalne zlokalizowane na terytorium Polski, tj. Gdanski Obszar Me-
tropolitalny, Poznanski Obszar Metropolitalny i Lubelski Obszar Metropolitalny.
Kryteria wyboru uzaleznione zostaty od trzech podstawowych czynnikéw:

— porownywalnego potencjatu spotecznego;

— porownywalnej wielkosci i liczby mieszkancow;

— porownywalnej liczby podmiotow przemystu kreatywnego.

Wartosci tych czynnikow zostaty przedstawione w tabeli 1.

Ze wzgledu na ograniczony dostep do danych zréodtowych wystepuje zroznico-
wanie dotyczace okresu badawczego w poszczegolnych metropoliach oraz struktu-
ry wyodregbnienia przemystéw kreatywnych, jednak nie ma to wptywu na zakres
prowadzonej analizy.

Tabela 1. Podstawowe charakterystyki wybranych obszar6w metropolitalnych

Obszar metropolitalny . LICZt{a , Powierzchnia Gestos¢ zaludnienia
mieszkancow
Gdanski Obszar Metropolitalny 945 543 1 007 km? 939 0s6b na km?
Poznanski Obszar Metropolitalny 900 423 2 161 km? 416 0so6b na km?
Lubelski Obszar Metropolitalny 713 691 4220 km? 169 0s6b na km?

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych GUS (stan na 31 grudnia 2014 r.).
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Ze wzgledu na che¢ sprawdzenia stusznosci tezy, a w efekcie wytonienia ele-
mentow teoriotworczych zdecydowano sie na przyjecie sekwencji: operacjonalizacja
do postaci zmiennych — model badawczy — hipotezy badawcze — testowanie hipotez
i analiza danych. Z podejsciem tym zwigzane jest zastosowanie metod ilosciowych
w celu analizy zebranych danych i weryfikacji hipotez.

Tabela 2. Gdanski Obszar Metropolitalny (liczba i dynamika wzrostu podmiotow przemystu
kreatywnego w latach 2000-2012)

Branza Liczba podmiotow Dynamika w %
2000 2006 2012 (2000-2012)
Sprzedaz detal. dobr kulturalnych 9951 11 193 15 034 51,1
Ustugi projektowe i org. 5538 5756 6276 13,3
Architektura i inzynieria 3472 4254 5523 59,1
Oprogramowanie 1 050 1558 2 344 1232
Reklama 971 1410 1618 66,6
Dziatalno$¢ tworcza i rozrywkowa 1174 1313 1498 27,6
Produkcja bizuterii 904 1204 1 405 55,4
Dziennikarstwo i dzial. wydawnicza 447 601 812 81,7
Dziatalno$¢ filmowa 240 264 243 1,3
Mugzea i inna dziatalnos¢ kulturalna 217 246 254 17,1
OGOLEM 23 964 27799 35007 46,1

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie raportu Diagnoza sektora branz kreatywnych na obszarze
Metropolii Gdanskiej, Gdansk 2009 oraz danych GUS.

Tabela 3. Poznanski Obszar Metropolitalny (liczba i dynamika wzrostu podmiotow przemystu
kreatywnego w latach 2001-2009)

Wyszezeadlnicnic Liczba podmiotow Dynamika w %
yszezeg 2001 | 2005 [ 2009 [2001-2005 [ 2005-2009 [ 2001-2009
Dziatalnosci tworcze™
Miasto Poznan 5637 7378 8 080 30,9 9,5 433
Powiat poznanski 1837 2 696 3057 46,8 134 66,4
Poznanski OM 7474 | 10074 11373 34,8 10,6 49,0
Dziatalno$¢ o duzym wykorzystaniu wiedzy**
Miasto Poznan 7189 | 10889 12 948 51,5 18,9 80,1
Powiat poznanski 1742 3022 3 897 73,5 29,0 1237
Poznanski OM 8931 13911 16 845 55,8 21,1 88,6
Przemyst kreatywny ogdtem
Miasto Poznan 12826 | 18267 21028 42,4 15,1 63,9
Powiat poznanski 3579 5718 6954 59,8 21,6 94,3
Poznanski OM 16405 | 23985 27982 46,2 16,7 70,6

* Zaliczono do nich: reklame, architekture, dzieta sztuki, rzemiosto artystyczne, wzornictwo i pro-
jektowanie mody, wideo, filmowanie, dziatalno$¢: muzyczna, rozrywkowa, wydawnicza, w zakresie
oprogramowania. ** Zaliczono do nich: produkcje i ustugi w zakresie technologii informacyjno-komu-
nikacyjnych, ustugi finansowe, ustugi prawne i inne ustugi dla biznesu, badania i rozwdj, szkolnictwo
WYZSze.

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie raportu Sektor kreatywny w poznariskim obszarze metropo-
litalnym cz. 1, Poznan 2010, oraz danych GUS.
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Operacjonalizacja pomiarowa danych dokonana zostata w odniesieniu do ko-
munikatu Komisji Europejskiej Wyjs¢ poza PKB. Pomiar postgpu w zmieniajgcym
sie Swiecie, w ktérym zaproponowano opracowanie syntetycznego indeksu obej-
mujacego zagadnienia ochrony $rodowiska i jakosci zycia. Podobnej transkrypcji
poddano wskazniki opisujace poziom rozwoju miast. Za element oceny przyjeto
dynamike wzrostu podmiotéw przemystu kreatywnego jako wyznacznik absorpcji
klasy kreatywnej przez poszczegodlne miasta (zob. tab. 2, 3 i 4).

Uzyskane dane pozwalaja stwierdzi¢, ze z wyjatkiem Lubelskiego Obszaru Me-
tropolitalnego pozostale obszary, tj. poznanski i gdanski, charakteryzuja si¢ silnym
trendem wzrostowym w liczbie dziatajacych podmiotéw przemystu kreatywnego, co
swiadczy o duzym wzroscie liczby 0sob przynalezacych do klasy kreatywnej. Na-
tomiast Lubelski Obszar Metropolitalny — cho¢ badany okres byt najkrétszy — cha-
rakteryzuje si¢ stagnacyjnym poziomem liczby podmiotéw przemystu kreatywnego.

Tabela 4. Lubelski Obszar Metropolitalny (liczba i dynamika wzrostu podmiotéw przemystu
kreatywnego w latach 2006-2011)

Liczba podmiotow Dynamika w %
Sekcja 2006— | 2010- | 2006—
2006 | 2010 | 2011 22010 | 2011 | —2011

Dziatalno$¢ wydawnicza 237 248 229 4,64 -7,66 | —3,38
Produkcja filmoéw, nagran wideo,
programow TV, nagran dzwickowych 121 133 140 9,92 5,26 15,70
Nadawanie programéw ogoélnodostepnych
i abonamentowych 9 11 11 2222 0,00 22,22
Dziatalno$¢ zwigzana
z oprogramowaniem i doradztwem IT 440 511 558| 16,14 9,20 26,82
Architektura i inzynieria; badania
i analizy techniczne 1003| 1043 1 045 3,99 0,19 4,19
Reklama, badanie rynku i opinii
publicznej 487 525 543 7,80 3,43 11,50
Pozostata dzialalno$¢ profesjonalna,
naukowa i techniczna 1221 1224 1189 0,25 —2,86 —2,62
Dziatalno$¢ tworcza zwigzana z kulturg
i rozrywka 188 193 182 2,66 -5,70 | 3,19
Dziatalno$¢ bibliotek, archiwow
oraz dziatalnos¢ zwiazana z kultura 39 38 39| 2,56 2,63 0,00
Handel detaliczny, z wylaczeniem handlu
pojazdami samochodowymi 6963 7074| 6731 1,59 —4.85 -3,33
Suma podmiotéw wg ww. sekcji PKD 3745| 3926| 3936 4,83 0,25 5,10
(z uwzglednieniem podmiotow handlu
detalicznego) 10708 | 11 000 | 10 667 2,73 -3,03 | —0,38

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie raportu Wsparcie przemystéw kreatywnych w Lublinie, Lu-
blin 2012 oraz danych GUS.
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Potwierdzaja to réwniez inne badania. Wedtug badania w ramach programu Na-
rodéw Zjednoczonych ds. Rozwoju (UNDP) na zlecenie resortu rozwoju regionalne-
go’, w ktérym wykorzystano wskaznik Local Human Development Index (LHDI),
sposrdd analizowanych miast Gdansk w badaniu zajal dziewiata pozycje, Poznan
sz6sta, a Lublin siedemnastg.

5. Ocena potencjalu klasy kreatywnej jako elementu strategii
roZwoju zroéwnowazonego

Omowione w czesci teoretycznej relacje miedzy analizowanymi zmiennymi po-
zwolity na zbudowanie modelu badawczego (zob. rys. 1).

Na podstawie skonstruowanego modelu sformutowano — z wykorzystaniem
przegladu literatury — nastepujace hipotezy badawcze (tekst pochyty):

Hipoteza 1. Sfera tworcza i kultura stajg sie [..] lokomotywami rozwoju i ka-
talizatorami zmian gospodarczych. Powstajaca w ten sposob klasa kreatywna [...]
przyciaga nastgpne utalentowane jednostki, ktore wspotpracujac w sieciach, tworza
nowe powiazania kooperacyjne. Koncentracja tworcow, przedsigbiorcow i odbior-
cow w miastach i dzielnicach kreatywnych tworzy atrakcyjng atmosfere, mierzong
tzw. indeksem bohemy, oraz mozliwosci, ktore pozwalajg na realizacj¢ mi¢dzybran-
zowych 1 miedzysektorowych projektow [Szlachta 2010, s. 13].

Hipoteza 2. Tym samym zmianie ulega charakter miasta, gdzie — dzieki wzmo-
zonej aktywnosci jednostek i grup tworczych — zwigksza sie dynamika gospodarki,
takze w jej mniej preznych gateziach. Dzieje si¢ tak z powodu kreatywnego inter-
pretowania wiedzy, gotowosci do adaptowania nowych technologii i modeli bizne-
sowych oraz checi partnerskiej wspotpracy [Newbigin 2010, s. 27].

Hipoteza 3. W przeciwienstwie do fabryk samochodow czy odziezy, ktdre moz-
na przenosi¢ z kraju do kraju w zalezno$ci od tego, gdzie koszty pracy sa najnizsze,
sektorow kreatywnych nie mozna po prostu usungc z jednej lokalizacji i zaszczepic¢
w nowym miejscu [Newbigin 2010, s. 37].

Hipoteza 4. Specyfika sektora kreatywnego, a w szczegolnosci jego obecnosé
w mieScie, powoduje zmiany na polach wykraczajgcych poza ramy gospodarki
i ekonomii miasta. Widoczng zalezno$cig jest cho¢by wysokie zaawansowanie tech-
nologiczne, ktore potaczone z wysokim standardem zycia powoduje naptyw uta-
lentowanych jednostek, a tym samym podnosi atrakcyjno$¢ miasta [Kotylak 2013,
s. 74].

Na podstawie analizy literatury mozna wyprowadzi¢ zalozenie, ze potencjat
klasy kreatywnej jest wprost proporcjonalny do oddziatywania przemystow kre-
atywnych, moze zatem postuzy¢ jako model oceny potencjatu klasy kreatywnej
jako elementu strategii rozwoju zréwnowazonego.

3 Badanie zostato przeprowadzone w roku 2014.
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Rys. 1. Model macierzy oddzialywania przemystow kreatywnych

Zrodto: opracowanie wlasne.

W celu weryfikacji skonstruowanych hipotez badawczych zostaty one podda-
ne analizie, w ktorej wykorzystano metody i narzgdzia statystyczne. W przypadku
przyjecia kryterium Jolliffe [2002, s. 1] i zdecydowania si¢ na dwa wymiary, uktad
czynnikoéw bedzie wygladat jak w tab. 5.

Tabela 5. Analiza czynnikowa potencjatu oddzialywania przemystow kreatywnych na zrownowazony
rozw0j wybranych obszar6w miejskich po przyjeciu kryterium Jolliffe

Wymiar 1 | Wymiar 2
Gdanski Obszar Metropolitalny
Hipoteza 1 0,848 0,187
Hipoteza 2 0,854 0,242
Hipoteza 3 0,706 0,413
Hipoteza 4 0,143 0,788
Poznanski Obszar Metropolitalny
Hipoteza 1 0,749 0,156
Hipoteza 2 0,814 0,132
Hipoteza 3 0,572 0,490
Hipoteza 4 0,308 0,696
Lubelski Obszar Metropolitalny
Hipoteza 1 0,716 0,221
Hipoteza 2 0,728 0,226
Hipoteza 3 0,663 0,370
Hipoteza 4 0,361 0,704

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie zebranych danych statystycznych.
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Pogrubiono wyniki dla tych czynnikow, ktore si¢ grupujg i mogg opisywac dang
hipotezg. Dzigki tej metodzie mozliwa byta redukcja liczby powigzanych ze soba
zmiennych przyjetych do poczatkowej analizy przy utrzymaniu mozliwie najwigk-
szej wariancji zbioru danych.

Zatem w przypadku przyjecia w analizie czynnikowej kryterium Jolliffe wy-
lania si¢ charakterystyka silnie skorelowanych powigzan $wiadczacych o duzym
potencjale oddzialywania przemystéw kreatywnych na rozwdéj zréwnowazony ba-
danych obszarow miejskich. Mozna zatem stwierdzi¢, ze zadna z badanych hipotez
nie zostata zredukowana, a uzyskane wyniki potwierdzaja ich prawdziwos¢. Po-
nadto w przypadku przyjecia kryterium Jolliffe wystapity interesujace poznawczo
subtelno$ci pomigdzy poszczegolnymi wymiarami oraz wewnatrz nich.

6. Zakonczenie

Wedtug przeprowadzonej oceny istnienie klasy kreatywnej — reprezentowanej przez
silne przedsigbiorstwa przemystu kreatywnego — stanowi istotny element w realiza-
cji strategii rozwoju zrownowazonego kazdej aglomeracji miejskiej poprzez takie
elementy potencjatu, jak:

e Wiedza — firmy korzystaja z nowych pomystow, odkry¢ lub procesow rozwinig-
tych w innych przedsi¢biorstwach, na przyktad w wyniku realizacji projektow
B+R.

e Produkt — popyt na produkty firmy wzrasta w wyniku rozwoju produktu innej
firmy, na przyktad popyt na grafike ilustracyjng ro$nie w efekcie rozwoju przed-
sigbiorstw hostingowych serwisow www.

*  Wspotpraca — firmy czerpia korzysci z prowadzenia dziatalnosci blisko innych
firm, na przyktad w zakresie taczenia niektérych ustug w produkcji filmu.

e Szkolenie — osoby wyszkolone w jednej firmie przechodzg do innej, na przyktad
aktorzy z teatru subsydiowanego do teatru komercyjnego lub telewizji.

e Sztuka — innowacyjna praca jednego artysty lub firmy rozwija forme¢ sztuki, z
ktorej moga korzystac inni artysci lub firmy.

Pojawienie si¢ na tym samym obszarze kreatywnych przedsigbiorcow staje
si¢ podstawa do ogdlnego stwierdzenia, ze takie osrodki miejskie uznawane sg za
sprzyjajace kulturze i tworczosci. W rezultacie powoduje to pojawienie si¢ kolej-
nych podmiotow gospodarczych oferujgcych zréznicowane ustugi wzbogacajace
dany os$rodek miejski. Przyczynia si¢ do tworzenia kolebki nowoczesnego miejskie-
go zycia.

Rozwoj miasta generowany obecno$cia przemystow kreatywnych nie przejawia
si¢ jedynie w zmianach wewnetrznych, ale w duzej mierze wptywa na jego postrze-
ganie i wizerunek na arenie krajowej i migdzynarodowej. W tym sensie przemyst
kreatywny staje si¢ narzedziem pozycjonowania i promocji miasta (np. jako ko-
smopolityczne, specjalistyczne, nastawione na jakos¢, kreatywne itd.). Tropem tym
poszta np. Lodz, tworzac strategie stawiajaca na budowe marki miasta kreatywne-
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go. Nastepuje dezurbanizacja centrow i ogranicza si¢ proces rozlewania obszaréw
miast i obszaréw metropolitalnych. Réwnoczesnie ze wzrostem klasy kreatywne;j
w badanych obszarach nastapit wzrost czystszej produkcji oraz inwestycji, pomoc
techniczna i finansowa w tym zakresie dla matych i srednich przedsigbiorstw oraz
wspieranie badan naukowych i rozwoju technologii przyjaznych srodowisku i czto-
wiekowi.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze przeprowadzona ocena w wyodrgbnionym sektorze
gospodarki wskazuje, ze poprawa nie jest satysfakcjonujaca i mozna spodziewac
sig, ze bez dodatkowych przedsigwzig¢ ze strony obszarow metropolitalnych dalszy
rozwdj poprzez wykorzystanie potencjatu klasy kreatywnej nie bedzie mozliwy.
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