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WYKORZYSTANIE POTENCJALU KOPALNI SOLI
LWIELICZKA” DLA ROZWOJU NOWEJ FORMY
TURYSTYKI PRZYJAZDOWEJ DO POLSKI —
TURYSTYKI SLUBNEJ

USING THE POTENTIAL OF “WIELICZKA” SALT MINE
FOR THE DEVELOPMENT OF A NEW FORM

OF INCOMING TOURISM TO POLAND —
DESTINATION WEDDING PLANNING

DOI: 10.15611/pn.2015.379.12

Streszczenie: Turystyka $lubna jest nowa, rozwijajaca si¢ forma turystyki zaréwno pod ka-
tem wyjazdow z, jak i przyjazdow do Polski. W niektorych krajach na $wiecie pakiet §lubny
dla turystow jest juz doskonale prosperujacym produktem turystycznym. Ze wzgledu na kon-
kurencyjne ceny, wysoka jakos$¢, dobrze rozwinieta bazg turystyczng oraz wspaniate atrakcje
Polska moze zaistnie¢ na rynku turystyki §lubnej. Celem artykutu jest analiza mozliwosci
rozwoju turystyki §lubnej w Polsce ze szczegdélnym uwzglednieniem Kopalni Soli ,,Wielicz-
ka”. Dokonana ona zostanie w oparciu o analiz¢ potencjatu turystycznego Kopalni Soli ,,Wie-
liczka”, danych statystycznych dotyczacych liczby §lubow udzielonych na terenie Miasta
i Gminy Wieliczka, w Kopalni Soli ,,Wieliczka” oraz opinii pracownikéw polskiej firmy
5 Events, biura podrdzy specjalizujacego si¢ w turystyce $lubnej przyjazdowej i wyjazdowe;.

Stowa kluczowe: Kopalnia Soli ,,Wieliczka”, turystyka przyjazdowa, turystyka §lubna.

Summary: Wedding tourism is a new and growing form of tourism, both in terms of incoming
and outgoing tourism to Poland. In some countries in the world, wedding package for tourists
is a well prospering tourist product. Due to the competitive price, high quality, well-developed
tourist infrastructure and great attractions, Poland may be a successful destination weddings
tourism market. The purpose of the article is to examine the possibility of the wedding tourism
development in Poland with particular attention to the Wieliczka Salt Mine. It will be made
based on the analysis of the tourism potential of the Wieliczka Salt Mine, statistical data on
the number of marriages granted in the Town and Municipality of Wieliczka, salt mine in
Wieliczka and the opinion of 5 Events travel agency specializing in incoming and outgoing
destination wedding tourism.

Keywords: “Wieliczka” Salt Mine, incoming tourism, wedding tourism.
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Kiedys sprzedawano produkty, dzis sprzedaje si¢ marzenia

Andrzej Majewski

1. Wstep

Polska coraz wyrazniej zaznacza swa obecno$¢ na turystycznej mapie Europy.
W roku 2013 liczba turystow przyjezdzajacych do naszego kraju osiagneta poziom
ok. 16 mln. Polska jest krajem dobrze przygotowanym pod wzgledem infrastruktury
turystycznej na przyjmowanie wzrastajacej liczby turystow. Rozbudowujgca sig
wcigz i zroznicowana (zarowno pod wzgledem standardu, jak i ceny) baza noclego-
wa, gastronomiczna, kulturowa, rozrywkowa, konferencyjno-kongresowa powodu-
ja, ze Polska jest krajem odwiedzanym przez turystow o réznych motywach przyjaz-
du i zr6znicowanej zamozno$ci. Ponadto jest krajem oferujgcym turystom bogata
palete waloréow antropogenicznych i przyrodniczych. Zréznicowanie krajobrazu,
duza liczba zabytkéw (z czego 14 wpisanych na List¢ UNESCO) oraz ciekawa kul-
tura przyciagaja coraz wigksze grono turystéw [Janczak, Patelak 2013], co znajduje
odzwierciedlenie w rosngcych wptywach z turystyki, ktére w 2013 r. osiagnetly
10 938 min USD [UNWTO 2014]. Polska, aby utrzyma¢ wzrostowy trend turystyki
przyjazdowej, musi tworzy¢ i rozwija¢ zestaw unikatowych wartosci i doswiadczen,
ktorych turysci oczekujg [Peri¢ 2010]. Jedna z propozycji w tym zakresie moze by¢
turystyka §lubna, ktora jest nowa, rozwijajacg si¢ forma turystyki zaréwno pod ka-
tem wyjazdow z Polski, jak 1 przyjazdéw do Polski. W niektérych krajach na swie-
cie, takich jak Wielka Brytania, Irlandia, Kanada czy Stany Zjednoczone, pakiet
Slubny dla turystow jest doskonale prosperujacym produktem turystycznym. Ze
wzgledu na konkurencyjne ceny, wysoka jakos¢, dobrze rozwinigtg baze turystyczng
oraz wspaniale atrakcje Polska moze zaistnie¢ na przyjazdowej §lubnej mapie tury-
stycznej. W polskich zamkach, obiektach hotelowych, patacach i zabytkowych bu-
dowlach drzemie ogromny potencjat rozwoju turystyki slubnej. Turystyka Slubna,
poza gtdwnym motywem jej podejmowania (zamiarem zawarcia zwigzku matzen-
skiego), wigze si¢ rowniez z pobytem mtodej pary i jej gosci w okre§lonym miejscu/
destynacji, gdzie korzystajg oni z ustug noclegowych, gastronomicznych, kulturo-
wych i dodatkowych atrakcji tam si¢ znajdujacych. Tym samym nie tylko para mto-
da, ale 1 go$cie stajg si¢ turystami zostawiajagcymi w danym miejscu swoje pienig-
dze, co znajduje odzwierciedlenie w budzetach danych regionow.

Konkurencyjne ceny w stosunku do cen obiektow noclegowych i weselnych
w krajach wysoko rozwinigtych, wysoka jakos$¢ ustug, dobrze rozwinigta baza noc-
legowa stawia region Matopolski, a w szczegdlnosci okolice Krakowa i Wieliczke
na bardzo dobrej pozycji do przyjecia nowych turystéw, ktorzy chceieliby zawrzeé
zwigzek malzenski w Polsce lub przyjecha¢ jako goscie-turys$ci. Tym samym nie-
zbedna jest wspodtpraca i wspdldziatanie przedsigbiorstw zaréwno z branzy tury-
stycznej, jak i slubnej w celu zagwarantowania najwyzszej jakos$ci ustug.
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2. Istota turystyki Slubnej

Sluby za granica odnosza si¢ bezposrednio to dziatan zwiazanych z turystyka. Jak
podkreslaja Daniels 1 Loveless [2014], wesela 1 podréze poslubne przyczyniaja si¢
do rozwoju lokalnej gospodarki w wielu aspektach. Po pierwsze, pary zazwyczaj
korzystaja z lokalnych produktéw i ustug, opierajac si¢ na dostawcach, ktorych ustu-
gi sg spokrewnione z innymi w zakresie dostarczania uslug w celu organizacji slubu
i wesela. Po drugie, na wesela przyjezdzaja goscie, ktorych wydatki na ushugi nocle-
gowe, gastronomiczne, benzyne i rozrywke wplywaja do budzetu regionu. Po trze-
cie, wigkszos¢ par swigtuje swoj status $wiezo poslubionych podczas miesigca mio-
dowego, ktory z reguty spedzany jest w tym samym miejscu, w ktérym udzielony
byt $lub.

W Polsce turystyka $lubna jest nowa forma podrozy, stad tez nie ma doktadnych
danych na temat liczby biur podrozy, ktore specjalizujg si¢ w organizacji tej formy
turystyki oraz liczby turystow, ktorzy wyjezdzaja z Polski lub do niej przyjezdzaja,
by zawrze¢ zwigzek matzenski.

Trudno tez znalez¢ w literaturze przedmiotu definicje turystyki $§lubnej. Jednak
opierajac sie na przyjetej powszechnie definicji turystyki zaproponowanej przez
UNWTO, mozna przyja¢, ze turystyka $lubna to ogdt czynnosci zwigzanych z po-
dréozowaniem pary miodej oraz jej ewentualnych gosci do miejsca, gdzie zadne
z 0s0b, ktore zamierzajg wstapi¢ w zwiazek malzenski, nie jest mieszkancem danego
regionu badz jego rezydentem, a podstawowym celem wyjazdu jest zawarcie zwigz-
ku matzenskiego [UNWTO 2015].

Produkt turystyki §lubnej jest bardzo rozpowszechniony w Stanach Zjednoczo-
nych. Firma XO Group opublikowala raport dotyczacy turystyki slubnej w USA,
z ktorego wynika, ze corocznie 24% $lubow udzielanych w USA odbywa w formie
wyjazdu turystycznego, liczba gosci podczas wyjazdow turystycznych podejmowa-
nych w celach zawarcia zwigzku matzenskiego wynosi $rednio 86, najlepszymi
miejscami do organizacji turystyki §lubnej sa Floryda, Kalifornia, Nevada, Karaiby,
Meksyk i Hawaje, 51% §lubnych par korzysta z ustug firmy organizujacej $luby,
69% tego typu $lubow odbywa si¢ w plenerze, 86% par zostaje w danym miejscu na
miesigc miodowy [www.xogroupinc.com/press-releases-home/2012-press-rele-
ases/2012-06-18-destination-weddings-study-results.aspx].

Jak wiec wida¢, w USA turystyka §lubna jest juz zdecydowanie rozwinigtym
produktem turystycznym. Trendy panujace w USA szybko docieraja do Europy,
gdzie rowniez mozna wskaza¢ miejsca uchodzace za atrakcyjne dla turystyki $lub-
nej: Santorini, Cypr, Toskania, Sycylia. Polacy tez coraz czg¢$ciej korzystaja z tej
formy turystyki, wyjezdzajac do takich miejsc, jak: Santorini, Kreta, Toskania, Ligu-
ria, Chorwacja, Cypr, Dominikana, Mauritius, Bali.

Coraz cze¢$ciej pary zainteresowane zawarciem zwigzku malzenskiego poza
miejscem zamieszkania szukaja miejsc wyjatkowych, nowych. Potencjat, jaki niesie
rozw0j turystyki §lubnej, jest duzy, gdyz tego typu wyjazdy nie sg tuzinkowe, wigza
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si¢ z dluzszymi pobytami zarowno mtodej pary, jak i jej gosci w danym regionie.
Podczas takich pobytéw uczestnicy turystyki slubnej chca poznac region, w ktorym
przebywaja, jego kulturg, obyczaje. Jednak turystyka $lubna poza standardowymi
formalno$ciami, jakie sg organizowane przed/w trakcie kazdego wyjazdu turystycz-
nego, wymaga dopetnienia obowiazkow prowadzacych do uzyskania legalnego §lu-
bu, ktory bedzie miat moc prawng na terenie kraju, ktorego sa obywatelami.

3. Uwarunkowania formalnoprawne
zwigzane z rozwojem turystyki slubnej w Polsce

W Polsce obecnie mozna zawrze¢ zwigzek matzenski: koscielny, cywilny oraz kon-
kordatowy, przy czym ten ostatni mozna zawrze¢ zarowno w kosciele rzymskokato-
lickim, jak i dziesigciu innych. Kazdy z kosciotow ma oddzielng procedure postgpo-
wania z dokumentami wymaganymi do przeprowadzenia ceremonii religijne;.

W przypadku $lubu cywilnego rowniez wymagane sa odpowiednie dokumenty
i procedury. Co najmniej jeden miesiac i jeden dzien przed planowana uroczystoscia
nalezy w Urzgdzie Stanu Cywilnego (USC) ustali¢ date $lubu, podpisac zaswiadcze-
nie o braku przeszkod do zawarcia zwigzku matzenskiego, uisci¢ odpowiednie opta-
ty, wybra¢ nazwisko i okaza¢ dokumenty, m.in. akty urodzenia, dowody osobiste,
a w przypadku obcokrajowcow paszporty. Obcokrajowcy, ktorzy zamierzaja za-
wrze¢ zwigzek matzenski na terenie RP, musza okaza¢ zaswiadczenie o zdolnosSci
prawnej do zawarcia zwigzku matzenskiego wydane przez wiasciwy organ. Obco-
krajowiec musi mie¢ poswiadczenie zameldowania na pobyt czasowy na terenie RP.
Do kazdego dokumentu w jezyku obcym trzeba zatgczy¢ thumaczenie na jezyk pol-
ski dokonane przez tlumacza przysiegtego [www.infor.pl/prawo/malzenstwo/
zawarcie-malzenstwa/701777,Slub-cywilny-w-plenerze-1-tys-zl.html].

Turystyka §lubna najczgsciej wigze si¢ z tym, ze para mtoda chce, by udzielono
jej Slubu poza murami standardowych budynkdéw, na tonie natury badz miejscu uni-
kalnym na skale krajowa, a najczesciej rowniez $wiata. Organizacja §lubu zatem
zgodnie z marzeniami §lubnych turystow wigze si¢ z elastyczno$cig urzednikow
badz kaptanow. W przypadku urzednikow najczgsciej udzielenie §lubu poza USC
wigze si¢ z dobrg wolg urzednika oraz dodatkowsg optata; tak jest np. w Polsce, Gre-
cji czy Chorwacji. We Wtoszech urzgdnicy udzielajg slubu w plenerze, ale tylko w
miejscach, ktore wczesniej uzyskaty specjalne pozwolenie od gminy. Na Cyprze
(szczegolnie w potudniowej jego czgsci) Slub w plenerze jest standardem. Kazda
gmina ma inng stawke za wyjscie urzednika i udzielenie $lubu w plenerze. Pienigdze
wplywaja do budzetu gmin, ktére rowniez promujg turystyke slubng. Zalety turysty-
ki $lubnej w postaci wplywow do budzetu juz dawno dostrzegty takie kraje i regiony,
jak np. Dominikana, Bali, Mauritius, Seszele, Santorini, Cypr, Toskania, Liguria
czy Sycylia. W przypadku $lubow koscielnych odzwierciedlenie maja poszczegolne
reguty udzielania slubow co do miejsc i danego obrzadku.
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Polskie prawo do konca 2014 r. przewidywato, iz §lub cywilny moze by¢ zorga-
nizowany poza USC tylko w wyjatkowych przypadkach. Zapis ten byt roznie inter-
pretowany. Dla cze$ci urzednikow USC chegé zawarcia matzenstwa w wybranym,
odpowiednim i eleganckim miejscu byta wystarczajacym powodem do udzielenia
slubu w plenerze. Z dostepnych danych wynika, ze liczba maltzenstw zawieranych
poza USC z powodow innych niz zagrozenie zycia lub zdrowia przysztych malzon-
kéw od 2011 r. utrzymuje si¢ na poziomie ponad 2,2 tys. rocznie [www.infor.pl/
prawo/malzenstwo/zawarcie-malzenstwa/701777,Slub-cywilny-w-plenerze-1-tys-
zl.html]. To zapewne dato impuls do wprowadzenia zmiany w ustawodawstwie, kto-
re przewiduje od marca 2015 r. mozliwo$¢ udzielenia §lubu cywilnego w plenerze,
poza urzedem stanu cywilnego [Ustawa z 28 listopada 2014]. Jednak i ten poprawio-
ny zapis pozwala urz¢dnikom na pewna dowolno$¢ w jego interpretacji.

4. Potencjal turystyczny Kopalni Soli ,,Wieliczka”

Zmienny charakter rynku turystycznego wymaga statego dostosowywania oferty do
potrzeb i wymagan turystow, a te, jak powszechnie wiadomo, szybko si¢ zmieniajg.
Szczegoblnie jest to widoczne w najczesciej 1 najchetniej [www.tripadvisor.com] od-
wiedzanym regionie Polski, jakim jest Matopolska, na czele z Krakowem 1 jego
okolicami. Bez wzgledu na motyw (wypoczynkowy, poznawczy, odwiedziny
u krewnych, biznesowy sportowy i inne) i charakter przyjazdu do Krakowa obo-
wigzkowa czg$¢ programu stanowi wycieczka do Kopalni Soli ,,Wieliczka”. Znajdu-
je to odzwierciedlenie w rosnacej kazdego roku liczbie odwiedzajacych ja turystow.
W 2014 r. kopalni¢ odwiedzita rekordowa liczba turystow: 1290 288 0sob, z czego
potowe stanowili goscie zagraniczni, gtownie z Wielkiej Brytanii (11,3%), Niemiec
(8,8%), Wioch (8%), Francji (6,5%) oraz Hiszpanii (5,9%)[http://ttg.com.pl/wielicz-
ka-rekordowa-liczba-zwiedzajacych/].

Potencjat turystyczny Kopalni Soli ,,Wieliczka” buduje przede wszystkim jej
unikatowy w skali $wiata charakter. Kopalnia rozcigga si¢ na 9 poziomach, z ktorych
pierwszy sigga na glebokos¢ 64 m. Do zwiedzania udostgpnione sg poziomy I-I11.
Na trasie turystycznej znajduje si¢ 20 komoér potozonych na gltebokosciach od 64 do
135 m. Kopalnia dysponuje réwniez wysoko wykwalifikowanym personelem, co
pozwala na obstuge grup, turystow w kilkunastu jezykach obcych.

Organizacja §lubow na terenie Kopalni Soli w Wieliczce mozliwa jest w 9 komo-
rach (tab. 1).

Miasto Wieliczka ma atrakcyjny wyglad. Jest bardzo dobrze skomunikowane
z centrum Krakowa, do ktorego bezposrednio mozna si¢ dostac kolejg lub prywatnymi
przewozami. Lotnisko Krakéw-Balice polozone jest 27 km od Kopalni Soli ,,Wie-
liczka”. Miasto posiada tereny zielone, trasy dla rowerzystow, basen oraz ciekawe
zabytki. Wsrod nich na specjalng uwage zastuguja:

* modrzewiowy kosciotek z XVI wieku pw. §w. Sebastiana z polichromig Wtodzi-

mierza Tetmajera (poczatek XX w.),
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* klasztor oo. Franciszkanéw z ogrodem z panoramicznym widokiem oraz kopig
Porcjunkuli $w. Franciszka z Asyzu,
» zamek zupny — jedyna w Europie rezydencja o charakterze obronnym, ktéra byta
siedzibg wtadz administracyjno-gospodarczych, a nie panujacego; urzgdowali
W nim zupnicy, czyli zarzadcy-administratorzy kopalni. W czerwcu 2013 r. zamek
zupny zostat wpisany na Liste Swiatowego Dziedzictwa UNESCO [http://www.
wieliczka.eu/pl/201176/0/atrakcje-turystyczne.html].

Tabela 1. Miejsca w Kopalni Soli Wieliczka do przeprowadzania uroczystosci slubnych oraz przyjgcia

weselnego
Maksymalna liczba Maksyrr.lal’na l'iczba Maksxm’alna licgba.
.. o, uczestnikow §lubu uczestnikow przyjecia
Migjsce uczestn11.<ow Slubu koscielnego/konkordatowego | weselnego/uroczystego
cywilnego (rzymskokatolicki) obiadu

Kaplica $w. Kingi - 400 -

Kaplica $§w. Jana - 40 -

Jana Haluszki | 200 - 120 Iub 108 (z miejscem
do tanca)

Jana Haluszki 11 40 - 30

Drozdowice 111 150 - 120 lub108 (z miejscem
do tanca)

Drozdowice IV 160 - 60

Warszawa 700 - 420 1ub 300 (z miejscem
do tanca)

Michatowice 60 - -

Gwarkow - - 40 (uktad biesiadny)

— brak mozliwos$ci

Zrédto: opracowanie whasne, na podstawie materiatéw promocyjnych Kopalnia Soli Wieliczka — Im-
prezy i Eventy.

Wieliczka dysponuje dobra baza noclegowa. Z powodzeniem moze przyjac tury-
stow bardziej wymagajacych, lokujac ich w trzech hotelach 4-gwiazdkowych. Naj-
bardziej elegancki, butikowy Grand Sal nalezy do Kopalni Soli ,,Wieliczka” i zloka-
lizowany jest na terenie parku Kingi, a wigc w odlegtosci kilkunastu metrow od
gtéwnego wejscia do kopalni. Kolejne dwa w odlegtosci do 1 km. W tym samym
obrgbie znajduja sie rowniez trzy hotele dla klientow ekonomicznych i dodatkowe
trzy w odlegtosci do 2,5 km. Warto rowniez zaznaczy¢ dodatkowe miejsca noclego-
we w postaci kwater prywatnych. Dla tych, ktorzy chcieliby zasmakowaé przygody
w postaci noclegu pod ziemia, na III poziomie kopalni ulokowane sg miejsca nocle-
gowe. Na terenie Miasta i Gminy Wieliczka znajduja si¢ dodatkowo salony kosme-
tyczne i fryzjerskie, kwiaciarnie oraz organizatorzy turystyki §wiadczacy ustugi
$lubno-turystyczne, w tym transport.
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Badajac potencjal Kopalni Soli ,,Wieliczka” pod katem rozwoju turystyki §lub-
nej na jej terenie, istotne bylo sprawdzenie, jaki procent §lubéw cywilnych udzielo-
nych przez USC Wieliczka odbywa si¢ poza Urzgdem. Wedtug danych Urzgdu Mia-
sta i Gminy Wieliczka, w 2014 1. bylo ich niecate 4% w stosunku to wszystkich
slubow cywilnych, a w latach 2012-2013 nie udzielono, zadnego $lubu cywilnego
poza USC w Wieliczce. Porownujac natomiast liczbe slubow cywilnych udzielanych
przez USC w Wieliczce z liczba slubdéw konkordatowych, jakie odbyty si¢ na terenie
miasta 1 gminy Wieliczka w latach czyli 2012-2014, okazuje si¢, ze co czwarty za-
wierany $lub jest slubem cywilnym.

Z informacji UMiG Wieliczka oraz Kopalni Soli ,,Wieliczka” wynika, iz w 2014 .
niespetna 8% §lubow udzielonych na terenie miasta i gminy Wieliczka zostato zor-
ganizowanych na terenie Kopalni Soli ,,Wieliczka”. Byly to zaréwno $luby konkor-
datowe, jak i cywilne. Niecate 3% z nich stanowity §luby par mieszanych, czyli ta-
kich, gdzie jedno z narzeczonych nie jest obywatelem RP. Biorac pod uwagg fakt, iz
w latach poprzednich ta liczba byta zupetnie niezauwazalna, wida¢ wzrost zaintere-
sowania kopalnig jako miejscem organizacji §luboéw zarowno dla Polakdw, jak i ob-
cokrajowcow.

Coraz wiekszy potencjat w rozwoju turystyki slubnej w Kopalni Soli ,,Wielicz-
ka” dostrzegaja réwniez pracownicy firmy 5 Events, biura podrozy specjalizujacego
si¢ w turystyce $lubnej. Wskazuja oni coraz wigksze zainteresowanie $lubami na
terenie kopalni zarowno koscielnymi, jak i cywilnymi wsrod obcokrajowcoéw oraz
par mieszanych. W 2014 r. firma zorganizowata blisko 100 §luboéw za granica oraz
cztery na terenie kopalni, z czego 3 byty §lubami wylacznie dla obcokrajowcow.
Byly to §luby koscielne bez skutkow cywilnych!, a jeden dla pary mieszanej i byt
slubem konkordatowym. Na 3 $luby obcokrajowcow przyjechalo w sumie 172 go-
$ci, z czego 160 wybrato zakwaterowanie na terenie Wieliczki w hotelu 4-gwiazdko-
wym. Srednio turysci ci skorzystali z nieco ponad 3 noclegoéw. Wieliczka byta dla
nich miejscem wypadowym dla wycieczek jednodniowych do Krakowa, O$wigci-
mia lub Zakopanego. Turysci zostawiaja pienigdze rowniez na terenie miasta, korzy-
stajac z hoteli w Wieliczce, firmy §lubnej z Wieliczki, jak i dodatkowych ustug, np.
florystycznych czy kosmetycznych. Pracownicy firmy zapytani o szanse i zagroze-
nia dla rozwoju turystyki §lubnej w Kopalni Soli ,,Wieliczka” wskazuja jej ogromny
potencjat, idealne atuty, by by¢ w czotdéwce miejsc europejskich do organizacji §lu-
boéw, tj. konkurencyjne ceny, bardzo dobra obstuge, potozenie lotniska wzgledem
miasta, §wiatowej klasy zabytek z bardzo dobrze przygotowang infrastrukturg oraz
blisko$¢ rozpoznawalnego w catej Europie Krakowa.

Pracownicy zwrdécili rowniez uwage na konieczny rozwdj wspotpracy USC
z firmami zajmujacymi si¢ turystyka $lubna i ich elastycznos¢. Pary mtode czesto
wybieraja rozne dni, kierujgc si¢ cenami lotow, dostepnoscia hoteli, pora roku, spe-
cjalng datg (np. rocznica). Tylko za zgoda USC i przy jego elastyczno$ci mozna

! Pary byty juz po §lubie cywilnym.
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przejs¢ do odpowiedniej promocji tej formy turystyki i w pelni wykorzysta¢ poten-
cjat obiektu, jakimi sg jest Kopalnia Soli ,,Wieliczka”, miasto i gmina Wieliczka oraz
firmy organizujace Sluby czy pobyty turystow oraz dostarczajace ustugi okotoslubne
1 turystyczne. Poniewaz $luby za granicg sg glownie slubami cywilnymi, tylko przy
wspotpracy z USC oraz lokalnych firm mozna stworzy¢ wyjatkowy produkt, jakim
jest slub w kopalni soli, a tym samym wpisa¢ Wieliczke na mapg turystyki §lubne;.

5. Zakonczenie

W drugiej dekadzie XXI wieku turystyka wymaga tworzenia innowacyjnych pro-
duktéw turystycznych dostosowanych do potrzeb klientow [Bednarczyk, Najda-Ja-
noszka 2014]. Turystyka $lubna w krajach wysokorozwini¢tych jest mocno rozwi-
nietym produktem turystycznym. Polska, a szczegolnie region Matopolski, na czele
z unikatowa w skali §wiatowej Kopalnig Soli ,,Wieliczka”, ma potencjal do organi-
zowania §lubow dla obcokrajowcow. Unikalno$¢ miejsca, zaplecze gastronomiczne,
oryginalne komory bankietowo-weselne oraz wysokiej jakosci obstuga, konkuren-
cyjne ceny — tworza doskonatg baze¢ do zbudowania nowego produktu turystycznego
dla Wieliczki i dla Polski. Rozwinigcie tego rodzaju turystyki i zwigkszenia z niej
wplywow wymaga wspotpracy 1 wspotdziatania [Najda-Janoszka 2010] wszystkich
zainteresowanych stron, w tym rowniez, jesli nie przede wszystkim, lokalnych urze-
doéw, na czele z USC. Zgoda na udzielenie $lubu przez kierownika USC w miejscu
wymarzonym przez turystow jest podstawa, bez ktorej §lub cywilny nie moze si¢
odby¢. Bez tej zgody para mtoda i jej goscie nie przyjada do danego miejsca. Wybio-
ra inne, by¢ moze w Polsce, a moze w innym kraju. Przyktady regionéw na swiecie,
ktore postawity na turystyke §lubng, dowodza, ze taka forma turystyki powoduje
tworzenie nowych miejsc pracy i zwigksza wplywy (zar6wno bezposrednie, jak
i posrednie) do budzetu gmin.

Tylko poprzez wspoélne, spojne dziatania zaréwno kopalni, jak i lokalnych przed-
sigbiorcOw oraz wladz miasta i gminy mozna pozyskac¢ nowych, cennych klientow,
dla ktorych Wieliczka nie stanowi celu jednodniowej wycieczki, a staje si¢ miejscem
docelowym.
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