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ETYCZNE ASPEKTY TURYSTYKI WIEJSKIEJ
1 ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU W POLSCE

ETHICAL ASPECTS OF RURAL TOURISM
AND SUSTAINABLE DEVELOPMENT IN POLAND

DOI: 10.15611/pn.2015.379.11

Streszczenie: Celem artykulu jest charakterystyka wybranych wartosci i norm etycznych
wspierajacych zatozenia zrownowazonego rozwoju oraz turystyke wiejska. Wartosciami tymi
sa przede wszystkim: czlowiek i normy regulujace zasady cztowieczenstwa, sprawiedliwosé
spoteczna, rodzina, mieszkancy wsi, kultura, przyroda. W opracowaniu skupiono si¢ na ob-
szarach wiejskich, na ktoérych rozwija si¢ dziatalno$¢ turystyczna w ramach zalozen zréwno-
wazonego rozwoju. Podstawowa metoda badawcza byla analiza materialdow wtornych, do
ktorych zaliczono literaturg przedmiotu krajowa i zagraniczng oraz raport wynikow z ogolno-
polskich badan empirycznych przeprowadzonych na obszarach wiejskich w Polsce w 2011 r.
W artykule wskazano, ze podstawy wartosci i norm etycznych odnoszacych si¢ do dziatalno-
Sci gospodarczej (tez turystycznej) zawarte s3 w Manifescie Globalnej Etyki Gospodarczej
i Swiatowym Kodeksie Etyki w Turystyce. Tresci tych dokumentéw sg stabo znane w prakty-
ce turystycznej i edukacyjnej. Nie mozna zatem jednostronnie traktowac turystyki w bada-
niach naukowych i dydaktyce jako zjawiska gtéwnie ekonomicznego, z pomijaniem jej
aspektow etycznych.

Slowa kluczowe: wartosci i normy etyczne, turystyka wiejska, zrownowazony rozwoj, tury-
sta, postturysta.

Summary: The purpose of the article is a description of character of the selected values and
ethical standards supporting assumptions of the sustainable development and rural tourism.
These values are primarily: man and standards governing the principles of humanity, social
justice, family, inhabitants of rural areas, culture and nature. The study focuses on rural areas
where tourist activity is developing in the framework of assumptions of sustainable
development. The primary research method was the analysis of secondary materials (desk
research), including subject domestic and foreign literature and report of results from
nationwide empirical research carried out in rural areas in Poland in 2011. The article indicated



Etyczne aspekty turystyki wiejskiej 1 zrownowazonego rozwoju w Polsce 113

that the base values and ethical standards referring to the business activity (also tourist) are
included in the Manifesto of Global Economic Ethics and in the Global Code of Ethics for
Tourism. The contents of these documents are poorly known in the tourist and educational
practice. In scientific research and didactics tourism cannot therefore be treated unilaterally/
one-sidedly as a mainly economic phenomenon with omitting its ethical aspects.

Keywords: ethical values and standards, rural tourism, sustainable development, tourist,
post-tourist.

1. Wstep

Podstawg etyki sg warto$ci i normy etyczne, ktore przyjmuja ludzie we wspotzyciu
spotecznym. Wartosci etyczne sg nieodtagcznym elementem wszelkich ludzkich dzia-
fan integracyjnych i dezintegracyjnych. Motywuja dziatalno$¢ firm, w tym tury-
stycznych, ich pracownikow oraz turystow do zachowan zgodnych z obowigzujacy-
mi i akceptowanymi normami etycznymi. Podstawowe wartosci — cele oraz normy
etyczne wskazujace ich realizacje w dziataniach spotecznych ludzi w zakresie tury-
styki (tez wiejskiej) oraz zrownowazonego rozwoju — zawarte s3 w Kodeksie Glo-
balnej Etyki Gospodarczej i Swiatowym Kodeksie Etyki w Turystyce. Autorzy po-
wolujac si¢ na powyzsze dwa dokumenty, przyjeli podstawowe wartosci — cele oraz
normy etyczne, ktore nalezatoby rekomendowac w turystyce wiejskiej oraz realiza-
cji zatozen zrownowazonego rozwoju, w ktorym istotna role odgrywa kapitat przy-
rodniczy, ekonomiczny i spoteczno-kulturowy, determinujacy warunki zycia miesz-
kancow obszaréw wiejskich. Celem artykutu jest charakterystyka podstawowych
wartosci 1 norm etycznych sprzyjajacych rozwojowi idei zrownowazonego rozwoju
1 turystyki wiejskiej. Wartosci te to m.in. cztowiek, sprawiedliwo$¢ spoteczna, rodzi-
na, kultura, warto$¢ przyrody. Realizacja ich powinna odwotywac si¢ do zatozen
i norm etyki przekonan, powinnos$ci oraz odpowiedzialnosci.

Artykul ma charakter literaturowo-empiryczny. Powstal na podstawie analizy
literatury przedmiotu krajowej i obcojezycznej oraz wynikow ogoélnopolskich badan
empirycznych przeprowadzonych na obszarach wiejskich w Polsce (w ograniczo-
nym zakresie).

2. Wartosci oraz normy etyczne zréwnowazonego rozwoju
i turystyki wiejskiej

Prowadzona na obszarach wiejskich dziatalnos¢ turystyczna musi podlegac¢ przyje-
tym warto$ciom i zasadom obowigzujacym w programach zréwnowazonego rozwo-
ju. Zrownowazony rozwoj gospodarczy, spoteczny i kulturowy jako zintegrowany,
niesprzeczny mig¢dzy sobg proces realizowany jest z odpowiedzialnos$cig za zacho-
wanie i reprodukowanie dobr przyrody, ktore muszg by¢ uzytkowane oraz chronione
z zamiarem zachowania dla przysztych pokolen [Ustawa z 27 kwietnia 2001]. Syn-
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tetycznie ujmujac, nalezy zauwazy¢, iz istotg zrOwnowazonego rozwoju jest rowno-
rz¢dne traktowanie sfery spotecznej, ekonomicznej i ekologicznej, a jego nadrzed-
nym celem jest zapewnienie wysokiej jakosci zycia spoteczenstwa [Kistowski 2003].
Zréwnowazony rozwoj musi uwzgledniaé istniejace w rzeczywistosci powigzania
miedzy spoleczenstwem, gospodarka a srodowiskiem przyrodniczym [Poskrobko
1997]. Triada takiej symbiozy powinna skutecznie gwarantowaé etyczne wartosci
uwzgledniane w kazdej dziatalnos$ci ludzi, w tym dziatalnosci turystycznej. Powyz-
sza ogolna idea zrownowazonego rozwoju dotyczy wartosci — celow i sposobow
jego realizacji. Mozna powiedzie¢, ze istotg zrOwnowazonego rozwoju jest przeko-
nanie ludzi do wartosci przyrody, gospodarki, kultury z jednej strony, z drugiej zas
naktonienie ich do okreslonych dziatan oraz zachowan waznych dla zrealizowania
postawionych wartosci — celow.

W Strategii Unii Europejskiej uchwalonej w 2006 r. znajdujg si¢ m.in. takie war-
tosci, jak: warto$¢ ziemi, powietrza i wody, dobrobyt gospodarczy, bezpieczenstwo
1 wolnos¢ ludzi, racjonalno$¢ dziatan w urzeczywistnianiu celow zrownowazonego
rozwoju, zrownowazona konsumpcja oraz produkcja dobr. Dodatkowo wprowadzo-
no rowniez warto$¢ sprawiedliwo$ci spotecznej, wolno$¢ jednostkowego i spotecz-
nego dziatania, pluralizm kultury, warto$¢ integracji spotecznej [ Odnowiona Strate-
gia 2006]. Z uwagi na preferowang w ramach zrownowazonego rozwoju wartosé
odpowiedzialnosci, w tym postawe jednostkowej odpowiedzialnosci oraz wartosé¢
sprawiedliwos$ci migdzypokoleniowej, nalezy stwierdzi¢, ze realizacja tych warto$ci
ksztaltuje odpowiedzialno$¢ obecnie zyjacych ludzi za dobre zycie przyszitych poko-
len, a takze za przyszty dobry stan $wiata przyrodniczego.

Wyszczegolnione warto$ci wyznaczaja cele i zarazem sposoby (zakresy mate-
rialne oraz etyczne) realizacji zrownowazonego rozwoju spotecznego. Wartosci te
wyraznie, cho¢ tylko w zarysie, tworza etyke przekonan, ktora opisywat swego cza-
su Max Weber, stwierdzajac, ze koherentny (wewngtrznie niesprzeczny) system
warto$ci pozwala jednostce opisywac 1 ocenia¢ zachowania spoteczno-etyczne lu-
dzi. To dzigki etyce przekonan $§wiat spoteczny jawi si¢ albo jako uporzadkowany,
albo jako chaotyczny [Weber 1976]. Bez watpienia zatem mozna zauwazyc, iz przy-
jete warto$ci zrOwnowazonego rozwoju stanowia etyke przekonan jednostkowych
oraz spotecznych ludzi. Wyznaczaja takze cele dziatan politycznych panstw, instytu-
cji spotecznych, gospodarczych i kulturalnych. A zatem tworza rownoczesnie etyke
aktywistyczng lub inaczej méwigc — powinnosciowa, ktéra sugeruje podjecie odpo-
wiednich dziatan indywidualnych i grupowych (politycznych, gospodarczych, peda-
gogicznych), aby zrealizowa¢ wytyczone warto$ci zrownowazonego rozwoju.

Trzeba wyjasnié, jakie dziatania pedagogiczne wynikajg z wartosci etyki przeko-
nan oraz etyki powinno$ciowej (aktywistycznej). Chodzi o informowanie ogdtu
obywateli, jakie to cele — warto$ci fundujg zrownowazony rozwdj, z uwzglednie-
niem osobistych korzysci materialnych (w zakresie dobrej jakosci zycia, utrzymania
zdrowia, uzyskania godnego poziomu zycia materialnego itd.) oraz korzysci etycz-
nych w tym sensie, iz wartosci uksztattujg indywidualne postawy odpowiedzialnosci
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za utrzymanie np. nieskazonej przyrody, zmotywujg ludzi do myslenia o dobrych
warunkach zycia przysztych pokolen, sktonig do ksztattowania rozwaznej konsump-
cji. Oczywiscie, odpowiednie dziatania pedagogiczne muszg by¢ prowadzone w ra-
mach edukacji rodzinnej, szkolnej oraz innych instytucji.

W zwiazku z przedstawionymi rozwazaniami nasuwaja si¢ trzy wazne pytania:
— czy odnotowane trzy etyki, tj. przekonan, powinnosci oraz odpowiedzialnosci,

powinny by¢ tylko akceptowane i praktykowane przez poszczegdlnych ludzi,

grupy spoteczne oraz instytucje spoteczne, w tym oczywiscie instytucje gospo-
darcze;

— czy réwniez powinny zosta¢ zaakceptowane przez wiladze panstwa demokra-
tycznego;

— jaka instytucja polityczna powinna tworzy¢ program i dbac o realizacj¢ zrowno-
wazonego rozwoju w ramach panstwa, wspoluczestniczac takze w projektach

i decyzjach dotyczacych zrownowazonego rozwoju w $wiecie (jest to wazne

zagadnienie polityki migdzynarodowej panstwa, ktorym nie zajmujemy si¢).

Odpowiedz na pytanie drugie jest oczywista. Jedynie demokratyczne panstwo
i jego wiladze polityczne, posiadajace legitymizacj¢ prawna z upowaznienia wigk-
szo$ci obywateli, moga i powinny formutowaé ogoélny projekt zrownowazonego
rozwoju spotecznego, zobowigzujac prawnie oraz droga perswazji etycznej do jego
realizacji wszystkie podmioty (obywateli oraz instytucje) zycia spotecznego. Taki
projekt zrOwnowazonego rozwoju oraz sposoby jego realizacji musza by¢ oczywi-
scie poddane spolecznej dyskusji, zgodnie z obowigzujaca w demokracji zasada
konsensusu realizowang poprzez szeroki dyskurs obywatelski.

Skoro demokratyczne panstwo i jego wtadze polityczne tworza program zrow-
nowazonego rozwoju oraz kieruja jego realizacja (nie sposdb wyobrazi¢ sobie, ze
moglby to by¢ jakis inny o$rodek kierowniczy), to powinny aprobowaé wyszczegol-
nione trzy etyki, a takze akceptowac ich wartosci, traktujgc je jako normy etyczne
odnoszace si¢ do prawnych i politycznych decyzji oraz sposoboéw dziatan inicjuja-
cych i koordynujacych procesy zrownowazonego rozwoju spotecznego. A zatem
panstwo i jego wtadze realizujg przyjety program w sensie polityczno-pragmatycz-
nym, w kontekscie etyki przekonan, powinnosci oraz odpowiedzialnosci [Kaczocha,
Sikora 2011].

Przedstawione rozwazania prowadzg do sformutowania pogladu, iz zrbwnowa-
zony rozwoj zard6wno w ramach panstwa, jak i w Swiecie bedzie skutecznie realizo-
wany przez indywidualne oraz instytucjonalne podmioty oraz przez panstwo, wia-
dze polityczne i politykow, ktorzy akceptuja rownocze$nie pragmatyczne zasady
polityki oraz warto$ci etyczne w ramach etyki przekonan, powinnosci oraz odpowie-
dzialno$ci. Mozna powiedzie¢ aforystycznie, ze uczciwi ludzie (tzn. etyczni) upra-
wiajg uczciwg (moralnie) polityke, aby zrealizowac procesy zrOwnowazonego roz-
woju [Kaczocha, Sikora 2011].

Pluralizm ontologiczny warto$ci sklania do przyjgcia zatozenia o pluralizmie
aksjologicznym, ktoére zaktada poznanie i akceptacj¢ wartosci stworzonych w roz-
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nych kulturach oraz warto$ci przyrody na wszystkich kontynentach [Rickert 1926;
Thomas, Znaniecki 1918-1920]. Pluralizm ontologiczny i aksjologiczny wartosci
jest milczaco akceptowany w wszelkiej dziatalnosci ludzi, w tym w dziatalno$ci
turystycznej. Milczaco, w przypadku dziatalnosci turystycznej bowiem wiasciciele
i menedzerowie podmiotow turystycznych, jak rowniez turysci akceptuja podmioto-
wos¢ cztowieka, warto$¢ ludzkiej osoby, akceptujg wartosci ekologiczne i wartosci
w ogole kulturowego dziedzictwa. Z przyjetego pluralizmu mozna zatem wyodreb-
ni¢ trzy najwazniejsze wartosci — cele dla biznesu turystycznego, ktdrych realizacja
musi odbywac si¢ zgodnie z wyznaczonymi normami:

— warto$¢ czlowieka i jego godnos¢;

— warto$ci poznawcze, estetyczne i rekreacyjne turystyki;

— wartos$ci dobr przyrody i kultury oraz ich poszanowanie [Przectawski 1996

11997].

Wartosci powyzsze podlegaja jednostkowej internalizacji w §wiadomosci ludzi
1 tym samym zaspokajajg potrzeby poznawania wartosci dobr kultury, dobr przyrody
i samego cztowieka. Sg one akceptowane przez menedzeréw turystyki oraz realizo-
wane w wielu zakresach ich dziatan, stanowia wiodaca podstawe realizacji wartosci,
jaka jest zysk [Kaczocha, Sikora 2008]. Urzeczywistnianie i sposoby realizacji zy-
sku buduja prestiz przedsigbiorstwa turystycznego i jego powodzenie na rynku tury-
stycznym. Jednak osiagnigcie zysku jako gtdownego celu gospodarki turystycznej nie
moze odbywac si¢ bez uwzglednienia podstawowych warto$ci i norm etycznych
nastawionych na czlowieka i jego potrzeby, tj. zarowno turystow, jak i pracownikoéw
turystycznego biznesu [Lane 1994]. W rozwazaniach naszych pomini¢to analizg
warto$ci ekonomicznej zrownowazonego rozwoju i w turystyce wiejskiej, jaka jest
osigganie zysku. Szczegolng uwage zwrocono na charakterystyke wartosci — celow
zwigzanych z podmiotowa strong zrownowazonego rozwoju i turystyki wiejskiej,
dotyczaca cztowieka jako organizatora turystyki i turysty jako konsumenta ustug
turystycznych dbajacych lub nie o zrownowazony rozwoj. Chodzi o zwrocenie uwa-
gi na wystepujace miedzy wskazanymi stronami relacje etyczne tworzone na gruncie
wartosci cztowieczenstwa, regulowane odpowiednimi mi¢gdzynarodowymi normami
etycznymi zawartymi w Manifescie Globalnej Etyki Gospodarczej oraz w Swiato-
wym Kodeksie Etyki w Turystyce.

Pierwszy kodeks uchwalony przez Organizacje Narodéw Zjednoczonych 6 paz-
dziernika 2009 r. dotyczy wartosci i norm rekomendowanych wszystkim podmiotom
gospodarczym, niezaleznie od branzy. Kodeks ten nazwany jest Manifestem Global-
nej Etyki Gospodarczej [Manifest Globalnej Etyki Gospodarczej 2009]. Zawarte
w nim niektore wartosci — cele i normy ich realizacji, odpowiednio zinterpretowane,
odnoszg si¢ do catej globalnej gospodarki, w tym do gospodarki turystycznej (réw-
niez na obszarach wiejskich), i uwzgledniaja ideg zrOwnowazonego rozwoju. W Ma-
nifescie Globalnej Etyki Gospodarczej przyjeto naczelng wartos¢ rekomendowanag
panstwom, podmiotom gospodarczym, instytucjom, politykom, mediom, wartos¢
uniwersalna, zwang ,,zasada cztowieczenstwa”. Stwierdza si¢ w niej, ze kazda istota
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ludzka — bez wzgledu na wiek, pte¢, rase, kolor skory, zdolnosci fizyczne i umysto-
we, jezyk, religie, poglady polityczne czy pochodzenie narodowe lub spoteczne —
posiada niezbywalng i w pelni nienaruszalng godnos$¢. Ludzie zawsze musza by¢
podmiotem praw, musza by¢ celem, a nie srodkiem. Nie wolno dopuscié, by stawali
si¢ przedmiotem komercjalizacji w ekonomii, polityce, mediach, instytucjach na-
ukowych czy w korporacjach przemystowych. Stwierdza si¢ nastgpnie, ze cztowie-
czenstwo jest podstawowa zasada globalnej etyki gospodarczej istotnej w zatoze-
niach zréwnowazonego rozwoju. Bycie czlowiekiem powinno by¢ etyczng miarg
wszystkich dziatan gospodarczych. Przyjeta warto$¢ naczelna w swej tresci zawiera
dwie normy — negatywna, ktdra zabrania przedmiotowego traktowania ludzi w zyciu
spotecznym, i pozytywna, ktéra nakazuje, by ludzie byli podmiotami, czyli wspot-
tworcami prawa.

W zwiazku z przyjeta wartoscig naczelna, ktéra posiada status uniwersalny,
w Manifescie zawarte sg kolejne wartosci bedace podstawowymi wartosciami aksjo-
logicznymi gospodarki. Nalezg do nich:

,,Zrownowazona dziatalno$¢ gospodarcza”, ktora tworzy podstawy dla zaspaka-

jania materialnych potrzeb ludzi, by ,,mogli zy¢ godnie”;

— ,,ochrona $rodowiska przyrodniczego” przez wszystkie podmioty gospodarcze;

— ,,ochrona zycia kazdego cztowieka” w srodowisku pracy, co oznacza eliminacje
wyzysku, a wigc instrumentalnego traktowania pracownikow. Wymienione war-
tosci majg charakter przedmiotowy.

W Manifescie Globalnej Etyki Gospodarczej rozwinigte zostaty rowniez warto-
$ci podmiotowe dla gospodarki, ktore odnosza si¢ do ludzi, ich postaw i zachowan
w podmiotach gospodarczych oraz do ludzi na zewnatrz. Realizacja warto$ci pod-
miotowych i przedmiotowych taczy si¢ z wartoSciami normatywnymi. Nalezg do
nich:

,szacunek dla cztowieka” oraz uznanie godnosci kazdej osoby i jej praw;

— ,,obowigzek moralny” nakazujacy popieranie dobra i unikanie zla (wartos¢ ta
stanowi ,,miernik” decyzji gospodarczych i sposobow dziatania);

— ,.sprawiedliwos$¢ i solidarno$¢”, ktore zaktadaja poszanowanie praw cztowieka,
prawa pracy, moralnych zasad wspotdziatania ludzi w gospodarce;

— uczciwose”, tolerancja” i ,,partnerstwo”, wartosci niezb¢dne w utrzymaniu
rozwoju gospodarczego.

Uchwalony 10 lat wezeéniej Swiatowy Kodeks Etyki w Turystyce [1999] posia-
da rozbudowany zespdt norm etycznych oraz rozbudowane zasady profesjonalno-
-etycznego dzialania w turystyce, w tym w turystyce wiejskiej. Nalezy zaliczy¢ m.in.
nastepujace wartosci:

— ,,zrbwnowazona i ogdlnie dostepna turystyka” (chodzi o rownowazne traktowa-
nie turystyki wypoczynkowej, biznesowej, kulturowej, pielgrzymkowej, zdro-
wotnej);

— akceptacja ,,0g6lnoludzkich wartosci etycznych w duchu tolerancji i poszanowa-
nia” religii, $wiatopogladow;
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— ,,ochrona $rodowiska i1 zasobow przyrodniczych” oraz ,,biologicznej réznorod-
no$ci” materialnego, kulturowego dziedzictwa;

— akceptacja ogolnoludzkich wartosci etycznych i kulturowych;

— warto$¢ powszechnie dostgpnej informacji turystycznej;

— powszechne prawo do turystyki i wypoczynku, ktore implikuje wolnos¢ czto-
wieka w zakresie decyzji wyboru form uprawiania turystyki. Wartosci te odno-
sz si¢ do ludzi, tzn. zardwno do turystow, jak i do wlascicieli oraz pracownikow
przedsiebiorstw turystycznych, oraz do celow zrownowazonego rozwoju.
Swiatowy Kodeks Etyki w Turystyce oraz Manifest Globalnej Etyki Gospodar-

czej zawierajg rozbudowany system norm profesjonalno-etycznych, wykorzystywa-

nych w dziatalnos$ci przedsiebiorstw turystycznych i precyzujacych sposoby realiza-
cji warto$ci. Normy te odnosza si¢ nie tylko do firm i ich wlascicieli dziatajacych na
obszarach wiejskich, lecz rowniez do turystow. Oto niektore z nich:

— norma zobowigzujaca prowadzenie dzialalno$ci gospodarczej (turystycznej)
,.Ww harmonii ze specyfika i tradycja regionu”;

— norma zobowigzujaca w turystyce do ,,poszanowania praw, zachowan i zwycza-
jow lokalnych”;

— norma zobowigzujgca firmy i turystow do ochrony materialnych wartosci kultury;

— mnorma zobowigzujgca planowanie i organizowanie turystyki jako srodka indywi-
dualnej i zbiorowej samorealizacji;

— norma zalecajgca wilascicielom i pracownikom firm turystycznych oraz turystom
,,chronienie §rodowiska przyrodniczego™;

— norma zalecajaca rozwijanie gospodarki turystycznej w ,,stabych rejonach wiej-
skich i gorskich, gdzie turystyka stanowi czgsto jedna z niewielu mozliwosci
rozwoju gospodarczego”;

— norma nakazujgca ,,zapewnienie bezpieczenstwa turystom i osobom odwiedza-
jacym oraz ich mieniu”;

— norma nakazujaca przedsigbiorstwom turystycznym dostarczanie turystom ,,rze-
telnej 1 obiektywnej informacji” oraz stosowanie ,,uczciwych cen” za §wiadczo-
ne ushugi turystyczne.

Przedstawione skrotowo wybrane normy etyczne wspierajace realizacje warto-
sci — celow w gospodarce, w tym w gospodarce turystycznej, zawarte w obu Kodek-
sach, tworzg aksjologiczne podstawy rozwoju tej gospodarki na obszarach wiej-
skich.

3. Realizacja wartosci i norm etycznych w turystyce wiejskiej

Realizacja przyjetych wartosci w turystyce wiejskiej zgodnie z powyzszymi norma-
mi nie napotyka wiekszych trudnos$ci, dziatalno$¢ turystyczna na wsi jest bowiem
realizowana w wiekszosci przez rodzinne przedsigbiorstwa turystyczne (np. gospo-
darstwa agroturystyczne). Rodzina jest wiascicielem i rownoczesnie zatogg przed-
sigbiorstwa $wiadczaca ustugi na rzecz turystow. W turystyce wiejskiej, w tym
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w agroturystyce, wystepuja bezposrednie wiezi, czesto emocjonalne, zachodzace
pomigdzy turystami a pracownikami przedsigbiorstwa turystycznego i rodzing
gospodarstwa agroturystycznego, zmierzajace do wszechstronnego zaspokojenia
potrzeb gosci. Warto$ci w turystyce wiejskiej 1 ich realizacja tkwig w osobowosci,
postawach, kulturze osobistej cztonkéw rodziny pracujacych na rzecz turystow. Kul-
tura $wiadczenia ustug w turystyce wiejskiej oparta jest na normach wspoétzycia spo-
tecznego, na glebokim poszanowaniu warto$ci godnosci osobistej 1 praw turysty, na
szerokim stosowaniu norm obyczajowych (niesformalizowanych regulaminem), za-
chowan grzecznosciowych wolnych od napi¢c¢ i nieporozumien. W kulturze obstugi
turystow istotne miejsce zajmuje wiedza cztonkow rodziny obslugujacej gosci
o dziedzictwie kulturowym miejscowosci i okolicy [Sikora 2012]. Rodzinne przed-
sigbiorstwo turystyki wiejskiej pragnie zdoby¢ szacunek i uznanie turystow, cieszy¢
si¢ ich przychylnoscia i odczuwac satysfakcje ze swojej pracy. Mozna przyjac, ze im
wiecej wartosci bedzie przekazanych turystom zgodnie z obowigzujacymi w etyce
normami, tym wigksza jest szansa, ze podstawowy cel przyjazdu turystow na wies
bedzie osiggnigty oraz tym wigksze jest prawdopodobienstwo, ze turysta bedzie po-
wracac na obszary wiejskie [Sikora, Wartecka-Wazynska 2013]. Turysta poznaje nie
tylko pigkno krajobrazow, ale i dzwigkow, zapachow, smakéw za pomoca obserwa-
cji wzrokowej, gdyz zmystem porzadkujacym cato$¢ turystycznego doswiadczenia
jest wzrok. Wyjasniajac ideg¢ ,,spojrzenia turystycznego”, Urry pisal: ,,Zgodnie
z moja tezg dos§wiadczenie turystyczne jest zasadniczo doswiadczeniem wizualnym.
To spojrzenia tworzg porzadek spotkan ‘gosci z gospodarzami’, sprawiajac, ze ich
doswiadczenia sa dojrzate, przyjemne i ustrukturowane. Spojrzenie wyznacza wiele
przyjemnych doznan, jakich mozna zazna¢ w okreslonym czasie i miejscu. To ono
porzadkuje i reguluje relacje miedzy réznymi doswiadczeniami zmystowymi w po-
drozy, odszukujac niezwykto$¢ i sposrod zrozumiatych roéznic, wyodrebniajac ‘in-
nos¢’ [...]. W tym zrozumieniu spojrzenie oznacza, ze zarOwno strong patrzaca, jak
i stron¢ ogladang nalezy rozumie¢ jako ciggly i uporzadkowany zbidr relacji spo-
tecznych i fizycznych” [Urry 2007, s. 17].

W turystyce wiejskiej ze wzgledu na nieduza przestrzen geograficzng (lokalna)
wsi tworzg si¢ bezposrednie wigzi bliskos$ci 1 znajomosci miedzy turystami a rodzing
gospodarza agroturystycznego i spoteczno$cig lokalna, ktore utatwiajg dialog, wza-
jemne zrozumienie oraz akceptacje roznic kulturowych. Wiezi takich brakuje w tu-
rystyce masowej. Sytuacje te ucza tolerancji, usuwajg uprzedzenia, koryguja stereo-
typy wytwarzane przez srodki masowego przekazu dotyczace wizerunku krajobrazu
wiejskiego. Pozwalaja przetamywaé bariery spoteczne, kulturowe, religijne oraz
moga by¢ istotnym czynnikiem zmian zarowno wsrdd turystow, jak i w odwiedza-
nych przez nich spoteczno$ciach wiejskich.

Turysta wiejski stara si¢ zrozumie¢ lokalng kulture, moéwi¢ miejscowym jezy-
kiem, szybko pozyskiwa¢ zaufanie i sympati¢ mieszkancow wsi, ktdrzy czgsto po-
zwalaja mu wejs¢ do miejsc niedostepnych obcym. Szybciej przestaje by¢ ,,obcym”,
a staje si¢ jednym z cztonkow spolecznosci wiejskiej. Turysta wiejski w pelniejszym
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zakresie kieruje si¢ wartosciami i normami je realizujgcymi, wyrazajacymi szacunek
dla miejscowych i ich tradycji, uczciwosé, odwagg, umiejetnos$¢ przystosowania si¢
do nowych sytuacji oraz tatwo$¢ nawigzywania kontaktow. Problem takich zacho-
wan wyjasnia I.C. Brown, ktora pisze: ,,cztowiek, ktory ‘wchodzi’ w inng kulture,
dostrzega to, co w niej niezwykle, ale koncentruje si¢ przede wszystkim na poszuki-
waniu pewnych prawidtowosci i sposobow, jakie wykorzystywane sg przy rozwia-
zywaniu podstawowych problemow. Obserwuje on nie tylko jawne zachowania
miejscowych, ale stara si¢ dotrze¢ do przestanek lezacych u ich podtoza w celu bliz-
szego zrozumienia zachowan miejscowych” [Brown 1963, s. 25].

Turystyka, w tym turystyka wiejska, poddana jest szerokiej konkurencyjnosci, bo
jak stwierdza J. Urry [2007], niemal kazde miejsce na $wiecie jest potencjalnym
obiektem turystycznym. Stad tez jej rozwoju nie mozna sprowadza¢ wylacznie do
wymiaru ekonomicznego, ekonomii turystycznej bowiem nie nalezy rozpatrywac
w oderwaniu od zmian kulturowych, etycznych i politycznych. Turystyka wiejska
zatem jest szczego6lnym zjawiskiem spotecznym i zgodnie z zatozeniami konstrukty-
wizmu spotecznego, jak podkresla C.M. Paris [2011], ma znaczenie nie tylko eduka-
cyjne, ale takze przyczynia si¢ do poznania i zrozumienia dziatalnos$ci turystyczne;j
prowadzonej w srodowisku lokalnym, w naszym przypadku w srodowisku wiejskim.

Powolujac si¢ na wczesniej przedstawiong charakterystyke warto$ci oraz norm
etycznych zawartych w Swiatowym Kodeksie Etyki w Turystyce i w Manifescie
Globalnej Etyki Gospodarczej rowniez funkcjonujagcych w turystyce wiejskie;j,
w nastepnej kolejnosci pragniemy ukazac ich miejsce w §wiadomosci mieszkancow
wsi, odnoszacej si¢ do zrownowazonego rozwoju obszarow wiejskich. Ponizej
przedstawiamy wyniki ogolnopolskich badan empirycznych, prowadzonych od kil-
ku lat systematycznie za pomocg ankiety przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju
Wsi w Polsce wsrdéd mieszkancow terenow wiejskich. Z badan autorzy wybrali nie-
ktore wyniki wskazujace na wartosci — cele oraz regulujace je normy etyczne zawar-
te we wskazanych wczesniej kodeksach, a odnoszace si¢ do dziatalnosci turystycz-
nej na wsi. Autorzy przyjeli, iz tymi wartosciami — celami w ujeciu podmiotowym
i przedmiotowym oraz normami wspierajacymi ich realizacj¢ sg opinie mieszkan-
cOw wsi na temat znaczenia obszarow wiejskich w Polsce (warto$¢ przyrodnicza,
ekonomiczna, spoleczno-kulturowa, jako wartosci respektujace normy zréwnowa-
Z0nego rozwoju sprzyjajace turystyce wiejskiej).

Warto$ci zréwnowazonego rozwoju obszaréw wiejskich sprzyjajace turystyce
wiejskiej wyraznie uwidocznione zostaly w badaniach empirycznych. Wérod opinii
wyrazonej przez mieszkancow wsi na temat roli obszarow wiejskich zdecydowanie
najwazniejszg rolg tych obszarow jest produkcja zywnosci (71% pierwszych wska-
zan 1 12% drugich) — warto$¢ ekonomiczna. Na drugim miejscu znajduje ochrona
srodowiska (9% pierwszych wyboréow i 36% drugich) — warto$¢ przyrodnicza, a na
dalszych funkcja kulturowa i zachowanie dziedzictwa kulturowego wsi (razem 16%)
— warto$¢ spoteczna oraz funkcja turystyczna (razem 18% wskazan) — warto$¢ eko-
nomiczna i spoteczna (rys. 1).
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Rys. 1. Opinie mieszkancoéw wsi na temat roli obszarow wiejskich

Zrédto: [Polska wies i rolnictwo 2011, s. 74].

Wskazane w badaniach wartosci — cele, ktére w opinii mieszkancow wsi wyra-
7aja znaczenie obszarow wiejskich, sg przyktadem wysoko rozwinietej ich $wiado-
mosci dotyczacej realizacji normy zréwnowazonego rozwoju, ktora nakazuje posza-
nowanie dobr przyrody, kultury i dziedzictwa cywilizacyjnego wsi oraz zaleca
zadbanie o polozenie ekonomiczne jej mieszkancow.

4. Mozliwosci edukacyjne rozwoju etyki zrownowazonego rozwoju
i etyki turystyki wiejskiej

Przedstawione wyniki badan empirycznych na temat roli obszaréw wiejskich w kon-
tek$cie zrownowazonego rozwoju inspirujg do szerszej dyskusji wokot etycznych
wartos$ci i norm funkcjonujgcych w turystyce wiejskiej. Zdaniem J. Macbetha [2005]
obecne badania dowodza, ze zrozumienie warto$ci etycznych oraz ich roli w $rodo-
wisku spotecznym jest waznym aspektem dojrzewania wiedzy o turystyce.

Etyczne podejscie do turystyki wiejskiej z uwzglednieniem zatozen zréwnowa-
zonego rozwoju dotyczy¢ musi wszystkich ludzi dziatajacych w tej branzy. Stuszna
jest zatem propozycja sformutowana przez R.T. George’a [2008], iz dyskusje wokot
etyki, a nastepnie dziatania etyczne w turystyce (w tym wiejskiej) powinny by¢
uwzgledniane w programach edukacyjnych uczelni wyzszych prowadzacych studia
na kierunkach turystycznych. Dlatego tez stanowisko takie nie moze by¢ pomijane
podczas profesjonalnych szkolen dla podmiotéw wiejskiego biznesu turystycznego.

Zakres przedmiotowy etyki w turystyce w ujgciu Hultsmana [1995] jest szeroki
1 obejmuje przede wszystkim rozwoj etyki w tej branzy, jej wykorzystanie w prakty-
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ce zawodowej oraz edukacje turystyczng. Etyke w turystyce tworzg zagadnienia
ekologiczne, marketingowe, ekonomiczne problemy zréwnowazonego rozwoju,
kwestie spoteczne turystyki oraz problemy edukacji turystycznej zawarte w profes-
jonalnych programach nauczania. Tymczasem w wigkszos$ci programow szkot wyz-
szych ksztalcacych w zakresie turystyki zagadnienia etyki sa pomijane [O’Halloran
1991]. Sytuacja ta tworzy istotne braki w publikacjach podrecznikow z etyki w tury-
styce. Luke te uzupelniajg natomiast rozne, liczne artykuly o etyce w turystyce
publikowane w rozproszonych czasopismach, co nie sprzyja upowszechnianiu etyki
w szkolnictwie 1 biznesie turystycznym [Hultsman 1995].

Pomijanie i lekcewazenie etyki w turystyce przez uczelnie prowadzace kierunki
turystyczne przyczynia si¢ do waskiego profilowania absolwentow zatrudnionych
w gospodarce turystycznej, nastawionych na techniczno-zawodowe umiejetnosci
i kompetencje. Waska profesjonalizacja zawoddw turystycznych ogranicza u absol-
wentow szkot turystycznych poznawcze i emocjonalne aspekty wiedzy, umiejetno-
$ci 1 kompetencji miekkich, ktore w ustugach turystycznych maja istotne znaczenie
[Wilshire 1990]. Tym sposobem przestaje by¢ doceniana norma poszanowania war-
tosci i godnosci turysty oraz uznania jego pragnien i potrzeb. Norma ta, jak zazna-
czyliSmy, jest bardzo cenna wlasnie w turystyce wiejskiej. Rezultatem braku etyki
w edukacji turystycznej, zgodnie z obawami Webera, jest ,,produkowanie rasy wy-
soko wykwalifikowanych, zawodowych barbarzyncow, specjalistow bez ducha, mo-
ralnosci, wrazliwosci w sercu” [za: Wilshire 1990, s. 142, w: Hultsman 1995]. Kon-
sekwencjg w turystyce powyzszej postawy moze by¢ lekcewazenie zasad zrowno-
wazonego rozwoju turystyki wiejskiej i wynikajacych stad konfliktow.

W praktyce rozwoj turystyki wiejskiej nie zawsze przebiega idealnie i zgodnie
z normami etycznymi. Zauwaza si¢, ze turystyka wiejska, a wérod niej np. turystyka
najbardziej ,,zielona”, jaka jest ekoturystyka, wychodzi poza zainteresowania lokal-
ne i determinowana jest warunkami globalnej ekonomii oraz ideologii polityczne;j.
Z jednej strony bowiem mozna troszczy¢ si¢ o akceptacje i zrozumienie etyki zréw-
nowazonego rozwoju, z drugiej natomiast realizacja i osiggnigcia tej etyki moga
okaza¢ si¢ nieetyczne, poniewaz osiggane korzysci przechwytuje nieliczna mniej-
szo$¢, czesto bogata, a koszty ponoszg liczniejsze grupy spoleczne, zazwyczaj o ni-
skich dochodach, a wiec biedniejsi [Duffy 2002, Stabler 1997, Macbeth 2005, Hun-
ter 1997].

W turystyce na obszarach wiejskich oprocz wartosci naczelnej (podmiotowej),
jaka jest zasada czlowieczenstwa, sg respektowane i realizowane wartosci ,,nizszego
rzgdu” zawarte w obu uprzednio oméwionych kodeksach. I tak posrdd wartosci
przedmiotowych, rozumianych jako cele dziatan podmiotow turystycznych, w szer-
szym zakresie sg akceptowane oraz praktykowane warto$ci zrOwnowazonego roz-
woju 1 zrownowazonej turystyki wiejskiej, to jest: ochrona wartosci srodowiska
przyrodniczego, wartosci materialnych kultury tworzonych i rozpowszechnianych
przez spotecznos¢ lokalng oraz dbanie o poziom rozwoju spolecznego oraz gospo-
darczego wsi 1 jej mieszkancéw [Macbeth 2005].
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Trafnym przyktadem potwierdzajacym zrownowazone podejscie do turystyki
wiejskiej, w ktorym istotng rolg w rozwoju obszarow wiejskich odgrywaja czynniki
ekonomiczne, przyrodnicze i spoleczno-kulturowe, jest poglad Macbetha. Przyjmu-
je on stusznie, ze calosciowe podejscie do kwestii zrbwnowazonej turystyki oraz
zréwnowazonego rozwoju (obszarow wiejskich) przyczyni si¢ do rozwoju spolecz-
nosci lokalnych i ponadlokalnych przy spetieniu nastgpujacych warunkow:

— po pierwsze, zachowanie rownowagi ekologicznej wymaga zachowania proce-
sow ekologicznych, roznorodnos$ci biologicznej i zasoboéw biologicznych zgod-
nie z ich dobrym samoutrzymaniem (selfimaintenance) oraz samokierowaniem
si¢ w rozwoju (selfdirection);

— po drugie, rownowaga spoteczna i jej rozwdj potrzebuje zwigkszenia kontroli
ludzi nad ich zyciem, utrzymania i wzmacniania ich tozsamo$ci oraz integracji
spotecznej;

— po trzecie, trwatos¢ kulturalna zmusza do zachowania i promowania w praktyce
rozwoju kultury lokalnej, jej warto$ci i znaczenia w spolecznosci;

— po czwarte, zrOwnowazony rozwoj gospodarczy wymaga racjonalnie skutecz-
nych dziatan ekonomicznych, przy czym korzysci i koszty z nich wynikajace
muszg by¢ dzielone sprawiedliwie [Macbeth 2005].

Pomimo oczywistos$ci etycznego wymiaru powyzszej koncepcji w praktyce
moze ona rodzi¢ ztozone konsekwencje w podejmowaniu decyzji na wszystkich po-
ziomach wladzy w spoleczenstwie. Oznacza to, ze z jednej strony przyjete w niej
stownictwo jest powszechnie akceptowane przez rzady krajow, organizacje pozarza-
dowe, wladze lokalng, firmy, a z drugiej strony istota i sens znaczenia ,,rdzenia”
koncepcji zrownowazonego rozwoju w praktyce nadal jest przedmiotem wielu dys-
kusji [Macbeth 2005].

Przyktadem potwierdzajacym powyzsze stanowisko moze by¢ poglad Huntera,
ktory uwaza, ze wspieranie zrownowazonego rozwoju w turystyce (réwniez wiej-
skiej) ma na celu zaspokojenie potrzeb waskiej grupy, tj. turystow i organizatorow
turystyki, a nie szerszej i wickszej spolecznosci lokalnej oraz ponadlokalnej, dbaja-
cej o poprawe warunkow swojego zamieszkania i zycia dzieki zrOwnowazonemu
rozwojowi ich §rodowiska. Zatem waskie interesy zrownowazonego rozwoju w tu-
rystyce stoja w sprzecznosci z szerszymi interesami mieszkancow, preferujacych
spoteczne i etyczne podejscie do zrbwnowazonego rozwoju swojego obszaru. Do-
chodzi do tego, ze przedsigbiorczos¢ turystyczna matej grupy nieetycznie i niespra-
wiedliwie podporzadkowuje sobie wartosci 1 narzuca normy wiekszos$ci spoteczne;j
obszaru [Hunter 1997].

Nieetyczny konflikt interesu mniejszosci wobec wigkszosci w zrbwnowazonym
rozwoju turystyki i danego obszaru dostrzega réwniez Macbeth. Zauwaza on potrze-
be dopasowania silnego i stabego podejscia rozwoju zrownowazonego w turystyce,
w ktorym ten rozwdj moze przyczyni¢ si¢ do rozwoju obszaru i odwrotnie. Przy
czym kierujac si¢ warto$ciami i normami etycznymi, w ostatecznym rozrachunku
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nalezatoby ukazac¢ korzysci, jakie z tego tytulu mogg osiagnaé menedzerowie tury-
styki, turysci 1 mieszkancy [Macbeth 2005].

W tym miejscu pragniemy przypomnie¢ stuszng i zawsze aktualng dyrektywe
naukowo-badawczg J. Jafariego, ktory juz ponad 20 lat temu przestrzegat przed
waskim, jednostronnym traktowaniem turystyki w badaniach naukowych, jako
zjawiska gldwnie ekonomicznego. Azeby osiagnac korzysci z turystyki, rowniez
wiejskiej, nalezy traktowac ja wszechstronnie, nie zapominajac o aspektach spotecz-
no-kulturowych, w tym etycznych [Jafari 1990]. Problem ten wystepuje rowniez
w zainteresowaniach badawczych Macbetha, ktory podkresla potrzebe wspotpracy
praktyki i nauki na réznych ptaszczyznach (gospodarczej, przyrodniczej i spotecz-
nej) na rzecz turystyki uwzgledniajacej ideg¢ etyki w zréwnowazonym rozwoju.
Praktyczna strona turystyki, jaka tworzg instytucje rzadowe, organizacje pozarzado-
we, firmy turystyczne, w swojej dziatalnosci aspekty moralne odktadaja na dalszy
plan. Nie moze by¢ tak, ze w polityce turystycznej, decyzjach planistycznych skie-
rowanych na turystyke, w tym na przyrode i spoltecznos¢ lokalna, kieruje sie wzgle-
dami technicznego i politycznego ich wykonania bez zainteresowania etyka [Mac-
beth 2005].

5. Etyczne aspekty zrownowazonego rozwoju i turystyki wiejskiej
w kontekscie postmodernizmu

Na koniec naszych rozwazan stawiamy zagadnienie, dyskutowane w literaturze,
usytuowania turystyki na obszarach wiejskich, w kulturze postmodernistycznej,
w ramach ktorej w ogole turystyka traktowana jako ,.turystyczny przemyst”, ksztat-
tuje indywidualne i zarazem masowe postawy postturysty [m.in.: Eco 1986, Barret
1989, Lash 1990, Urry 2002, Sikora 2012]. Autorzy gtoszg poglad, ze pojecie post-
modernizmu odnosi si¢ do sfery szeroko rozumianej kultury wspotczesnej, w ktorej
zniknat podzial na kultur¢ wysoka i niskg. Warto$ci z obu kultur znajdujg si¢ w sta-
nie reprodukowanej homogenizacji, a to znaczy, ze ludzie nie dos$wiadczajg przezy¢
estetycznych wobec autentycznych wartosci, albowiem ogladaja zmiksowane repro-
dukcje; doswiadczenie turystyczne ma charakter kalejdoskopowy, co najwyzej
utrwalony w formie zreprodukowanej (fotografie, filmy, przewodniki). Homogeni-
zacja wartosci kulturowych ciagle reprodukowanych oraz zmiennos$¢ krotkotrwa-
tych przezy¢ tworza wspomniang postawe postturysty [Urry 2002]. Postturysta
to cztowiek, ktory nastawiony jest na konsumpcje¢ reprodukowanych doswiadczen
1 wartosci, a nie na autentyczne przezycia estetyczne dziel sztuki, krajobrazow czy
poznanie ,,ducha” jakiej$ kultury. Dla postturysty cata kultura jest gra roznych war-
tosci, oryginalnych i reprodukowanych, jest gra, w ktorej czasem uczestniczy, a cza-
sem wystepuje w roli obserwatora [Urry 2002]. Zgadzamy si¢ cze$ciowo z przedsta-
wiong opinig, ze wspotczesny sposob postrzegania wsi przez turystdow zaczyna
upodabniac¢ si¢ do ,,spektaklu”, czyli gry warto$ciami, jest przejawem kultury post-
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modernistycznej oraz wyrazem postawy postturysty. Uwazamy jednakze, ze w Pol-
sce obszary wiejskie znajdujg si¢, w przeciwienstwie do wigkszosci krajow zachod-
nioeuropejskich, dopiero na poczatku procesu modernizacji. Zatem zachowaly si¢
jeszcze elementy kultury ludowej w sferze wartosci, ktére w wigkszosci wsi sg $wia-
domie pielegnowane, czy to w formie folklorystycznej, czy formie §wiatecznych
obyczajow, a wigc traktowane sg jako swoiste sacrum. Wartosci kultury ludowej
nie zostaly jeszcze uniewaznione przez zjawiska kultury postmodernistycznej, ktora
dopiero ,,wkracza” do spoteczno$ci wiejskich.

W zwigzku z przedstawiong refleksjg formutujemy poglad, ze na wigkszosci ob-
szaro6w wiejskich w Polsce, ktore oddalone sg od wigkszych miast, wartosci kultury
ludowej oraz na jej podstawie uksztaltowane wspotczesne wartosci kultury wiejskiej
przewazajag nad zjawiskami i cechami kultury postmodernistycznej. Przewazaja
W tym znaczeniu, ze sg akceptowane i praktykowane przez wigkszo$¢ rolnikow,
mieszkancow wsi i turystow. Na obszarach tych zachowuje si¢ ideg zrownowazonego
rozwoju, a turystyka rozwija si¢ nie tylko w sposob zréznicowany i zindywidualizo-
wany, lecz takze w sposob kontrolowany i zrownowazony, w harmonii z przyroda
i kulturg srodowisk wiejskich odwiedzanych przez turystow. Jest ona urzeczywistnie-
niem potrzeby samorealizacji turysty, odzwierciedla zmian¢ w kierunku takich war-
tosci postmaterialnych, jak: szczgsécie 1 dobre samopoczucie, jako$¢ zycia, zdrowie,
sprawnos¢ fizyczna [Inglehart 1997]. W turystyce wiejskiej turysta pragnie poznaé
miejscowa kulture ludows, jest gosciem, ktory pozostaje w jednym miejscu nawet
przez caly sezon, wchodzac w interakcje z rodzing gospodarza, ze spolecznoscia
lokalna, przyroda. Turysta sam decyduje, czy kontemplowac klimat miejsca (wsi),
jego wartosci, uznawane normy etyczne i jak dlugo tam pozostawac¢ [Adler 1998].
Tym sposobem jeszcze poki moze, probuje przeciwstawié si¢ postawie postturysty.

6. Zakonczenie i wnioski

Charakterystyka analizy problemu sktania do sformutowania wazniejszych wnio-
skow. Do podstawowych wynikow analizy problemu mozna zaliczy¢: zrownowazo-
ny rozwoj danego obszaru bedzie skutecznie realizowany indywidualnie i instytucjo-
nalnie wowczas, gdy beda akceptowane w praktyce wartosci etyczne w ramach etyki
przekonan, powinnosci oraz odpowiedzialno$ci; efekty z turystyki wiejskiej nie moga
by¢ osiggane bez uwzglednienia wartosci i norm etycznych nastawionych na cztowie-
ka 1 przyrodg; warto$ci i normy etyczne zrownowazonego rozwoju i turystyki wiej-
skiej mocniej uosobione sg w postawach turystow wiejskich niz miejskich; osiggnig-
cia etyki turystyki wiejskiej 1 zrownowazonego rozwoju oraz wynikajace stad
korzysci czgsto przechwytuje bogatsza mniejszos¢, a koszty ponosi biedniejsza wigk-
szo$¢. Zachodzi zatem nieetyczny konflikt interesu. Warto na koniec zwrdci¢ uwagg,
iz w kontekscie przedstawionej problematyki pojawia si¢ potrzeba szerszych badan
empirycznych i dyskusji naukowych w zakresie etyki zrownowazonego rozwoju, ety-
ki w turystyce, w tym w turystyce wiejskiej, oraz mozliwosci jej aplikacji w praktyce.
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