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Uniwersytet Rolniczy w Krakowie

WSPOLPRACA INSTYTUCJONALNA
W ZAKRESIE PROMOCJI AGROTURYSTYKI
W WOJEWODZTWIE MALOPOLSKIM

Streszczenie: Artykul dotyczy promocji agroturystyki jako bardzo istotnego czynnika
w rozwoju ushug agroturystycznych; zwiazany jest on réwniez ze wspolpraca pomigdzy
réznymi instytucjami w zakresie dzialan promocyjnych tej formy turystyki wiejskie;j.
W pierwszej czesci artykutu scharakteryzowano rézne formy komunikacji z rynkiem. Opi-
sano ponadto na podstawie literatury dziatalno$¢ i wspotprace roznych podmiotéw promu-
jacych pobyty w gospodarstwach agroturystycznych. Opisano takze aktywnos¢ w tej sferze
Polskiej Federacji Turystyki Wiejskiej ,,Gospodarstwa Goscinne”, stowarzyszen agrotury-
stycznych, osrodkéw doradztwa rolniczego oraz wladz lokalnych w gminach. W czesci em-
pirycznej publikacji przedstawiono wyniki badan przeprowadzonych w stowarzyszeniach
agroturystycznych i w gminach powiatow limanowskiego i nowotarskiego.

Stowa kluczowe: agroturystyka, wspotpraca, instytucja, promocja.

1. Wstep

Bardzo istotnym czynnikiem rozwoju agroturystyki w Polsce jest jej promocja. Sto-
suje si¢ ja w formie roznych narz¢dzi promocyjnych: reklam internetowych i praso-
wych, wydawnictw, targow turystycznych, dziatan public relations — konferencji
1 sympozjow.

W dziatalnosci promocyjnej w agroturystyce wazng rolg odgrywaja rdzne insty-
tucje i organizacje. Sa to np.: stowarzyszenia agroturystyczne, wladze lokalne
w gminach, o$rodki doradztwa rolniczego. Instytucje te w zakresie promocji wspot-
pracuja ze sobg.

W artykule ukazano wspoltprace réznych organizacji w promowaniu agroturystyki
w wojewodztwie matopolskim. Zaprezentowano wyniki badan przeprowadzonych
w gminach nalezacych do wybranych dwoch powiatow tego wojewodztwa oraz
w trzech stowarzyszeniach agroturystycznych. Ukazaly one mocng wspotprace sto-
warzyszen z wladzami lokalnymi w zakresie stosowania roznych form promocji
w agroturystyce. Potwierdzity réwniez rolg¢ osrodkéw doradztwa rolniczego we
wspoltpracy w promocji z gminami i cz¢Sciowo ze stowarzyszeniami.
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Celem badawczym artykutu jest przedstawienie form wspolpracy pomiedzy rdz-
nymi instytucjami w promocji agroturystyki w wojewodztwie matopolskim.

Aby zrealizowac postawiony cel, w styczniu 2013 r. przeprowadzono badania
ankietowe wsrdd prezesow trzech stowarzyszen agroturystycznych funkcjonujacych
na terenie wojewodztwa matopolskiego. Pierwsze to ,,Galicyjskie Gospodarstwa
Goscinne”, drugie — ,,Malopolskie Stowarzyszenie Agroturystyczne”, a trzecie —
,,Stowarzyszenle Agroturystyczne Powiatu Limanowskiego”.

Drugie badania, rowniez za pomoca ankiety, zostaty przeprowadzone w styczniu i
lutym 2013 r. we wszystkich gminach wiejskich i miejsko-wiejskich dwoch powiatow
wojewodztwa malopolskiego: limanowskiego i nowotarskiego. Respondentami byli
pracownicy urzgdow gmin zajmujacy Si¢ promocjg oraz rozwojem turystyki.

2. Instytucje promujace rozwaéj agroturystyki

Dziatalno$¢ promocyjna nalezy do najwazniejszych czynnikow rozwoju agroturystyki
w Polsce. Promocje ustug agroturystycznych stanowi zesp6t rdéznych instrumentow,
za pomoca ktérych prezentuje si¢ i propaguje te ushugi.

W dziatalnos$ci agroturystycznej stosuje si¢ rozne formy komunikacji z rynkiem.
Najcze;smej promocj¢ stanowig [Knecht 2009, s. 149-152]:

reklamy — w prasie lokalnej i regionalnej, internetowe i radiowe, a takze

w formie przydroznych tablic,

— wydawnictwa — katalogi, ulotki, foldery, prospekty i plakaty,

—  wystawy i targi,

— dziatania public relations — konferencje, sympozja, festyny, dozynki, odpusty,
— sprzedaz osobista,

— sprzedaz uzupelniajgca — karty stalego klienta gwarantujgce rabat, konkursy

z nagrodami, upominki.

W. Kuzniar i M. Wozniak przedstawiajg dwa gtdéwne zadania stawiane promocji
gospodarstw agroturystycznych. Pierwsze to okreslenie korzysci wynikajacych
z pobytu na wsi, takich jak obcowanie z przyroda czy wypoczynek w ciszy, drugie —
przedstawienie potencjalnym turystom waloré6w poszczegdlnych gospodarstw
[Kuzniar, Wozniak 2001, s. 136].

Promocja ustug turystycznych stanowi istotny aspekt dziatalnosci rynkowej,
o czym $wiadczy zaangazowanie si¢ w ten proces wielu instytucji i organizacji na
rynku turystycznym [Oleksiak 2007, s. 177]. Jesli chodzi o agroturystyke, to jej
promocje w Polsce wspierajg rozne podmioty i instytucje. Wsrod najwazniejszych
mozna wymieni¢ Polska Federacje Turystyki Wiejskiej ,,Gospodarstwa Goscinne”
1 zrzeszone w niej regionalne stowarzyszenia agroturystyczne. Inne instytucje wspie-
rajace dzialalnos¢ promocyjng w agroturystyce to osrodki doradztwa rolniczego,
samorzady gminne i powiatowe oraz izby rolnicze.

Powotana do zycia w 1996 r. Polska Federacja Turystyki Wiejskiej ,,Gospodar-
stva Goscinne” jest ogdlnokrajowa organizacja skupiajaca profesjonalne i regio-
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nalne stowarzyszenia. Gtownym zadaniem federacji jest promocja agroturystyki
w Polsce oraz kategoryzacja obiektow wiejskiej bazy noclegowej [Sznajder, Prze-
zborska 2006, s. 136].

Stowarzyszenia agroturystyczne bedace cztonkami federacji zrzeszaja z kolei
wiegjskich kwaterodawcow, ktorzy dzieki temu moga taniej i skuteczniej reklamowaé
swoje ustugi podstawowe i uzupehiajace na oficjalnych stronach internetowych tych
organizacji oraz w ich wydawnictwach.

Na temat roli stowarzyszen agroturystycznych w promocji agroturystyki napi-
sano do tej pory sporo. Autorzy zajmujacy si¢ ta tematyka wskazywali na znaczenie
tych organizacji w promowaniu ustug agroturystycznych i turystyki wiejskiej za
pomocg reklam internetowych i prasowych, wydawnictw, organizowania wyjazdow
na targi i gieldy agroturystyczne czy réznych form public relations, np. konferencji
i sympozjoéw [Filip, Lechwarz 1998, s. 141-142; Knecht 2009, s. 147; Koniusz 2009,
s. 83; Zawadka 2010, s. 112].

Wazne znaczenie w promowaniu ushug agroturystycznych ma takze gmina.
W regionach atrakcyjnych turystycznie to wlasnie od aktywno$ci wiadz lokalnych
w sferze promocji agroturystyki zalezy w duzym stopniu rozwoj tej formy turystyki
wiejskiej.

W opinii E. Nawrockiej wtadze lokalne powinny podja¢ dzialania ksztattujace
swiadomo$¢ agroturystyczng mieszkancOw poprzez popularyzowanie idei rozwoju
agroturystyki oraz wykreowanie ich aktywno$ci w zakresie podejmowania dzia-
falnosci agroturystycznej [Nawrocka 2001, s. 90]. Na problem ten zwracal wielo-
krotnie uwage w swoich publikacjach J. Sikora, ktory wskazywal na potrzebe
dziatan wiadz w gminie w zakresie rozbudowy zaplecza sportowo-rekreacyjnego
poprzez wytyczanie tras spacerowych (pieszych, rowerowych), budowanie boisk
sportowych, kortow tenisowych, sprzyjajacych rozwojowi i promocji agroturystyki
[Sikora 1999, s. 238]. Autor ten widzial réwniez mozliwos¢ efektywniejszej pro-
mocji agroturystyki w powolaniu biura agroturystycznego przy urzedzie gminy lub
utworzenia konsorcjum turystycznego obejmujacego kilka sgsiednich gmin w celu
wzmocnienia dziatalno$ci promocyjnej w agroturystyce [Sikora 2000, s. 80].

Agroturystyke promuja rowniez osrodki doradztwa rolniczego. Na oficjalnych
stronach internetowych tych instytucji publikowane sa oferty agroturystyczne. ODR-y
zamieszczajg oferty gospodarstw agroturystycznych réwniez w wydawanych przez
siebie katalogach. W zakresie promocji wspoltpracuja ze stowarzyszeniami agrotury-
stycznymi i samorzadami. Organizujg kursy i szkolenia agroturystyczne, w progra-
mach ktorych zawarte sa kwestie dotyczace promocji ushug agroturystycznych. Trzeba
doda¢, ze kazdy taki osrodek zatrudnia specjalistow do spraw agroturystyki i dzieki
tym wyspecjalizowanym doradcom istnieje mozliwo$¢ organizowania szkolen dla
rolnikéw, dotyczacych zaktadania i prowadzenia gospodarstwa agroturystycznego
[Prochorowicz 2003, s. 120].
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3. Wyniki badan przeprowadzonych w stowarzyszeniach
agroturystycznych

W pierwszym badaniu ankietowym wzigt udziat prezes zatozonego w 1993 r. stowa-
rzyszenia agroturystycznego ,,Galicyjskie Gospodarstwa Goscinne”. Ankietowany
wskazal, ze w chwili obecnej w jego organizacji zrzeszonych jest 221 wiascicieli
gospodarstw agroturystycznych, ktorzy nalezag do 22 kot terenowych dziatajacych
w roznych czes$ciach wojewodztwa matopolskiego.

W odpowiedzi na pytanie o formy komunikacji z rynkiem prezes wskazal na
oficjalng stron¢ internetowg stowarzyszenia, na ktorej zamieszczone sg oferty
wszystkich zrzeszonych gospodarstw agroturystycznych. Ponadto wymienit jeszcze
wyjazdy na targi i gieldy agroturystyczne, dziatalno$¢ wydawniczg oraz rozne formy
public relations, w tym udziat w sympozjach i konferencjach.

Wazng kwestia jest to, ze cztonkowie ,,Galicyjskich Gospodarstw Goscinnych”
promuja réwniez swoje ustugi agroturystyczne na oficjalnych stronach internetowych
swoich gmin.

Kolejne pytanie ankietowe dotyczyto wspotpracy w zakresie promocji z innymi
organizacjami i instytucjami. Okazalo si¢, ze stowarzyszenie wspOlpracuje z:

— gminami — w zakresie stron internetowych i dziatalnosci wydawniczej,

— Matopolskim Osrodkiem Doradztwa Rolniczego — przy organizowaniu imprez
targowych,

— Uniwersytetem Rolniczym w Krakowie — przy organizowaniu Matopolskiej

Gietdy Agroturystycznej, ktora w 2013 r. odbedzie si¢ po raz 16.,

— Centrum Doradztwa Rolniczego Oddziat w Krakowie — w pomocy doradczej

1 szkoleniowe;j,

— Izba Rolniczg — przy wyjazdach na targi,
— Lokalnymi Grupami — w dziatalnos$ci wydawniczej i przy wyjazdach na imprezy
targowe.

Prezes wspomnial jeszcze, ze ,,Galicyjskie Gospodarstwa Goscinne” organizowaly
w przesztosci kursy i1 szkolenia agroturystyczne dla swoich cztonkéw. W programie
tych przedsiewzig¢ znalazty sie aspekty zwiazane z dziatalno$cia promocyjna. Kursy te
byty wspotorganizowane z Matopolskim Osrodkiem Doradztwa Rolniczego.

Ostatnie pytanie ankietowe dotyczylo planow na najblizsza przysztos¢. Okazato
si¢, ze wiekszo$¢ z nich zwigzana jest z promocja i dotyczy: rozbudowy interneto-
wego programu rezerwacji i sprzedazy miejsc noclegowych, wdrazania nowych
technologii w internetowej promocji i pozycjonowania oferty w wyszukiwarkach
internetowych. Ponadto stowarzyszenie przymierza si¢ do nowej formy internetowej
promocji — promocji panoramicznej regionow, gmin i gospodarstw.

Drugim poddanym badaniu ankietowemu stowarzyszeniem bylo Matopolskie
Stowarzyszenie Agroturystyczne, zatozone w 1999 r. Dziata ono na terenie powiatu
suskiego 1 zrzesza w chwili obecnej 49 gospodarstw agroturystycznych. Stowarzy-
szenie to promuje agroturystyke poprzez reklame internetowa na swojej oficjalnej
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stronie, wyjazdy na targi 1 gieldy agroturystyczne i rozne formy public relations —
udziat w sympozjach i konferencjach.

Z wypehionej ankiety skierowanej do tego stowarzyszenia wynika, ze podobnie
jak w przypadku ,,Galicyjskich Gospodarstw Agroturystycznych” réwniez wiejscy
kwaterodawcy zrzeszeni w Matopolskim Stowarzyszeniu Agroturystycznym promuja
si¢ na oficjalnych stronach wtasnych gmin.

W zakresie dziatan promocyjnych ankietowany zaznaczyt w odpowiedzi na jedno
z pytan, ze jego organizacja wspotpracuje ze Starostwem Powiatowym w Suchej
Beskidzkiej oraz z Lokalng Grupg Dzialania. Dodal rowniez, ze w przesztosci sto-
warzyszenie organizowato kursy i szkolenia agroturystyczne wespot z osrodkiem
doradztwa rolniczego.

Jesli chodzi o plany przyszlosciowe, prezes Matopolskiego Stowarzyszenia
Agroturystycznego wskazat na dalsze szkolenie cztonkéw i zapoznanie ich z przepi-
sami agroturystyki.

Trzecia przebadana organizacja to Stowarzyszenie Agroturystyczne Powiatu Li-
manowskiego. Zostato ono zalozone w 2000 r. i w chwili obecnej zrzesza 39 wilasci-
cieli gospodarstw agroturystycznych.

Stowarzyszenie regionu limanowskiego — podobnie jak dwa wczesniej omowione
— promuje ustugi agroturystyczne dzigki wyjazdom na targi i gietdy agroturystyczne,
poprzez dziatalno$¢ wydawnicza oraz rézne formy public relations, np. udziat
w konferencjach i sympozjach. Ponadto cztonkowie stowarzyszenia promujg wiasne
ustugi na oficjalnych stronach internetowych swoich gmin.

Prezes Stowarzyszenia Agroturystycznego Powiatu Limanowskiego wskazal na
wspotprace swojego stowarzyszenia w zakresie promocji z Lokalng Grupa Dzialania,
ze Starostwem Powiatowym w Limanowej, a dokladniej z Powiatowym Centrum
Informacji Turystycznej, z biurami turystycznymi i z Polskg Federacja Turystyki
Wiejskiej ,,Gospodarstwa Goscinne”.

W rozwoju agroturystyki istotng rzecza jest organizowanie kursow i szkolen
agroturystycznych. Ankietowany zaznaczyl, ze w przeszilosci jego stowarzyszenie
takie przedsiewzigcia juz organizowalo zarowno dla swoich cztonkéw, jak i dla rol-
nikow, ktorzy zastanawiali si¢ nad zatozeniem gospodarstwa agroturystycznego.
Szkolenia te byty organizowane wespot z Urzedem Gminy Limanowa oraz z Insty-
tutem Turystyki w Krakowie. Program kurséw obejmowat zagadnienia zwigzane
z promocja i jej skutecznym wdrazaniem.

W odpowiedzi na pytanie dotyczace planow stowarzyszenia na najblizsza przy-
szto$¢ znalazto sie kilka kwestii zwigzanych z dziatalno$cia promocyjng. Ankieto-
wany wskazat na:

— zalozenie strony internetowej,

— poglebienie wspdlpracy z biurami turystycznymi,

— wspdlpracg z samorzadami z terenu powiatu limanowskiego w aspekcie turystyki,

— organizowanie 1 wspdlorganizowanie imprez kulturalnych i rekreacyjno-tury-
stycznych,



Wspotpraca instytucjonalna w zakresie promocji agroturystyki w wojewodztwie matopolskim 201

— udzial w targach turystycznych w kraju i za granica,

— uczestnictwo w Lokalnej Grupie Dziatania, celem pozyskania $rodkow dla
poszczegdlnych wiascicieli gospodarstw,

— organizowanie szkolen i seminaridw, celem zachgcenia potencjalnych rolnikow
do zaktadania gospodarstw agroturystycznych.

4. Wyniki badan przeprowadzonych
w gminach powiatéow limanowskiego i nowotarskiego

W pierwszych dwoch miesigcach 2013 r. przeprowadzono badania ankietowe we
wszystkich 13 gminach wiejskich i miejsko-wiejskich powiatu nowotarskiego i we
wszystkich 10 takich gminach w powiecie limanowskim. Badania miaty na celu
okreslenie dzialan wiladz lokalnych w zakresie promowania agroturystyki oraz
wspotpracy w tej kwestii z innymi podmiotami i instytucjami.

W ponizszej tabeli wyszczegdlniono poddane badaniom gminy wraz z liczba
gospodarstw agroturystycznych zarejestrowanych na ich terenie.

Najpierw omoéwione zostang wyniki badan (ankiet na temat dziatalno$ci promo-
cyjnej w agroturystyce) przeprowadzonych w gminach powiatu limanowskiego.

Tabela 1. Liczba gospodarstw agroturystycznych w badanych gminach powiatow limanowskiego
i nowotarskiego

Powiat Gminy

limanowski Niedzwiedz — 28, Dobra i Laskowa — po 22, Mszana Dolna — 19, Limanowa — 12,
Kamienica — 9, Jodtownik i Lukowica — po 6, Tymbark — 5, Stopnice — 3

nowotarski Kroscienko nad Dunajcem — 93, Lapsze Nizne — 72, Czarny Dunajec — 54,
Ochotnica Dolna — 27, Nowy Targ i Szaflary — po 21, Czorsztyn i Jablonka —
po 20, Raba Wyzna — 14, Rabka-Zdrdj — 13, Lipnica Wielka — 12, Szczawnica —
8, Spytkowice — 6

Zrodlo: badania wiasne.

Wszystkie poddane badaniom gminy wspomnianego powiatu posiadaja opraco-
wane strategie rozwoju. W kazdym z tych dokumentoéw zapisano rézne dzialania
wspierajgce rozwoj agroturystyki. W wiekszosci przypadkdéw zanotowano rdzne formy
dziatan promocyjnych: wydawnictwa, Internet i wyjazdy na gietdy turystyczne.

W promowaniu ustug agroturystycznych tylko jedna gmina, Kamienica, nie
wspolpracuje z zadnym innym podmiotem. Gminy Limanowa i Mszana Dolna pro-
muja agroturystyke wspolnie ze Stowarzyszeniem Agroturystycznym Powiatu Li-
manowskiego. Jest to widoczne w reklamie internetowej, wydawnictwach i w orga-
nizowanych wyjazdach na gieldy agroturystyczne. Druga gmina dodatkowo wspot-
pracuje z Osrodkiem Doradztwa Rolniczego w Limanowe;.
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Gmina Niedzwiedz, z racji czesciowego polozenia w obrebie Gorczanskiego
Parku Narodowego, promuje jego obszary przyrodniczo cenne i rownocze$nie agro-
turystyke razem ze Stowarzyszeniem Agro-Eko Gorce. Najczesciej dotyczy to ofert
internetowych, ale takze wydawnictw 1 wyjazdow na targi turystyczne.

W gminie Laskowa funkcjonujg 22 gospodarstwa agroturystyczne i w przypadku
ich promocji widoczna jest wspolpraca samorzadu ze Stowarzyszeniem ,.Na Sliw-
kowym Szlaku”. Organizacja ta promuje regionalne sadownictwo, gtéwnie uprawe
$liw, jabtoni i grusz.

Cztery badane gminy powiatu limanowskiego, na terenie ktorych wystepuje
najmniej gospodarstw agroturystycznych, rowniez starajg si¢ promowaé t¢ formg
turystyki wiejskiej razem z innymi podmiotami. I tak: gmina Stopnice dziata na tym
polu razem z Kotem Gospodyn Wiejskich, a gmina Tymbark z Osrodkiem Doradztwa
Rolniczego w Limanowej. W gminie Jodtownik wtadze lokalne staraja si¢ promowac
oferty swoich gospodarstw agroturystycznych wespot z zespotami artystycznymi
dziatajagcymi w gminie, z Kotem Gospodyn Wiejskich i ze Stowarzyszeniem Mito-
$nikow Ziemi Szczyrzyckiej, Doliny Stradomki i Grodziska. Z kolei gmina Lukowica
probuje promowac agroturystyke tylko z pomoca Starostwa Powiatowego w Lima-
nowej — pomoc ta dotyczy organizowania wyjazdéw na targi turystyczne.

W ostatniej gminie, Dobra, okazalo sie, ze gmina prowadzi dziatalno§¢ promo-
cyjng ustug agroturystycznych, wspolpracujac bezposrednio z rolnikami zajmujacymi
si¢ agroturystyka.

Reasumujac: w gminach powiatu limanowskiego widoczna jest w zakresie pro-
mocji agroturystyki prezna wspotpraca wiadz lokalnych z réznymi podmiotami
1 instytucjami. W grupie tej wymieni¢ mozna: osrodki doradztwa rolniczego, stowa-
rzyszenia agroturystyczne i inne podmioty i organizacje.

Zakres wspOlpracy gmin z innymi instytucjami i podmiotami w zakresie promo-
wania agroturystyki wida¢ réwniez w powiecie nowotarskim.

Na poczatek nalezy stwierdzi¢, ze wszystkie poddane badaniom ankietowym
gminy powiatu nowotarskiego — podobnie jak w przypadku gmin powiatu limanow-
skiego — posiadaja opracowane strategie rozwoju. W strategiach tych rowniez zawarte
sa dziatania wspierajace rozwdj agroturystyki. Wsparcie to dotyczy promocji ustug
agroturystycznych poprzez wydawanie folderéw i katalogéw oraz organizowanie
wyjazdow na gietdy turystyczne.

W zakresie promocji agroturystyki szes¢ badanych gmin wspotpracuje ze stowa-
rzyszeniami agroturystycznymi. Gminy: Jabtonka, Kroscienko nad Dunajcem
i Lapsze Nizne wspotpracuja z ,,Goralskim Stowarzyszeniem Agroturystycznym”.
Zaréwno gmina Czarny Dunajec, jak i gmina Spytkowice kooperujg z ,,Galicyjskimi
Gospodarstwami Goscinnymi”, a gmina Raba Wyzna wspotpracuje ze Stowarzysze-
niem Gospodarstw Agroturystycznych Gminy Raba Wyzna. Gmina Ochotnica Dolna
z kolei stara si¢ zwiekszy¢ promocj¢ ushug agroturystycznych poprzez kooperacje ze
Stowarzyszeniem Gorce-Pieniny.
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W odniesieniu do powiatu nowotarskiego w dziatalnosci promocyjnej ushug
agroturystycznych najbardziej widoczna jest wspolpraca ze stowarzyszeniami agro-
turystycznymi.

5. Podsumowanie

Po przebadaniu dziatalnos$ci trzech stowarzyszen agroturystycznych z terenu woje-

wodztwa matopolskiego nalezy stwierdzic, ze:

— stosujg one rézne formy promocji w agroturystyce: Internet, wydawnictwa,
wyjazdy na gietdy turystyczne, dzialania public relations — sympozja i konfe-
rencje,

— w zakresie promocji w agroturystyce najcze¢sciej wspotpracujg z wladzami
lokalnymi oraz z Lokalnymi Grupami Dziatania,

— przysztosciowe plany tych organizacji dotycza w gldwnej mierze dalszego
efektywnego promowania ustug agroturystycznych.

Na podstawie badan ankietowych przeprowadzonych w gminach powiatow
limanowskiego i nowotarskiego na temat promocji ustug agroturystycznych
1 wspolpracy tych gmin w zakresie dziatan promocyjnych w agroturystyce nalezy
stwierdzié, ze:

— wszystkie gminy powiatu limanowskiego, poza jedna, wspotpracujg w zakresie
dziatah promocyjnych w agroturystyce z réznymi podmiotami i instytucjami,
najczesciej ze stowarzyszeniami agroturystycznymi i in.,

— najczestszg forma promocji w agroturystyce stosowang przez badane gminy
nalezace do powiatu limanowskiego jest reklama internetowa,

— wicksza liczba gospodarstw agroturystycznych w danej gminie powiatu lima-
nowskiego nie przektada si¢ na wigksza liczbe podmiotow i instytucji, z ktorymi
wspolnie promuje si¢ agroturystyke,

— sze$¢ z trzynastu badanych gmin powiatu nowotarskiego nie wspotpracuje
w dzialaniach promocyjnych agroturystyki z zadnym podmiotem,

— wszystkie pozostate siedem gmin powiatu nowotarskiego w sferze komunikacji
z rynkiem wspolpracuje ze stowarzyszeniami agroturystycznymi.
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INSTITUTIONAL COOPERATION
IN THE RANGE OF AGRITOURISM PROMOTION
IN MALOPOLSKA VOIVODESHIP

Summary: The article concerns agritourism as a very essential factor in agritourism services
development. It is also connected with the cooperation among different institutions in the
range of promotion activities of this form of rural tourism. In the first part of the article dif-
ferent forms of market communication are characterized. Moreover based on literature ac-
tivity and cooperation of different subjects promoting stays in agritourism farms are described
as well as the activity of Polish Federation of Rural Tourism ‘“Hospitable Farms”, agritourism
associations, agricultural advisory centres, and local authorities in communities. In the em-
pirical part of the publication results of research carried out in agritourism associations and in
the communities of Limanowa and Nowy Targ are presented.

Keywords: agritourism, cooperation, institution, promotion.





