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PRODUKTY TRADYCYJNE I REGIONALNE
I ICH WYKORZYSTANIE W PROMOCJI REGIONU

Streszczenie: Artykut dotyczy wykorzystania produktéw tradycyjnych i regionalnych w mar-
ketingu regionalnym, w szczegdlnosci w promocji regionu, na przyktadzie wojewodztwa dol-
noslaskiego (Dolnego Slaska). Autor przedstawia ich istote oraz miejsce w promocji regionu.
Analiza dotyczy artykutéw spozywczych, zarowno produktow o wieloletniej tradycji, jak
i catkowicie nowych produktéw regionalnych. W koncowej czgsci przedstawiono wnioski
wyplywajace z przeprowadzonej analizy i rekomendacje, ktéore mozna wykorzysta¢ w dosko-
naleniu promocji tego regionu.

Stowa kluczowe: produkt tradycyjny, produkt regionalny, promocja, region.

1. Wstep

Celem artykulu jest ukazanie znaczenia produktéw tradycyjnych i regionalnych
w promocji regionéw na rynku migdzynarodowym. W grupie produktow tradycyj-
nych i regionalnych szczegdlne miejsce zajmujg artykuly spozywcze.

W opracowaniu przedstawiono najwazniejsze do§wiadczenia jednego z polskich
regionéw w promocji — wojewodztwa dolnoslaskiego'. Dolny Slask jest przyktadem
wielokulturowos$ci w dziedzinie wytwarzania wielu produktow spozywczych, m.in.
z powodu zmian granic Polski po II wojnie §wiatowej. Region ten w swojej strategii
rozwoju duza uwage poswigca promocji na rynkach krajowym i zagranicznym,
zwlaszcza swoich walorow turystycznych w potudniowej jego czesci. W dotychczaso-
wej promocji w niewielkim stopniu wykorzystywano produkty regionalne, w szcze-
gblnosci spozywceze artykuly regionalne. Obecnie, w zwigzku z przygotowaniem
nowej Strategii rozwoju wojewodztwa dolnoslgskiego do roku 2020, zasadniczo
zmienia si¢ ten stan wraz z budowaniem nowego — bardziej kreatywnego i uniwer-
salnego produktu regionalnego i tym samym z wizerunkiem regionu o rozwiniete;
funkcji turystyczne;j.

! P. Maraszek, Produkt regionalny i jego wplyw na promocje regionu na przykiadzie powiatu je-
leniogorskiego, UE we Wroctawiu, WEZIT, Jelenia Géra 2012.
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Opracowanie koncza wnioski z przeprowadzonej analizy, ktére mozna wy-
korzysta¢ w doskonaleniu promocji badanego podmiotu na rynku mi¢dzynarodo-

wym.
2. Produkty regionalne, produkt tradycyjny i inne pojecia pokrewne

Wspotczesny marketing jednoznacznie okresla: produkt to wszystko, co stanowi
przedmiot wymiany rynkowej?. Istnieje wiele definicji produktow regionalnych, jed-
nak najbardziej uzyteczng na potrzeby niniejszego artykutu w literaturze polskiej
wydaje si¢ definicja zaproponowana przez Z. Winawer i H. Wujca: produkty regio-
nalne, ktore moga uzyska¢ Chroniong Nazwe Pochodzenia (ChNP) lub Chronione
Oznaczenie Geograficzne (ChOG), to takie produkty, ,,(...) ktorych jakos¢ jest zde-
cydowanie wyzsza od przecigtnej i nierozerwalnie zwigzana z miejscem ich pocho-
dzenia i lokalnymi metodami wytwarzania™. Dyrekcja Generalna Komisji Europej-
skiej ds. Rolnictwa i Rozwoju Obszarow Wiejskich podaje nastepujace wyjasnienie
omawianego pojecia: ,,Produkty regionalne lub inaczej produkty «znanego pocho-
dzeniay» to produkty, ktorych jako$¢ jest zdecydowanie wyzsza od przecigtnej, zwig-
zana z miejscem pochodzenia i lokalnymi metodami wytwarzania™. Wyjasnienie
istoty produktu regionalnego mozna rowniez zamkng¢ w jednym zdaniu, uscislajac,
ze s to ,,produkty, ktorych wybitna jako$¢ zwigzana jest z obszarem wytwarzania i
z jego specyfika naturalng i kulturowa™. Nazwy takich wyrobow zwigzane sg z
miejscem, w ktorym sg wytwarzane. Moze to by¢ obszar, region i w szczegdlnym
wypadku kraj.

Czy istnieje roznica miedzy produktem regionalnym a tradycyjnym? Z. Wina-
wer 1 H. Wujec wprowadzaja nastgpujaca definicje: ,,produkty tradycyjne to takie
produkty, ktorych jako$¢ wynika ze specjalnego sktadu i sposobu wytwarzania. Czg-
sto pochodza z konkretnego kraju czy regionu, ale ich upowszechnienie i renoma
sprawia, ze produkowane sg takze w innych krajach™®. Sa to ,,produkty, ktorych wy-
bitna jakos$¢ zwigzana jest z tradycyjnymi metodami wytwarzania lub tradycyjnym
sktadem surowcoéw””’. Wyroby tradycyjne mogg zatem uzyska¢ znak Gwarantowanej
Tradycyjnej Specjalnosci.

Podsumowujac, celem takich produktow jest zapewnienie konsumentom wyso-
kiej jakos$ci, bardzo czesto roéwniez dostarczenie réznego rodzaju wlasciwosci zdro-

2 M. Zdon-Korzeniowska, Jak ksztaltowaé regionalne produkty turystyczne? Teoria i praktyka,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2009, s. 13.

3 Z. Winawer, H. Wujec, Tradycyjne i regionalne produkty wysokiej jakosci we wspdlnej polityce
rolnej. Poradnik dla producentow, Fundacja dla Polski, Warszawa 2010, s. 32.

4 http://www.produkty-tradycyjne.pl/prod-reg.html.

5 http://www.produkty.alte.pl/produkty-tr-i-reg-w-wpr.html.

¢ Z. Winawer, H. Wujec, wyd. cyt., s. 1.

" http://www.produkty.alte.pl/produkty-tr-i-reg-w-wpr.html.
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wotnych i pobudzenie zainteresowania regionami, w ktorych sa wytwarzane®. Pro-
dukt regionalny jest:

— wyjatkowy, szczegdlny, jedyny, unikatowy, autentyczny, naturalny,

scisle i stale zwigzany z regionem (oparty na zasobach danego miejsca),

oparty na specyfice naturalnej i kulturowe;j,

kojarzony z ekologiczng, zdrowg zywnoscia,

ponadto istniejg takie produkty regionalne, ktorych naturalne sktadniki wptywaja
korzystnie na zdrowie; jako$¢ za$ jest zdecydowanie wyzsza od przecietnej i zwig-
zana jest z obszarem pochodzenia.

Do produktéw regionalnych naleza nie tylko produkty spozywcze. Istnieje powig-
zanie miedzy produktem regionalnym a regionem, poniewaz ich produkcja opiera si¢
na czynnikach charakterystycznych tylko i wytacznie dla danego obszaru®. Z defini-
cji tej wynika, ze nie moga one by¢ produkowane gdziekolwiek indziej. Ta unikato-
wos¢ produktu stwarza okazje jego zakupu i ,,unikalnej” konsumpcji produktu.

Promocja (od tac. promovere, promotio, tzn. pobudzaé, lansowaé) to jedno
z narzgdzi marketingu. W promocji regionéw wykorzystuje si¢ walory naturalne
i gospodarcze, potencjal ludnosciowy, kulture i historie. Profesjonalna promocja
obejmuje takze dziatalnos¢ w zakresie wizerunku regionu na szczeblu catego kraju,
a w nastepnej kolejnosci catego $wiata. Promocja wplywa na wizerunek regionu.
By wizerunek skutecznie petnit funkcje promocyjng, powinien charakteryzowac si¢
prostotg i jednoznacznoscig. System identyfikacji wizualnej shuzy tworzeniu wyjat-
kowej tozsamos$ci marki, zarzadza spdjnoscia: nazwy, logotypu, barwy czy uktadu
graficznego. Coraz wigcej regionéw korzysta z tego narze¢dzia. By promocja byla
skuteczna, nalezy skupi¢ si¢ na tych elementach, ktore kojarzg si¢ z regionem,
czyms, co jest jego znakiem rozpoznawalnym. Jako przyktad moga stuzy¢ dwa pro-
dukty regionalne z Dolnego $laska: Likier Karkonoski wykorzystuje w tym celu
posta¢ Liczyrzepy, a miasto Karpacz w Karkonoszach wykorzystuje np. Sniezke.
W przypadku artykulow spozywczych identyfikacja ta jest szczegodlnie wazna.

3. Wspieranie produktu regionalnego na Swiecie i w Polsce

Produkty regionalne to towary unikatowe. Sg wytwarzane tylko w niektorych regio-
nach $wiata. Dostepnos$¢ ich systematycznie ros$nie z powodu wzrostu handlu §wia-
towego. Nazwy oraz sposoby wytwarzania sg chronione prawem. ,,Wyjatkowe ce-
chy produktu tradycyjnego czy znanego pochodzenia sa pochodng wielu cech

8 A. Raszkowski, Wybrane aspekty promocji miast i regionow w marketingu terytorialnym, [w:]
R. Brol (red.), Gospodarka lokalna i regionalna w teorii i praktyce, Prace Naukowe Uniwersytetu Eko-
nomicznego we Wroctawiu nr 46,Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wro-
ctaw 2009, s. 116 -125.

® F. Adamczuk, Przestrzenne aspekty wspolpracy miedzyregionalnej w Europie (przyktad Dolnego
Slgska i Saksonii), [w:] Gléwne paradygmaty gospodarki przestrzennej, red. K. Miszczak, Z. Przybyta,
z. 246, Biuletyn KPZK PAN, Warszawa 2008, s. 13-24.
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wspolnych dla mieszkancow obszaru, na ktorym produkt jest wytwarzany, takich jak
czynniki geograficzne i kulturowe™°.

Celem ochrony regionalnych produktéw spozywczych jest utrzymanie ich na
rynku, rozszerzanie ich konsumpcji, zaspokajanie innych potrzeb niz obecne, z wy-
korzystaniem odmiennych (starych) technologii''. Korzysci, jakie wynikajg z pro-
duktu, ktory jest gwarantowany przez Unig, sg oczywiste i nasuwajg si¢ same. Zakup
takiego artykutu czesto wiaze si¢ z kontaktem z nows, charakterystyczng tradycja,
historig, ludzmi, otoczeniem, co zacheca do odwiedzenia danego obszaru. Dzielenie
si¢ wiedza o dziedzictwie kulturalnym moze sprawic¢, ze produkty regionalne beda
wizytowka regionu. Stanowig takze atrakcje turystyczna'?.

Na catym $wiecie dba si¢ o dobra regionalne, o podtrzymywanie ich wytwarza-
nia, rozw6j wymiany i dystrybucji produktow. W skali $wiatowej zagadnieniami
tymi zajmuje si¢ m.in. Swiatowa organizacja Food and Agriculture Organization of
the United Nations (FAO). W Polsce problematyka tg zajmuje si¢ profesjonalna in-
stytucja — Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego (PIPRiL), najwazniej-
szym za$ stowarzyszeniem dziatajacym na szczeblu catej Europy jest AREPO, ft.
Association des Régions Européennes et des Produits d’Origine, czyli ang. European
Association of Geographical Indications (EAGI) — Stowarzyszenie Produktow Re-
gionalnych Regionow Europejskich (SPRRE). Z Polski w sktad tego gremium
wchodzi Matopolska. Jest to pierwszy polski region, ktéry zarejestrowat swoj pro-
dukt w PDO i PDI (bryndza podhalanska). Komisja Europejska, rejestrujgc ,,jabtka
grojeckie” jako produkt regionalny w systemie Chronione Oznaczenie Geograficzne
(PGI), nadata rejonowi Mazowsza, zwigzanemu z sadownictwem od czaséw sred-
niowiecza, miano ,,Najwickszego Sadu Europy”, poniewaz produkcja jablek roz-
winela si¢ tam na skale §wiatowa.

Wsrod polskich produktow regionalnych posiadajacych odpowiednie certyfika-
ty mozemy wyr6zni¢ az 34 nastepujace nazwy: fasola wrzawska, fasola Pigkny Jas
z Doliny Dunajca, kabanosy, jabtka grdjeckie, kotocz $laski (kotacz §laski), miod
drahimski, karp zatorski, kietbasa jatowcowa, kietbasa mysliwska, chleb pradnicki,
jabtka Iackie, $liwka szydtowska, obwarzanek krakowski, kietbasa Lisiecka, suska
sechlonska, podkarpacki miod spadziowy, miod kurpiowski, fasola korczynska, wis-
nia nadwislanska, redykolka, truskawka kaszubska, pierekaczewnik, olej rydzowy,
andruty kaliskie, wielkopolski ser smazony, rogal §wetomarcinski, pottorak, dwoj-
niak, trojniak, czwoérniak, midd wrzosowy z Borow Dolnoslaskich, oscypek, bryn-
dza podhalanska'®. W Polsce produkty o statusie zarejestrowanym, posiadajace cer-

10°Z. Winawer, H. Wujec, wyd. cyt., s. 39.

''"J. Ladysz, Polityka strukturalna Polski w warunkach integracji europejskiej, Wydawnictwo
Akademii Ekonomicznej, Wroctaw 2007.

12 J. Potocki, Funkcje turystyki w ksztattowaniu transgranicznego regionu gorskiego Sudetow,
WTN Wroctaw 2009.

13- Opracowanie wiasne na podstawie bazy danych DOOR: ec.europa.eu/agriculture/quality/door/
listhtml.
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tyfikaty: CHNP (Chroniona Nazwa Pochodzenia), CHOG (Chronione Oznaczenie

Geograficzne), GTS (Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢) stuza spotecznosci

europejskiej jako narzedzie do wspierania produktow regionalnych.

W europejskim systemie jako$ciowym zostaty rozréznione dwie zasadnicze ka-
tegorie produktow, sa to:

* produkty tradycyjne, ktorym przyznawany jest znak Gwarantowanej Tradycyj-
nej Specjalnosci (ang. TSG),

* produkty regionalne znanego pochodzenia, ktérym przyznawany jest znak Chro-
nionej Nazwy Pochodzenia (ang. PDO) lub Chronionego Oznaczenia Geogra-
ficznego (ang. PGI).

Jedynym produktem na Dolnym Slasku, ktory posiada certyfikat AREPO
(ChOQG), jest Miod Wrzosowy z Borow Dolnoslaskich, dzieki ktorym zawdzigcza
swoj niespotykany charakter. Nektar pochodzi z okolic Przemkowa i Swigtoszowa.
Produkcja zajmuje si¢ Pasieka ,,Mtynowo” w Przemkowie. Miod wrzosowy produ-
kuje na Dolnym Slasku ok. 500 pszczelarzy' .

W Polsce istnieje liczaca ok. 200 cztonkow Polska Izba Produktu Regionalnego
i Lokalnego (PIPRiL). Organizacja ta powstata w 2004 r. po to, by jednoczy¢ produ-
centow z catego kraju i jej gtownym celem jest stworzenie systemu dla produktow
regionalnych i tradycyjnych na wzor krajow Unii Europejskiej, we wspolpracy
z administracja rzadowa i samorzadowa Polski.

Dla cztonkow Polskiej Izby Produktow Regionalnych i Lokalnych organizowa-
ne sa targi, kiermasze i inne wazne wydarzenia, takie jak np.: Targi Ekologia dla
Rodziny ,,EcoFamily”, Zielone Gotowanie, Salon Naturalnego Pigckna. Warto row-
niez pamigta¢ o konkursie pt. ,,Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regionow”,
w ktorym wybierany jest najlepszy regionalny produkt zywnos$ciowy oraz najlepsze
danie i potrawa regionalna.

PIPRiL wspoélnie ze Zwigzkiem Wojewddztw Rzeczypospolitej Polskiej (na
wzor systemow europejskich) opracowata pierwszy jakosciowy system ,,Jakos¢ Tra-
dycja”. Jest to kolejne narzedzie, dzicki ktoremu wspierane sg produkty regionalne.
System stuzy wyroznianiu produktéw zywnosciowych wysokiej jakosci z uwzgled-
nieniem produktéw tradycyjnych. Skierowany do indywidualnych producentéw jest
otwarty dla wszystkich nie tylko w kraju, ale i za granicg. Jak podaje portal produk-
ty-tradycyjne.pl: ,,Przyznanie znaku okreslonemu produktowi i jego producentowi
nie zamyka drogi innym producentom do otrzymania znaku «Jako$¢ Tradycja» dla
podobnego lub takiego samego produktu” °.

W Polsce istnieje Lista Produktow Tradycyjnych stworzona przez Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Owa krajowa liste utworzono na mocy ustawy z dnia

1 http://www.potrawyregionalne.pl/308,2133,MIOD WRZOSOWY_Z BOROW_DOLNO-
SLASKICH .htm.

15 Szczegbdlowy statut Izby dostepny jest na stronie internetowej pod adresem: http://www.produk-
tyregionalne.pl/statut.pdf.
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17 grudnia 2004 r. o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktéw rolnych
1 $srodkow spozywczych oraz o produktach tradycyjnych.

Na internetowej witrynie Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi widnieje za-
ktadka specjalnie poswiecona produktom tradycyjnym. Sg tam zamieszczone po-
szczegolne wojewoddztwa z liczba produktow wpisanych na Listg. Na Dolnym Sla-
sku mozna zauwazy¢ jedynie 32 zarejestrowane produkty. Wsrod tych wyrobow
znajduje si¢ ,,Ser kozi tomnicki”. Moze to $wiadczy¢ o tym, ze producenci wcigz nie
sa $wiadomi roli, jaka zaczynaja odgrywac produkty regionalne w ich rozwoju
1 promocji regionu.

Rys. 1. Lista produktow tradycyjnych wedtug wojewodztw

Zrodto:  http://www.minrol.gov.pl/pol/Jakosc-zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne/Lista-pro-
duktow-tradycyjnych/.

Jak wynika z przedstawionego rys. 1, najwigkszg liczbe zarejestrowanych wyro-
bow tradycyjnych ma wojewodztwo pomorskie (132) oraz wojewodztwo $laskie
(124), najmniej pochodzi z wojewodztwa lubuskiego (11), zachodniopomorskiego
(15) i warminsko-mazurskiego (22).
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Do najbardziej znanych produktéw dolnoslaskich zalicza sig: Ser zgorzelecki,
Ser kozi tomnicki, Kamiennogorski ser plesniowy, Swinka pieczona po zaciszansku,
Stonina marynowana z Niemczy, Migso w kawatkach niemczanskie domowe, Szyn-
ka wieprzowa niemczanska, Kielbasa niemczanska, Kietbasa galicjanka z Niemczy,
Przysmak wotynski z Niemczy, Karp milicki, Kapusta kwaszona $lezanska, Ogorki
kwaszone $lgzanskie, Ogorki konserwowe $cinawskie, Chleb chtopski z Rogowa
Sobockiego, Ciasto z kruszonka z Ziemi Klodzkiej, Chleb gogotowicki, Begle,
Chleb zytni domowy z Pomocnego, Chleb pszenno-zytni na zakwasie z Pomocnego,
Miodowe pierniczki z Przemkowa, Wielokwiatowy miod z Doliny Baryczy, Miod
wrzosowy z Boréw Dolno$lagskich, Sudecki midéd wielokwiatowy, Sudecki miod
gryczany, Czarne gotabki kruzewnickie, Slaskie niebo, Keselica/kysielnica/kysyty-
cia, Wino $laskie, Juha — kompot z suszonych owocow, Piwo ksiazece z Lwowka
i Ttoczony sok jabtkowy z Lutyni.

Wazna role w promocji artykutow spozywczych ma sporzadzanie w Polsce Listy
Produktow Tradycyjnych. Juz sama rejestracja przynosi produktom prestiz i popu-
larnos¢. Taki tez jest cel powstania tej listy. Rozpowszechniane informacje petnig
funkcje promocyjna nie tylko na terenie kraju.

Jednym z najwazniejszych wydarzen w zyciu produktu regionalnego jest ekspo-
zycja na Europejskich Targach Produktow Regionalnych, poniewaz ma ona charak-
ter miedzynarodowy. Wystawy te byly organizowane w roku 2012 po raz trzeci.
Targi odbyly si¢ w Zakopanem. Kolejnym waznym miejscem dla producentoéw re-
gionalnych sg Targi Produktow Regionalnych ,,Regionalia”. Jest to szansa na pre-
zentacje zywnosci zdrowej, ekologicznej 1 produktéw regionalnych z catego swiata.
Patronat nad wydarzeniem objatl Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Targi potaczo-
ne sg z najwigksza impreza konsumencka w Polsce (Targi Turystyki i Wypoczynku
,Lato”). W calej Polsce odbywa si¢ bardzo duzo imprez zwigzanych z produktami
regionalnymi, podobnie jest w Europie. Organizowane sa np. targi ,,Slow Food”
w Stuttgarcie, gdzie ostatnio zaprezentowano na ponad 400 stoiskach wyroby z ca-
tych Niemiec, a takze z Wtoch, Francji, Polski i ponad 40 innych krajow.

Bardzo znanym wydarzeniem jest organizowany przez dolnos$laski Urzad Mar-
szatkowski 1 Dolnoslaski Osrodek Doradztwa Rolniczego we Wroctawiu konkurs
o nazwie: ,,Nasze Kulinarne Dziedzictwo™. Stuzy to promocji Dolnego Slaska i in-
nych regionow w bezposrednim otoczeniu.

Spozywcze produkty regionalne z Unii Europejskiej cieszg si¢ w §wiecie zainte-
resowaniem, gtdwnie ze wzgledu na szerzaca si¢ mode na zdrowa zywno$¢ (slow
food)'®. Polska w produkcji tej zywnosci zajmuje znaczace miejsce. Niestety czes$¢
tej zywnosci jest sprzedawana wedhug formuty ,,no name”.

16§, Korenik, A. Zakrzewska-Pottorak, Teorie rozwoju regionalnego — ujecie dynamiczne, Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Wroctaw 2011, s. 8-23.
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4. Podsumowanie

Z przeprowadzonej analizy wynikaja dwa podstawowe wnioski:

1. Produkty tradycyjne i regionalne nalezy petniej wykorzysta¢ w promocji na
rynku migdzynarodowym — przede wszystkim europejskim. Kojarzenie polskiej
zywnosci z tzw. zdrowa zywnoscig jest niepowtarzalnym atutem naszego rolnictwa
1 przemystu rolno-spozywczego. Wykorzystywane slogany reklamowe ,,Dobre, bo
polskie” czy ,,Polak potrafi” nalezy uzupetnia¢ o nowe. Stawianie sobie za cel pod-
bijania $wiata za pomocg polskich wyrobow tradycyjnych i regionalnych jest zada-
niem zbyt ambitnym jak na polskie firmy, wsrod ktorych nie ma globalnych marek'”.
Cel powinien by¢ realny: polskie wyroby spozywcze — tradycyjne i regionalne po-
winny by¢ widoczne na rynku mi¢dzynarodowym, a turysta odwiedzajacy nasz kraj
winien by¢ zadowolony m.in. z uwagi na konsumpcje tych wyrobdéw podczas pobytu.

2. Produkty tradycyjne i regionalne sg nadal niedocenianym elementem promo-
cji regiondow polskich mimo wielu pozytywnych doswiadczen na rynkach migdzyna-
rodowych badanego regionu Dolnego Slaska. Celem promocji powinno byé zapew-
nienie wiodgcej roli wielu produktow na konkretnych segmentach rynku
mi¢dzynarodowego oraz korzystna dla polskich wyrobow koegzystencja z innymi
wyrobami zagranicznymi w danym segmencie rynku'®,

Mozna sformutowac takze wnioski szczegotowe:

* Produkty tradycyjne i regionalne powinny mie¢ istotne i trwate miejsce w przyj-
mowanych strategiach rozwoju, w szczegolnosci w regionalnym produkcie tury-
stycznym. Wida¢ to cho¢by na Miedzynarodowych Targach Turystycznych w
Berlinie czy przy innych okazjach, gdzie prezentowana jest polska zdrowa zyw-
no$¢, w tym polskie wyroby tradycyjne i regionalne. Efekty pojawig si¢ w trzech
obszarach: w naptywajacej liczbie turystow, inwestorow i nowych mieszkancow
regionu.

* Rozwijajac produkty regionalne i korzystajac z trendu na ekologiczng zywno$¢,
mozna liczy¢ na wysokie dochody, co przektada¢ si¢ bedzie na wzrost gospodar-
czy regionu.

*  Produkty regionalne sg elementem dziedzictwa historycznego i kulturowego re-
gionu, wywotujacym efekt synergii rozwoju przestrzeni gospodarczej i spolecz-
nej. Spozywcze artykuly tradycyjne i regionalne mogg wykorzystywac dorobek
kulturowy niektorych krajow osciennych (Ukrainy, Biatorusi czy Litwy) z uwagi
na masowe przesiedlenia ludnosci polskiej po 11 wojnie §wiatowe;.

* Potencjal produktow regionalnych jest w Polsce niedostrzegany przez niektore
wladze miast badz sg one ignorowane, podczas gdy rynek ten w Unii Europej-
skiej cieszy si¢ uznaniem i coraz wieksza popularnoscia.

17 B. Filipiak, M. Kogut, A. Szewczuk, M. Zioto, Rozwdj lokalny i regionalny. Uwarunkowania,
finanse, procedury, Wydawnictwo Fundacji Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2005, s. 16-22.

18 F. Adamczuk, T. Szelag, Miedzynarodowa konkurencyjnosé przedsigbiorstw i gospodarek, [w:]
Miedzynarodowe stosunki gospodarcze, red. J. Rymarczyk, PWE, Warszawa 2012, s. 276-280.
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+ Swiadomo$é znaczenia spozywczych produktow regionalnych wsrod polskiego
spoteczenstwa jest wcigz zbyt mata. Dlatego wazna jest edukacja, poszerzanie
wiedzy na temat spozywczych produktow regionalnych, uswiadamianie ludzi o
ich walorach, unikalnych wlasciwosciach — w tym zdrowotnych oraz zache¢canie
konsumentdw, przede wszystkim turystow, do ich zakupu.

Analizujac zakres 1 formy promocji na rynkach zagranicznych polskich wyro-
bow regionalnych i tradycyjnych przez istniejace podmioty, nalezy ich pracg ocenic
w wigkszosci krytycznie. Zasadne jest wigc powotanie na szczeblu regionalnym
(wojewddzkim) specjalnych podmiotow, stowarzyszen czy agencji ds. promocji na
rynku krajowym i zagranicznym produktoéw regionalnych.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze produkty regionalne, w szczegdInosci spo-
zywcze produkty regionalne, moglyby wptynaé na lepsza promocje Polski na rynku
miedzynarodowym jako producenta zdrowej zywnos$ci. Spozywcze produkty trady-
cyjne i regionalne winny by¢ lepiej widoczne w regionalnych strategiach rozwoju.
Najprosciej jest wlaczy¢ spozywcze produkty regionalne do produktu turystycznego
regionu. Produkty tradycyjne i regionalne statyby si¢ trwatym elementem $wiado-
mosci spotecznej, na co wskazujg liczne do§wiadczenia regiondow w Europie Za-
chodniej.
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IN THE REGION’S PROMOTION

Summary: The article concerns the usage of traditional and regional products in the regional
marketing, in particular in the region’s promotion, on the example of Lower Silesia
Voivodeship. The author presents the nature of these products and their role in the region’s
promotion. The analysis concerns food products — products with a long tradition as well as
completely new regional products. In the final section there are conclusions of the analysis
and recommendations which can be used to improve the region’s promotion.
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