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KONCEPCJA KREATYWNEGO MIASTA
W TEORII I PRAKTYCE

Streszczenie: We wspolczesnych uwarunkowaniach rozwoju coraz czgéciej podnoszona
kwestig staje si¢ jako$¢ kapitatu ludzkiego w miescie. Na podstawie prac R. Floridy, Ch. Lan-
dry’ego, a takze J. Howkinsa mozna wskazac¢ na koncepcj¢ kreatywnego miasta. Kreatywne
miasto to takie, ktore wykorzystuje szeroko rozumiang kreatywno$¢ do budowania przewagi
konkurencyjnej. Kreatywnos¢ staje si¢ dzi§ jednym z najistotniejszych czynnikéw rozwoju
wspoélczesnego miasta w ramach tzw. przemystow kultury.

Stowa kluczowe: kreatywne miasto, sektor kreatywny, sektor kultury.

1. Wstep

Miasta od zarania dziejoéw sg obszarami koncentracji dziatalnosci kreatywnej. Wzra-
stajaca ranga kreatywnosci jako czynnika rozwoju spoteczno-ekonomicznego jedno-
stek przestrzennych, organizacji, przedsigbiorstw staje si¢ jednym z wazniejszych
wyzwan globalnej gospodarki. Sztuka i kultura stanowig o tworzeniu nowych miejsc
pracy w XXI w., a rosngca rola przemystow kreatywnych przyczynia si¢ do budowa-
nia potencjalu gospodarczego miast, regionow, krajow, czego podstawe stanowi wy-
soki poziom kapitatu ludzkiego, wielokulturowos¢, otwartos¢ na innowacje, rosnacy
popyt na dobra i ustugi o wartosci kulturowej'. Kazdy okres w historii czerpat
z kreatywnosci. W erze przemystowej istotna byta kreatywno$¢ inzynierow i naukow-
cow, ktorzy wykorzystywali ja do rozwigzywania skomplikowanych problemow, ma-
jac do dyspozycji zaledwie kilka zdawkowych informacji. Z kolei w XXI w. potrzeba
zupelnie innej kreatywnosci, poniewaz wiemy wigcej, ale rozumiemy mniej. Potrze-
bujemy kreatywnosci do syntezy i lepszego zrozumienia zachodzgcych przemian?.
W odniesieniu do miasta kreatywno$¢ jako czynnik rozwoju rozumiana byta jako swoiste re-
medium na kryzys miast wystepujacy w latach 80. XX w. W koncepcji tej autorzy podkre-
$lajg, ze kreatywno$¢ nie musi by¢ kwestig przypadku, ale moze zosta¢ wypracowana

' L. Knop, M. Macetko, I. Mendel, Klastry kreatywne we wspolczesnych polskich realiach, ,,Or-
ganizacja i Zarzadzanie” 2011, nr 4 (16), s. 64.
2 Ch. Landry, F. Bianchini, The creative city, http://www.demos.co.uk/files/thecreativecity.pdf.
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przez stworzenie odpowiednich warunkéw zycia, przede wszystkim otwartosci i pod-
stawowych praw obywatelskich, ktore sprzyjaja rozwijaniu postaw kreatywnych.
Myslenie, planowanie i dzialanie kreatywne pozwala na rozwigzanie pozornie nie-
mozliwych do rozwigzania probleméw miejskich®. W kreatywnym miescie zaanga-
zowani sg nie tylko artysci i podmioty kreatywnej ekonomii (cho¢ to oni odgrywaja
najistotniejsza rolg), ale kazdy, kto rozwigzuje problemy w pomystowy sposob*.
W gospodarce kreatywnej najbardziej pozadanym czynnikiem wytworczym pozosta-
je cztowiek, ktory wykazuje tendencje do koncentracji w $cisle okre§lonych prze-
strzeniach (miastach), spetniajacych okreslone kryteria w odniesieniu do pracy i za-
mieszkania. Atrakcyjno$¢ miasta jest silg przyciagania ludzi kreatywnych. Tak
okreslona atrakcyjno$¢ (postrzegana rowniez przez pryzmat kulturowy, turystyczny)
staje si¢ celem dziatan marketingowych miasta majacych na celu przyciggnigcie
okreslonego kapitalu ludzkiego (rowniez finansowego) gotowego do zamieszkania
(zainwestowania) oraz turystow nastawionych na pobyt czasowy.

Celem artykutu jest prezentacja podstawowych zatozen koncepcji miasta kre-
atywnego oraz znaczenia nowych elementow, takich jak kultura czy kreatywnosc,
w budowaniu przewagi konkurencyjnej jednostek osadniczych. W artykule zapre-
zentowano Wroctaw jako miasto o potencjale kreatywnym.

2. Koncepcja kreatywnego miasta’

Kreatywno$¢ staje si¢ na poczatku XXI w. przedmiotem wielu badan i analiz. Doty-
cza one badan jakosci kapitalu ludzkiego (klasy kreatywnej), sektoréw kreatywnych
czy kreatywnych klastrow®. Na podstawie prac R. Floridy, Ch. Landry’ego, a takze
J. Howkinsa’ mozna wskaza¢ koncepcje kreatywnego miasta. Kreatywne miasto to
takie, ktore wykorzystuje szeroko rozumiang kreatywnos¢ do budowania przewagi
konkurencyjnej. Kreatywno$¢ rozumiana jest w najszerszym ujeciu jako tworcza
postawa, proces umystowy pociagajacy za sobg powstawanie nowych idei, koncep-
cji lub skojarzen, powigzan z istniejacymi juz ideami i koncepcjami®. Kreatywne
miasto to srodowisko, w ktorym wartosci spetniajg funkcj¢ katalizatorow rozwoju,
gdzie artysci 1 inni uczestnicy okreslani klasg kreatywna odgrywaja zasadnicza rolg.
W literaturze spotka¢ mozna réwniez okreslenie kreatywnego srodowiska, ktore

3 Ch. Landry, The creative city. A toolkit for urban innovators, Earthscan, London 2008, s. 21.

4 Tamze.

5 Zob. M. Rogowska, Kreatywnosc¢ i sektory kultury jako czynniki determinujqce rozwéj wspot-
czesnych miast, [W:] Rozwoj lokalny i regionalny, Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoly Bankowej w
Poznaniu nr 39, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Bankowej w Poznaniu, Poznan 2011, s. 225-232.

¢ Zob.: R. Caves Creative industries.: contracts between art and commerce, Harvard University
Press, Harvard 2000; J. Hartley (red.), Creative industries, Blackwell, Oxford 2005; R. Florida, The
Rise of the Creative Class, Basic Books, New York 2002; Ch. Landry, wyd. cyt.; J. Howkins, The Cre-
ative Economy, How People make money from Ideas, Penguin, London 2001.

7 R. Florida, wyd. cyt.; Ch. Landry, wyd. cyt.; J. Howkins, wyd. cyt.

§ www.sjp.pl.
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moze by¢ rozumiane jako catos¢ relacji miedzy klasa kreatywng a odbiorcami jej

wytworow, innymi stowy jest to infrastruktura wspierajaca i umozliwiajaca odbior

ich pracy’. Ocena tego $rodowiska oparta jest na mozliwosci eksperymentowania

i odkrywania, atmosferze wspierajacej podejmowanie ryzyka, zapale lub niestandardo-

wym kontekscie podejmowania dziatalnosci i inicjatyw, otwartosci na mozliwo$¢ ge-

nerowania idei i mysli, Srodowisku, w ktorym kreatywno$¢ innych i réznorodnos¢ opi-

nii jest pozadana'®. Wspodlczesnie cechy, ktore moga okresla¢ kreatywne miasto, to'':

* ramy polityczne zachecajace do kreatywnych postaw;

e unikatowo$¢, zroznicowanie;

e otwartosc i tolerancja;

e przedsigbiorczo$¢ 1 innowacyjnosc;

e strategiczne przywodztwo i wizja;

* krajobraz sprzyjajacy uczeniu si¢ i rozwojowi talentow (w tym odpowiednia in-
frastruktura);

e komunikacja, fatwos$¢ dostepu, sieciowosc;

* odpowiednia jakos¢ zycia (rowniez wysoka jako$¢ ushug publicznych);

e profesjonalizm i efektywnos¢.

Koncepcja kreatywnego miasta koncentruje si¢ silnie na potencjale tzw. przemy-
stow kreatywnych. Przedsiebiorstwa i okreslone rodzaje dziatalnos$ci ludzkiej two-
rzg branze przemystow kreatywnych, okreslanych mianem gospodarki kreatywnej.
Przemysty kreatywne zostaty wyodrgbnione z sektora przetworstwa i sektora ustug
na podstawie wlasnosci intelektualnej. W szerszym sensie oznaczajg one branze i ro-
dzaje dziatalnosci, ktére generuja kazdy rodzaj whasnosci intelektualnej. Obejmuja
one przemysty kultury i przemysly nauki. W pierwszym ujeciu oznaczajg indywi-
dualna kreatywno$¢ tgczong z produkowaniem i komercjalizacjg oraz dystrybucja
i sprzedaza produktéw kulturalnych. Sa to rézne formy projektowania i wzornictwa,
dziedziny sztuki, w tym kultura wysoka, dzialalno$¢ medialna i r6zne formy rekla-
my, rzemiosto artystyczne, turystyka kulturowa'?. Cechy wyrdzniajace przemysty
kreatywne to'3:

1) wartosci 1 produkty, szczego6lnie te intelektualne, artystyczne, naukowe;

2) praca my$lowa indywidualna i zespotowa;

3) dzialalno$¢ noszaca znamiona kreatywnosci;

4) firmy mikro, matlej i §rednie oraz instytucje publiczne;

5) trudne do oszacowania i rynkowej wyceny naktady i wyniki.

° L. Knop, M. Macetko, I. Mendel, wyd. cyt., s. 66.

10 Tamze. Zob. tez: D.M. Harrington, The Ecology of Human Creativity: A psychological perspec-
tive, [w:] Theories of Creativity, red. M.A. Runco, R.S. Albert, Sage Publications, London 1990.

" Ch. Landry, wyd. cyt., s. 21.

12 A. Klasik, Przemysly kreatywne oparte na nauce i kulturze, [w:] Kreatywne miasto — kreatywna
aglomeracja, red. A. Klasik. Wydawnictwo AE w Katowicach, Katowice 2009, s. 31 i n.

¥ Tamze.
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Przemysty kultury sa niejednoznacznie definiowane w literaturze. Po raz pierw-
szy terminu tego uzyli T. Adorno i M. Horkheimer w 1947 r. do definiowania instru-
mentéw pozbawiajgcych artystow i ich prace artystyczne wartosci, dzigki technice
bowiem przemysty kultury nastawione byly na produkcje wystandaryzowanych dobr
kulturowych'. W zaproponowanym przez KEA raporcie The Economy of Culture in
Europe® autorzy zwracaja uwage na pokrywanie si¢ przemystow kreatywnych z
przemystem kultury. Te pierwsze zajmuja si¢ produkcja dobr niekulturowych opar-
tych na kulturze. Z kolei przemysty kultury produkuja dobra kulturowe. Zestawienie
dziatalnosci zaliczanej do poszczegdlnych sektorow i ich charakterystyke wedlug
wspomnianego raportu zawiera ponizsze zestawienie.

Tabela 1. Charakterystyka sektora kultury i sektora kreatywnego

Wyszczegoblnienie Sektor Charakterystyka
Sfera artystyczna | sztuki wizualne (malar- aktywnos$¢ nieprzemystowa
stwo, rzezba, fotografia) prace potencjalnie chronione prawem
sztuki performatywne autorskim (kwalifikuja si¢ do tego,
%‘ (teatr, taniec) jednak nie sg systematycznie zglaszane
5 dziedzictwo (muzea, do objecia ochrong praw wlasnosci)
= biblioteki)
§ Przemysty kultury | film, telewizja, radio, gry | aktywnos¢ zblizona do przemystowej
@ komputerowe, muzyka produkcji, nakierowana na masowa
(wytwornie ptytowe, reprodukcje
koncerty na zywo), ksiazki | wyniki objete ochrong praw autorskich
i prasa
Przemysty design, architektura, wyniki oparte na prawach autorskich,
kreatywne reklama moga wykorzystywac¢ takze inne formy
. ochrony, np. znak towarowy
§ wykorzystanie umiejgtnosci tworczych
2 i kreatywnych ludzi z przemystow
i‘l kultury niezbgdne w tym sektorze
s Przemysty produkcja sprzetu elek- -
% powigzane tronicznego wykorzy-
” stywanego do odbioru
kultury (MP3, PC, telefony
komorkowe)

Zrédlo: opracowanie whasne, na podstawie: The Economy of Culture in Europe (2006).

Kreatywno$¢ staje si¢ dzi§ jednym z najistotniejszych czynnikow rozwoju
wspotczesnego miasta w ramach omawianych przemystow kultury. Rozwijaja si¢
one w miastach o najwigkszej zdolnosci adaptacyjnej, najczesciej gdy firmy potozo-

Y Znaczenie gospodarcze sektora kultury. Wstep do analizy problemu. Raport koricowy, Instytut
Badan Strukturalnych, Warszawa 2010, s. 6.

15 The Economy of Culture in Europe, study prepared for the European Commission (Directo-
rate-General for Education and Culture), October 2006, http://www.keanet.eu/ecoculture/executive
summary_en.pdf, dostep: 19.05.2013.
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ne w znacznej bliskos$ci, np. w jednej dzielnicy, nawigzuja wspdlprace, a takze gdy
wtadze publiczne wykazuja niezbgedng pomoc. W przypadku przemystéw high-tech
istotna jest takze rola wiodacych uniwersytetow specjalizujacych si¢ w dziedzinie
przemystow kultury'®. Przemyst kreatywny to zréznicowany sektor gospodarki wy-
twarzajacy dobra i ustugi o zawartosci artystycznej i kreatywnej dla szerokiej pu-
blicznosci. Wptywa m.in. na jako$¢ zycia, poczucie tozsamosci, rozwoj turystyki'’.
Tradycyjne sektory gospodarki tracg na znaczeniu, a ,,produkt kulturalny” staje si¢
jednym z najwazniejszych wyznacznikow wzrostu metropolitalnego'®. Za A.J. Scot-
tem uwarunkowania konkurencyjno$ci miast w dziedzinie wytwarzania kultury to":

1. Wysoki poziom technologiczny i wysokiej jako$ci wzornictwo. Wspolczes-
nie taczy si¢ zaawansowane technologicznie rozwigzania komputerowe z dziatalno-
$cig artystyczna.

2. Zaplecze edukacyjne: od powszechnej edukacji w dziedzinie kultury po wys-
pecjalizowane os$rodki doskonalenia talentow.

3. Kapitat spoleczny i wzajemne zaufanie.

4. Zaplecze finansowe: bankowe, kredytowe, ubezpieczeniowe.

5. Strategiczne myslenie 1 projektowanie rozwoju miasta i jego regionu
uwzgledniajace uwarunkowania wystepujace na globalnym, konkurencyjnym rynku
produktow kultury.

Wsrdd najczesdciej przyjmowanych czynnikow do oceny potencjalu kreatywne-
g0 miasta przyjmuje si¢:

— ilos¢ i jakos¢ instytucji kulturalnych: teatrow, muzedw, zabytkow itp.;
— atrakcyjnos$¢ turystyczna;

— marka miasta;

— atrakcyjno$¢ budowli historycznych i wspotczesnych;

— jakos¢ ustug publicznych, w tym komunikacji;

— stan srodowiska naturalnego;

— przemyst kreatywny;

— atrakcyjno$¢ miasta jako miejsca zamieszkania.

Poniewaz przemysty kreatywne generujg atrakcyjng oferte dla nowych miejsc
pracy, tworzone sg przez ludzi kreatywnych, zazwyczaj wolnych zawodoéw, skupiaja
sie¢ w okreslonych dzielnicach, najczgsciej w srodmiesciach i centrach miast. Sg co-
raz czesciej postrzegane jako czynnik napedowy kreatywnej gospodarki, moga sta-
nowi¢ wiec swoiste narzgdzie rewitalizacji centrow miast, starych dzielnic o zanie-

¢ G. Gorzelak, Miasto jako przedmiot badan ekonomii, [w:] Miasto jako przedmiot badan nauko-
wych w poczgtkach XXI wieku, red. B. Jalowiecki, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2008,
s.921in.

7 M. Matusik, Potencjal gospodarczy, innowacyjny i kreatywny wybranych metropolii europej-
skich, [w:] Kreatywne miasto — kreatywna aglomeracja, red. A. Klasik, Wydawnictwo AE w Katowi-
cach, Katowice 2009, s. 50.

18 Tamze.

19 A.J. Scott, The Cultural Economy of Cities, Sage Publications, London, Thousand Oaks, New
Dehli 2000, [cyt. za:] G. Gorzelak, wyd. cyt.
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dbanej, zdematerializowanej tkance miejskiej; narzgdzie regeneracji wykluczonych
srodowisk spotecznych oraz rewitalizacji obszarow poprzemystowych?’. Niektorzy
autorzy zwracajg uwage na swoisty proces ,.kulturowej gentryfikacji”, kiedy artysci
wykupuja i kolonizujg stare, zniszczone nieruchomosci, a w efekcie powstaja galerie
sztuki, ekskluzywne lofty*'.

Wedtug koncepcji przedstawianej przez R. Floride kreatywne miasta to takie,
ktore sa atrakcyjne i zamieszkiwane przez klas¢ kreatywng. Zdaniem Floridy tylko
niektore miasta sg w stanie przyciagna¢ klas¢ kreatywna, a w konsekwencji prze-
myst wysokiej technologii, ktory w jego opinii lokalizuje si¢ tam, gdzie znajdzie wy-
soko wykwalifikowanego pracownika. Sg to miejsca, ktore wyksztatcity specyficzne
warunki zycia, pracy i rozrywki, miejsca tolerancyjne i otwarte, przyjazne nowo
przybylym. Florida wyréznia cztery kluczowe dla wspotzawodnictwa miast atuty.
Przede wszystkim miasto musi zaoferowa¢ mieszkancow rekreacje i wypoczynek,
wysoka jakos¢ srodowiska w postaci czystej wody, powietrza, niskiej przestepczo-
$ci, odpowiednig atrakcje kulturalng oraz mozliwo$¢ wspotistnienia obok siebie roz-
nych stylow zycia (r6znorodno$¢). Ludzie kreatywni stanowiacy site napgdowa kre-
atywnego miasta chcg przebywacé z ludzmi podobnymi do siebie, s3 mobilni, szukaja
miejsc zgodnych z kreatywnym etosem, a kapitat z kolei przemieszcza si¢ tam, gdzie
jest potencjat ludzi kreatywnych.

Kreatywne miasto pojawia si¢ takze w koncepcji miasta innowacyjnego. Mia-
stem innowacyjnym jest taka jednostka osadnicza o statusie miasta, ktérego miesz-
kancy i instytucje (przedsigbiorcy) konsekwentnie i systematycznie zorientowani
sa na tworzenie wiedzy, dzieki czemu tworzg warunki do ksztaltowania nowych
idei, pomystow, rozwigzan organizacyjnych oraz technologii??. Miasto innowacyjne
to ostatni etap ewolucji miasta, ktore w ramach istniejacych instytucji, procedur i
klasy kreatywnej wdraza rdznego strategie czastkowe, aby osiggnaé wczesniej wy-
znaczone cele w postaci: wiedzy, wykwalifikowane;j sity roboczej, klasy kreatywne;j,
ludzi uczacych si¢, nowoczesnych technologii, ludzi nauki, pomystoéw, koncepcji,
idei, nowoczesnych menedzerow samorzadowych, srodkéw finansowych na nowe
inwestycje®. A. Szromnik w procesie dochodzenia do miasta innowacyjnego wy-
roéznia kilka faz?*: miasto tradycyjne, miasto przedsi¢biorcze, miasto uczace sie,
miasto kreatywne, miasto innowacyjne. Najbardziej wspolczesne formy reprezen-
tuja trzy ostatnie fazy. Miasto uczace si¢ jest zorientowane na przygotowanie no-
wych, wysoko wykwalifikowanych specjalistow, skoncentrowane na nauce i wy-

20 A. Klasik, wyd. cyt., s. 33.

2 A.C. Pratt, Creative cities: the cultural industries and the creative class, http://eprints.lse.
ac.uk/20704/1/Creative_cities (LSERO_pre-print).pdf.

2 A. Szromnik, Miasto innowacyjne w strategii pozycjonowania jednostek osadniczych, [w:] Mia-
sto innowacyjne. Wiedza, przedsigbiorczos¢, marketing, red. Z. Makieta, A. Szromnika, ,,Studia KPZK
PAN” 2012, t. CXLI, s. 82.

» Tamze.

% Tamze.
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ksztalceniu. Wtadze samorzadowe stwarzajg warunki do funkcjonowania osrodkéw
naukowo-badawczych oraz zatrudnienia najlepszych fachowcow. Z kolei osrodki
naukowo-badawcze, edukacyjne, centra wdrozen nowych technologii moga istnie¢
dzigki nagromadzonym zasobom klasy kreatywnej — ludzi nauki, tworcow, artystow,
przedsigbiorcow, przedstawicieli wolnych zawodow. Miasto uczgce si¢ przeksztalca
si¢ w miasto kreatywne, o ktorym stanowig kreatywni mieszkancy, kreatywne wla-
dze, kreatywne instytucje. Kreatywnos$ci sprzyjaja wyksztalcone przez lata zasoby
wiedzy. Ostateczng forma tej ewolucji jest miasto innowacyjne®.

Kwestia kreatywnosci staje si¢ coraz czegsciej zauwazalna w ramach polityki
regionalnej i miejskiej. Jednym z istotniejszych dokumentow zwracajacym uwage
na te kwestie jest The Economy of Culture in Europe przygotowany na szczeblu
UE, ktory wskazuje, w jaki sposob sektor kultury przyczynia si¢ do realizacji celow
Strategii Lizbonskiej (jest silnie skorelowany z sektorem ICT, przyczynia si¢ do
przyciggania inwestycji i turystow, jest narzedziem spotecznej integracji, sprzyja
wigc zwigkszaniu spojnosci w Europie). Jako wnioski i rekomendacje dla przysztej
polityki regionalnej UE autorzy raportu proponuja w ramach programow ramowych
i funduszy strukturalnych rozwija¢ postawy kreatywne, zwigksza¢ wspotprace mig-
dzy sektorem kreatywnym i MSP oraz wspiera¢ zmiany cyfrowe (digital shift), aby
w pelni wykorzystywaé mozliwosci, jakie dajg postgpujace innowacje technologicz-
ne. Ponadto proponowane zmiany powinny dotyczy¢ wsparcia mobilno$ci artystow,
dostosowania standardow rachunkowosci w celu ulatwienia wyceny warto$ci niema-
terialnych i prawnych, promowania kreatywnych postaw, zwigkszenia finansowania
inwestycji w aktywa niematerialne. Z kolei w 2010 r. Komisja Europejska przygo-
towata dokument Green Paper. Unlocking the Potential of Cultural and Creative
Industries®® w ktorym podkres$la potencjal i znaczenie przemystoéw kreatywnych dla
przysztego rozwoju i wzrostu konkurencyjnosci Europy, a takze dla osiagnigcia ce-
16w nowej Strategii Europa 2020. Mozna znalez¢ tutaj odniesienia do budowania
marki panstw, regionow, miast, rozwoju technologii ICT, ksztatcenia przez cate zy-
cie, innowacyjnych produktow, ustug i technologii zwigzanych z rozwojem zréwno-
wazonym, a takze dialogu miedzykulturowego i budowania wspolnoty.

3. Kreatywny Wroclaw

Polskie miasta coraz cze¢sciej siggaja po kategori¢ kreatywnosci w swoich strate-
giach rozwoju. Polska jako kraj ma potencjal w sferze przemystoéw kreatywnych, co
potwierdza raport UNCTAD Creative Economy Report 2010°’. W ciagu szesciu lat
Polska przeskoczyta z miejsca 24. na 17. wérdd eksporterow rynku przemystow kre-
atywnych. Jednym z filaréw polskiego eksportu jest wzornictwo. Polska jest jednym

25 Tamze, s. 86.

2 Green Paper. Unlocking the Potential of Cultural and Creative Industries, European Commis-
sion, COM(2010) 183 final, Brussels, 27.04.2010.

27 Creative Economy Report 2010, http://unctad.org/en/Docs/ditctab20103_en.pdf.
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z trzech krajow UE, ktory utrzymuje dodatni bilans w handlu zagranicznym produk-
tami sektora kreatywnego®®. Warto$¢ dodana sektora przemystow kreatywnych w
Polsce wyniesie w 2013 r. 17 mld EUR, co da 5,2% PNB¥.

Stolica Dolnego Slaska z uwagi na to, iz lezy na przecigciu szlakow komunika-
cyjnych i od wieko6w ma znaczny potencjat spoteczno-kulturowy, moze pretendowac
do rangi miasta kreatywnego. Wybor takiej strategii jest bardzo mocno podkreslany
przez wiadze miasta. Prezydent Rafal Dutkiewicz do floridowskiej koncepcji 3T
dodaje czwarte: tozsamos$¢, stwierdzajac, iz: ,tolerancja jest tym prawdziwsza im
silniej jest zakorzeniona we wlasnej tozsamosci, a miasta wspotczesne takze do toz-
samos$ci powinny przywigzywa¢ duza wage™. Inicjatywa rozpoczeta we Wrocta-
wiu w roku 2011 przez Agencje Rozwoju Aglomeracji Wroctawskiej jest Creativro.
Ma ona na celu wsparcie wroctawskich firm zajmujacych si¢ mediami cyfrowymi.
W projekcie udziat wezmg 4 firmy: Can’t Stop Games (lider w dziedzinie gier spo-
lecznosciowych), Techland (elektroniczna rozrywka), Tequila Mobile (gry i aplika-
cje) oraz Xantus (studio animacji)*'. Inicjatywa ma przyciagna¢ kapitat intelektualny
i upowszechni¢ wizerunek miasta jako lidera branz kreatywnych.

Wedtug rankingu Brief of Poland Wroctaw zajmuje pierwsze miejsce wsrdd pol-
skich miast. Zaraz za nim znajduje si¢ £6dz i Poznan. Pierwsze miejsce Wroctawia
jako miasta kreatywnego to efekt takich wydarzen, jak: dzien zyczliwos$ci, Wroclove
czy wystawa ,,Europa to nasza historia”?. Wroctaw bedzie Europejska Stolica
Kultury 2016. Aglomeracja wroctawska to miejsce lokalizacji ustug finansowych
w Polsce (bankowos$¢, ustugi audytorskie i leasingowe, windykacja nalezno$ci),
ustug elektronicznych (HP, Google, Nokia-Siemens, LG i inne) oraz siedziba mig-
dzynarodowych koncernow samochodowych (Volvo, Wabco, Toyota), $wiatowych
centrow badawczo-rozwojowych i ustugowych (Siemens, Capgemini, HP, Maco-
pharma) czy producentow AGD (Whirlpool, Fagor Mastercook, Electrolux). Wro-
ctaw ma potencjal, aby rozwija¢ przyjeta strategie i sta¢ si¢ miastem kreatywnym.
Jest to niewatpliwie miasto akademickie, atrakcyjne turystycznie i kulturowo, z duza
liczba wydarzen kulturalnych i inicjatyw o charakterze cyklicznym.

4. Podsumowanie

Kreatywno$¢ staje jedng z najbardziej pozadanych cech XXI wieku. Aby rozwijac¢
postawy kreatywne, muszg istnie¢ (zosta¢ stworzone) odpowiednie ramy w postaci
edukacji, kultury, a takze odpowiednich cech przestrzeni. Zdaniem Ch. Landry’ego,
ta ostatnia cecha ma marginalny wptyw, z kolei u R. Floridy miejsce (jego jakos¢)

28 http://www.portfel.pl/pdf/art10868.

¥ Creative Economy Report...

30 Wroctaw — miasto czterech T, http://www.rp.pl/artykul/620842.html, dostep: 3.03.2011.

3 http://www.tuwroclaw.com/wiadomosci,wroclaw-chce-byc-stolica-branzy-kreatyw-
nej,wia5-3273-9290.html.

32 http://www.creativeclass.com/rfcgdb/articles/Brief 116 _B4P.pdf.
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jest kluczem do sukcesu spoteczno-ekonomicznego, a stworzenie odpowiedniego
srodowiska tworczego jest podstawa sukcesu miasta. Dla jakoSci zycia w miescie
coraz wigkszego znaczenia nabierajg kwestie kultury rozrywki, a takze odpowiednia
infrastruktura. To pokazuje zmiany zachodzace w mysleniu o przestrzeni miejskie;j i
o uwarunkowaniach rozwoju wspotczesnego miasta. Miasto to nie tylko jednostka
funkcjonalna z wydzielonymi sferami do pracy i wypoczynku, jak w koncepcji Le
Corbusiera, ale kreatywne miasta widziane przez pryzmat okreslonych, charaktery-
stycznych symboli i znakdw, przyciagajace klase kreatywna, wykorzystujace swoj
endogeniczny potencjat. Miasta sukcesu, zgodnie z koncepcja Landry’ego to miej-
sca zroznicowane, tolerancyjne i artystyczne.
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CREATIVE CITY CONCEPT IN THEORY AND PRACTICE

Summary: In modern conditions of development the quality of human capital in the city
increasingly become the subject matter. Based on the work of R. Florida, Ch. Landry and
J. Howkins one can point the concept of creative city. It is a city that uses wildly understood
creativity to build competitive advantage. Creativity is nowadays one of the most important
factors in modern city development in the so-called cultural industries.

Keywords: creative city, creative industries, cultural industries.





