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1. Grafia o sztucznym demosie, czyli grafomania

Pierwsze prace nazywane dzisiaj statystycznymi dotyczyty zbiorowo-
sci ludzkich nazywanych z tacinska populacjami. Samg nauke o cha-
rakterze ilosciowym poczatkowo nazwano demologig, pdzniej demo-
grafig, od greckiego slowa demos oznaczajacego lud. Demografia jest
wiec nauka dostojna nie tylko ze wzgledu na swe metody i zastosowa-
nia, ale jej dostojenstwo potwierdzajg i wiek, i to, ze dotyczy ona rze-
czy najcenniejszej, a mianowicie zycia cztowieka. To, ze populacjami
zaczgto z biegiem czasu nazywac zbiorowosci innych istot Zyjacych,
mozna zrozumie¢ i w pelni zaakceptowac. Nazywanie populacjami
zbiorowosci przedmiotow wytworzonych czy wyprodukowanych przez
cztowieka 1 niemajacych nic wspdlnego z zyciem, a ich opis nazywac
demografia, 1 do tego traktowac to jako nauke, mozna by uzna¢ za aber-
racj¢ uzycia rozumu ludzkiego. Ale, jak zwykle, sady pochopne moga
by¢ dalekie od prawdy. Wiadomo, ze prawie wszystkie firmy narazone
sa na ryzyko bankructwa. Od dos¢ dawna wiadomo, Ze firmy majg oso-
bowos¢, jest ona nadawana w majestacie prawa, wiadomo jest tez od
dawna, ze wigkszos$¢ cech tej osobowosci to cechy psychopatyczne.
Mimo wysitkow nie opracowano jednak zadowalajacej teorii zaktada-
nia 1 upadku firm. Zupelnie niedawno w polskim czasopi$mie o randze
mi¢dzynarodowej doniesiono o odkryciu o tym, ze ,,The interesting in-
terpretation of the theory of development and bancruptcy of firms is
based on the biologic theory developed by Darwin”. Odkrycie to, mato
jeszcze znane, pozwolilo rozwigza¢ wiele probleméw zwigzanych z
»Zyciem” firm; tak, z Zyciem, bo w mys$l tej nowej teorii one zyja! Nowe
spojrzenie pozwolito udowodni¢ fundamentalng rownos¢:

on(t,a) , on(t,a) _ _
. ot = n(t,a),
gdzie:

n(t, a) = aN(t,a)

— gestos¢ rozktadu wieku zycia w populacji firm.
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Curiosum: funkcja N(¢, @) przybiera wartosci ze zbioru liczb cat-
kowitych, zdefiniowano ja jako ,,a number of companies which in mo-
ment ¢ are not older than a, [...] n(¢, a) represents number of companies
which in moment ¢ are in age a”. Ta niby gestos¢ definowana jest jako
pochodna funkcji catkowito-liczbowe;.

Takie samo roéwnanie stosowane jest w badaniach dynamiki uktadu
krwinek czerwonych, wigc, jak tatwo zauwazy¢, za pomocg tak proste-
g0, jednego réwnania tworcom nowej (pan)teorii udato si¢ opisa¢ za-
réwno rozwdj oraz bankructwo firm, jak i urodzenia oraz zgony ludzi,
a takze powstawanie i zanikanie czerwonych cialek krwi.

Zyja nie tylko firmy, ale i produkty przez nie wytwarzane. W popu-
larnym podrgczniku z logistyki czytamy bowiem: ,,Przedziat czasu od
wprowadzenia produktu na rynek do momentu jego wycofania z rynku
nazywamy cyklem zycia produktu”. Wyro6znia si¢ trzy fazy tego cyklu:
produkt jest ,,gwiazda”, jest ,,krowa dojng”, a w schytkowym okresie
zycia jest ,.kulag u nogi”. Stowo ,,cykl” jest pochodzenia greckiego
oznaczajgcego koto. Marketingowcy, moéwigc o trzech fazach cyklu zy-
ciowego produktu, maja na uwadze doczesne rynkowe zycie produktu,
nie wykluczajac 1 dalszego, pozarynkowego zycia. Wielkie odkrycia
naukowe powstaja w wyniku zaobserwowania analogii. Wiadomo od
dawna, ze zywe istoty majg inteligencj¢. Wystarczyto zastosowaé pod-
stawowg regute wnioskowania logicznego, modus ponens, aby stwier-
dzi¢: skoro produkty zyja, maja wiec inteligencje. Pierwszym odkryw-
ca jest niewatpliwie J. McCarthy, on to bowiem po raz pierwszy
zauwazyl, ze jego termostat ma inteligencje, co prawda nie bardzo wy-
soka, bo przekonania jego termostatu dotycza tylko temperatury oto-
czenia. Ale profesor S. Bamberg wynalazla ,,inteligentne wkiadki do
butow wspolpracujace z aplikacjg na smartfona, ktére informujg uzyt-
kownika, czy jego chod jest poprawny”. Gdy czytamy informacje
o butach inteligentnych czy klinach do majtek ,,odstraszajacych bakte-
rie”, to mozna by mysle¢, ze to sztuczki marketingowcow, ktorych stac
na wszystko, aby omgli¢ naturalng inteligencj¢ konsumenta. Alez skad!
Na AGH jest katedra, ktora ,,prowadzi prace i badania naukowe nad
zastosowaniem materiatéw inteligentnych w réznorodnych obiektach
technicznych”. Materiaty takie, jak informuje ta katedra, ,,posiadajg ce-
chy sensora, procesora i urzadzenia wykonawczego”. W 2006 r. obro-
niona byla praca doktorska ,Mechatroniczne cztony wykonawcze
z zastosowaniem materiatoéw inteligentnych”. Mechatronika za$ jest
»synergiczng kombinacja mechaniki precyzyjnej, elektronicznego ste-
rowania i systemowego mys$lenia przy projektowaniu produktow i pro-
cesoOw produkeyjnych”. Niedawno przeczytatem w Internecie, ze caty
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budynek, w ktorym w jednej z sal miatem wyktad, jest inteligentny,
stuchacze, ktorzy przyszli, byli tez inteligentni. Tak jak w dowcipie:
przyszia baba do lekarza. Zartowaé jednak nie mozna, oto naktadem
Polskiej Akademii Nauk wydano w 2013 r. prace, w ktorej prawie dzie-
sigtka profesordéw specjalizujacych si¢ w specjalizacjach inteligentnych
pisze powaznie o ,,dylematach polityki innowacyjnej zorientowanej na
inteligentne specjalizacje”.

2. Religia i zaklecia statystyczne

W sierpniowym numerze czasopisma ,,The American Statistician”
z 1985 r. ukazat si¢ wielce zabawny, ale jednocze$nie 1 smutny, artykut
pt. The religion of statistics as practiced in medical journals. Autor tego
artykutu D.S. Salzburg informuje czytelnikow, ze po 17 latach kontak-
tow z lekarzami odkryt, ze wielu z nich jest wyznawcami religii o na-
zwie ,,statystyka”. Gtownym celem tej religii jest oczywiscie zbawie-
nie, ktore osiaggna¢ mozna poprzez publikacje w czasopismach z
wysoka punktacjg. Przektada si¢ to nie tylko na awans, wyzsze zarobki,
ale takze zycie po$miertne zapewnione poprzez cytowania. Podstawo-
wy rytual tej religii to hunting for p-value, wsparty uzywaniem ma-
gicznych zakle¢ w postaci significant 1 stosowaniem tajemnych zna-
koéw: SD, SE, NS. Warto$¢ statystyki wprowadzonej przez Fishera nie
musi by¢ wcale podawana, zupetnie wystarczy NS. A najlepiej uzy¢
znaczkow * lub ** a *** jest to juz mirabili dictu! Do wyznawcoOw
z dyplomami lekarskimi thumnie przylaczyli si¢ psychologowie, jed-
nak ich wyznanie trudno na razie scharakteryzowac za pomocg normal-
nej polszczyzny. Jako przyktad niech postuzy badanie, jakie przepro-
wadzita pewna grupa pod przewodem znanego psychologa z tytutem
1 kompetencjami. Badaniem obj¢to 2503 osoby bezrobotne. Dokonano
pomiaru ich samooceny, ktdra byta ,,mierzona za pomoca Skali Sa-
mooceny Rosenberga (0-8), w tlumaczeniu Czapinskiego (1994),
M=15,26; SD =,19; o. = ,736; korelacja miedzypotowkowa — ,51; wspot-
czynnik korelacji Spearmana—Browna = ,67; 0, cz. 1 =,59; a, cz. 2 =,64”.
Juz i to by wystarczyto do zilustrowania zakle¢ statystycznych stoso-
wanych przez psychologow. Ale warto zacytowaé wynik badania doty-
czacy poczucia szczescia tych bezrobotnych. ,,Dzienny czas poczucia
szczgscia wptywa pozytywnie (beta = ,15; r = ,46; sr = 11; F = 29,17;
p < ,001), a dzienny czas poczucia nieszczescia wplywa negatywnie
(beta=—,16; r=—,46; sr=—,12; F=34,78; p <,0001) na og6lne poczu-
cie szczgscia w ostatnich dniach. Ten wynik ma charakter logiczny
1 trudno byloby spodziewac si¢ innego”.
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znaczkami. Podobne zaklecia wystepuja nawet w pracach publikowa-
nych w znanym polskim czasopismie statystycznym. Na c6z by si¢ zda-
o proste twierdzenie, ze ,,podejmujgc decyzje o zakupie piwa konsu-
ment nie ma najczgsciej czasu na analize wszystkich dostgpnych na
rynku marek”, gdyby nie zostalo to potwierdzone poprzez istotnosé
wspotczynnikodw beta i R-kwadrat. Aby to wykazac, przeprowadzono
stosowne badania, w ktorych ,,Zalozono nast¢pujaca hipoteze — wigk-
szy wptyw na decyzje o wyborze marki wywierajg argumenty emocjo-
nalne niz racjonalne” (pogrubienie tekstu dodano), w wyniku badania
(statystycznego) wykazano migdzy innymi, ze ,,warto$¢ wspotczynnika
S w przypadku afektu, jak 1 postawy przybiera wartosci ujemne”. Wy-
nik ten wyjasniono tak: ,,im wigksza odlegto$¢ konsument — marka Per-
ta, tym mniejsza postawa i afekt do Perty”. Prawdziwa peretka!

Od 2011 r. realizowano projekt europejski dotyczacy modernizacji
statystyki, pewnie juz go zakonczono, ale w 2011 r. informowano, w
jednym z polskich czasopism statystycznych, iz w jego realizacji ,,bie-
rze udziat 8 narodowych instytucji statystycznych z: Grecji, Niderlan-
dow (sic!), Norwegii, Polski, Szwecji, Szwajcarii, Wegier i Wtoch”.
Strona polska byla liderem tworzenia dwodch rozdzialow podrecznika,
proponujac wiele innowacji. ,, W zakresie imputacji opartej na dawcach
danych skoncentrowano si¢ na imputacji losowej oraz niektorych meto-
dach deterministycznych, prowadzacych do wyboru najlepszego dawcy
— w tym rangowej, jak rowniez opartej na odlegtosciach biorcow od
dawcow”. Tym razem jest tajemne uzywanie my$lnika i pojecia odleg-
tosci. Recenzenci z cata pewnoscig wiedzieli, ze w zakleciach tych jest
glebszy sens. Na tym przeciez polega sens statystyki.

Chcialoby si¢ zapytac, czy jest jaki§ sens przypominania, iz Polacy
nie gesi, jesli tak powszechne jest geganie ze strony zaréwno politykow,
jak 1 intelektualistow? Intelektuali$ci pracujg na swoj wtasny wstyd, po-
litycy zas$ uzupekniaja niechlubng liste tzw. polskiego dokumentu wsty-
du, ktorej tytut nadat ostatni premier przedwojennej Polski, proszac
Roosevelta o pozyczke 100 dolaréw na ratowanie swego zycia, a ktorej
Sikorski mu odmowit. Na $§wiecie ludzie ubezpieczaja si¢ na wypadek
wypadku, ale w Polsce sam wypadek si¢ ubezpiecza. Tak bowiem naka-
zuje ustawa, uchwalona przez postéw Sejmu polskiego 1 podpisana
przez Prezydenta panstwa polskiego. Na moje sugestie spolszczenia tek-
stu, obywatele majacy kompetencje z ubolewaniem stwierdzali, ze usta-
wy zmieni¢ nie mozna. Wypadek i tej wpadki bedzie wiec bezpieczny.





