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INNOWACJE A ROZWOJ TURYSTYKI
NA OBSZARACH WIEJSKICH

Innowacja jest korzeniem w ewolucji
systemu ekonomicznego, glownym
ogniwem zmian i kreatywnej destrukcji

J. Schumpeter

1. Wstep

Zdolnos¢ do tworzenia i absorbowania innowacji A. Pomykalski nazwat naj-
wiekszym wyzwaniem XXI w., akcentujac teze, ze wydajnosé, konkurencyjnos¢ i
rozw6j wymiany handlowej sa skorelowane z rozwojem innowacji [9, s. 6], z
wprowadzeniem na rynek czego$ nowego jako odzewem na uswiadamiane, lub
jeszcze nie, potrzeby nabywcow. P. Kotler akcentuje, ze innowacje odnosza si¢ do
dowolnego dobra, ustugi, ktdre sa postrzegane jako nowe [5, s. 322], dodajac, ze
wspodtczesny krajobraz ekonomiczny ksztattuja dwa podstawowe czynniki: rozwdj
i globalizacja [4, s.18]. P. Drucker postrzega innowacje takze w aspekcie ewolucji
zwiazkow ekonomiczno-spotecznych, dotyczacych zachowania si¢ wszystkich
ludzi wystepujacych w roli nabywcdow, konsumentéw, producentéw czy takze oto-
czenia spoteczno-kulturowego [1, s. 42].

Uwzgledniajac warto$¢ dodana jako kierunek innowacji, nalezy bra¢ pod uwa-
g¢, ze przewage nad innymi podmiotami rynku mozna osiagna réwniez poprzez
odregbnos¢ i dywersyfikacje, a polaczenie innowacji z rozwojem gospodarczym
(np. obszaréw wiejskich) pozwala zmniejszy¢ ekonomiczne dysproporcje miedzy
regionami, co jest zbiezne z celem polityki regionalnej w Unii Europejskiej, nie
pozbawiajac ich unikalnosci i oryginalnosci [2, s. 42, 89].

Rada Europy juz w 1999 r. przyjela kilka strategicznych kierunkéw rozwojo-
wych jako scenariusz postepu i innowacji. Zaliczono do nich tworzenie warunkow
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zréwnowazonego rozwoju oraz traktowanie wiedzy i innowacji jako dziatania prio-
rytetowe [10, s. 66].

Celem artykulu jest ukazanie wplywu innowacyjnosci na ksztaltowanie pro-
duktu turystycznego obszarow wiejskich, innowacyjnosci postrzeganej w aspekcie
technicznym, spofecznym i kulturowym.

2. Innowacje a obszary wiejskie

Obserwujac zmiany zachodzace na obszarach wiejskich Polski oraz trendy do-
tyczace rozwoju turystyki mozemy przedstawi¢ nowy sposob myslenia o innowa-
cyjnosci obszaréw wiejskich. Wies nie jest juz utozsamiana tylko i wylacznie z
rolnictwem, z wytwarzaniem zywnosci. Tradycyjny model rozwoju wsi poprzez
urbanizacj¢ i rozwoj rolnictwa, jak stwierdza J. Majewski, okazat si¢ mato efek-
tywny. Wie$ potrzebuje nowych rozwiazan, pomystéw innowacyjnych akcentuja-
cych rolnictwo jako wazny czynnik wzrostu ekonomicznego, ale dostrzegajacych
jednoczesnie sSciste jego powiazanie z wieloma dziedzinami gospodarki zdywersy-
fikowanej wsi [6, s. 49-50].

Tabela 1. Z czym kojarzona jest wies
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[";i ;Zé’i:.cyc 19-25 lat 11,8 59 | 647 17,6 0,0
J 26-35 lat 333 8,3 41,7 17,2 0,0
na pozycji 1
(najwazniejsza) 36-50 lat 7,9 25,2 42,2 24,8 0,0
powyzej 50 lat 18,9 37,5 18,9 14,1 8.7
ogbiem 13,6 30,6 25,4 22,0 6,9
Procent os6b 15-18 lat 14,6 30,1 13,9 28,6 14,6
wskazujacych 19-25 lat 59 353 23,2 35,3 0,0
ten rodzaj 26-35 lat 16,7 25,0 16,7 25,2 8,3
na pozycji 2 36-50 lat 16,3 24,6 33,4 7,9 16,7
powyzej 50 lat 15,9 34,5 273 8.9 9,1

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie badan ankietowych.

Coraz czesciej, co potwierdzaja badania begdace nieodzownym elementem in-
nowacyjnosci, akcentowany jest ekologiczno-turystyczno-rekreacyjny charakter
wsi. Autorzy niniejszego artykutu przeprowadzili w 2005 r. badania, ktorymi objeli
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176 mieszkancéw wojewodztwa podkarpackiego, wskazujac (tab. 1), ze wie$ nie
jest juz tylko i wylacznie kojarzona z rolnictwem i dostarczaniem zywnosci, ale
coraz czgsciej interpretowana jest jako miejsce wypoczynku, posiadajace szczegol-
nie wartosciowy krajobraz.

Dla 44,1% respondentow wie$ kojarzy si¢ przede wszystkim z rolnictwem
wyprzedzajac atrakcyjny krajobraz (20,3%), miejsce wypoczynku (16,9%) i pro-
ducenta zywnosci (15,2%). Dziedzictwo kulturowe bylo wykazywane na dal-
szych pozycjach. Przygladajac si¢ interpretacji wynikow w poszczegdlnych gru-
pach wiekowych, widzimy, ze z dziatalnoscig rolnicza w najwiekszym stopniu
utozsamia wie$ segment 19-25 lat, a z turystyka i rekreacja osoby w wieku 26-35
lat oraz 15-18 lat.

Badania przeprowadzone przez zespdt pod kierownictwem J. Bukatly-Rylskiej
[8, s. 44-47] wskazuja, ze typ wsi ekologiczno-turystyczno-rekreacyjny wywotuje
pozytywne skojarzenia w 79,9% badanej populacji. Typ ten znalazt najwiecej
zwolennikéw wsrdd oséb pomigdzy 25 a 39 rokiem Zzycia, co potwierdza, ze cechy
rekreacyjne wsi przyciagaja uwage oséb mlodych.

W pofaczeniu z nowym wizerunkiem turystyki wiejskiej, ktora nie ograni-
cza si¢ juz tylko do ustug noclegowych i zywieniowych, lecz opierajac sie
na inwentaryzacji waloréw przyrodniczych, antropogenicznych i infrastruktu-
ralnych oraz na potrzebach turystéw, wyznacza nowe kierunki rozwoju turys-
tyki na obszarach wiejskich, analiza mocnych i stabych stron oraz szans i za-
grozen rozwoju turystyki pozwala stwierdzi¢, ze wizerunek turystyki na po-
czatku XXI w. w duzym stopniu begdzie uzalezniony od powstania i wsparcia
konkurencyjnych, innowacyjnych i wysokiej jakosci produktéw turystycznych,
silnie identyfikowanych z regionem i ksztaltowanych w mysl zasad rozwoju
zréwnowazonego.

3. Potrzeby turystéw jako czynnik innowacji

Obszary wiejskie w Polsce to wielkie bogactwo t roznorodnos¢ krajobrazow,
zapachéw i smakdw, mnogos¢ kultur, historii, zwyczajow, styléw Zycia oraz
oferta zielonych przestrzeni, ciszy i spokoju. To wszystko sprawia, ze kreujac
wizerunek produktu turystycznego wsi, nie mozemy si¢ podda¢ jednemu mode-
lowi tworzenia oferty, lecz zaakcentowa¢ innowacyjno$¢ przejawiajaca si¢ w
odpowiedzi na potrzeby turystow przebywajacych na wsi. Nalezy wigc stworzy¢
produkt dajacy gosciom mozliwo$¢ samorealizacji, przedstawi¢ im oferte zgodna
z ich potrzebami.

Przygotowujac produkt turystyczny polskiej wsi, nalezy uwzglednic¢ prefe-
rowane sposoby zachowan turystow (tab. 2). Uwzgledniajac wyniki badan, z
jednej strony, i przedstawiajac turystom produkt, ktorego poszukuja, z drugiej,
w wigkszym stopniu bedziemy innowacyjni. Z danych tab. 2 wynika, ze turysci
preferuja poznawczy i rozrywkowy sposdb zachowan. 76,7% ogélu respon-



675

dentéw wskazuje, ze w czasie podrézy pragnie poznac ,Swiat” i specyfike ob-
szarow wiejskich, ich histori¢, legendy oraz specyfike produkcji, poznaé orygi-
nalne ogrody zoologiczne i botaniczne. Poznawczym stylem zachowan naj-
mniej zainteresowane sg osoby w wieku 26-35 lat, ktére w wigkszym stopniu
podkreslaja ,,rozrywkowy i przygodowy” charakter wypoczynku, wskazujac
potrzebe stworzenia specyficznej oferty $rodowisk wiejskich: akcentujacych
oryginalng baz¢ gastronomiczna, ofert¢ ,,szko! przetrwania”, a takze wypoczy-
nek ,,z adrenaling”.

Tabela 2. Preferowany sposéb zachowania turystéw
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Osoby w wieku 15-25 lat 83,3 16,7 41,7 16,9 419 | 41,0 58,3
Osoby w wieku 26-35 lat 43,8 18,8 31,3 25,0 38,5 [ 502 75,5
Osoby w wieku 36-50 lat 92,3 30,8 23,1 53,8 00 | 46,2 30,8
Osoby pow. 50 lat 89,5 26,3 36,8 36,8 0,0 | 42,1 47,4

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan ankietowych.

Przygladajac sie typom zachowan w srodowisku przyrodniczym (tab. 3), wi-
dzimy, ze respondenci w hierarchii waznosci na pierwszym miejscu wskazuja
giownie: gorskie wedrowki, spacery po lesie, spotkania towarzyskie na tonie natury
oraz narciarstwo, wycieczki rowerowe i zeglarstwo. Na drugiej pozycji akcentuja
przede wszystkim srodowisko lesne, jazde konna, gorskie wyprawy, spotkania
towarzyskie oraz obserwacje przyrody. Osoby miode w wigkszym stopniu prefe-
ruja aktywne spedzanie czasu wolnego (gory, rowery, narty, woda), dostrzegajac
zalety turystyki kwalifikowanej, a osoby starsze — bardziej spokojne i bierne formy
wypoczynku.

Aby produkt turystyki wiejskiej rozwijat si¢ zgodnie z modnym obecnie tren-
dem rozwoju zréwnowazonego, innowacje powinny uwzgledniaé nastgpujace zale-
cenia:

— zapewnienie turystom zielonych przestrzeni,

— ochrona krajobrazu i tradycji kulturowych,

— uwypuklenie dziedzictwa kulturowego,

— promowanie wysokiej jakosci lokalnych produktéw przez zielony marketing,
— upowszechnienie oryginalnosci [6, s. 7-8].
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_Tabela 3. Preferencje respondentéw dotyczace typow zachowan w srodowisku
przyrodniczym
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.

W tym kontekscie innowacyjne staje si¢ hasto ,,opakuj i sprzedaj swoja wies”
w mysl zasady, zeby ,,wie$ przestata myslec hektarami i cenami skupu, a myslata
raczej symbolami”, co przyczyni si¢ do zwigkszenia atrakcyjnosci ekonomicznej i
przyciagnie swa odmiennoscig turystow [3, s. 92-97]. Innowacyjnos¢ to nie tylko i
wylacznie odmienno$¢ i nowatorstwo, ale takze ,bycie pierwszym w umystach
turystow” [6, s. 199-200], akcentowanie nowych pomystéw, nowych kanatéw dys-
trybucji czy nowych segmentéw rynku i koncentrowanie si¢ na konkretnej nowo-
Sci. Pozytywnym przyktadem moga tu by¢ wsie Sierakowo, Podgorki i Iwigcino, w
ktorych stworzono Swiat Hobbitow, Swiat Basni czy Koniec Swiata. Oczywiscie
nie mozna tutaj zapominac o potaczeniu podstawowych elementéw produktu tury-
styki wiejskiej z innowacjami, uwzgledniajac: obserwacj¢ i uczestnictwo w proce-
sie produkcji ro$linnej, zwierz¢cej oraz w przetworstwie; gospodarskie zoo, safari;
spacery, jazde¢ na rowerze; wycieczki terenowe; hippike; sporty wymagajace duzej
przestrzeni; gry terenowe nowej generacji; towiectwo, wedkowanie; specyficzny
sposdb zywienia; terapie wykorzystujace specyficzne rosliny i zwierzgta (aromate-
rapi¢, apiterapig); wsie historyczne; rok obrzgdowy; specyficzny folklor wiejski
[12,s. 151-160].
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Tworzenie nowych produktow w turystyce wiejskiej powinno by¢ podpo-
rzadkowane ogolnej strategii i wizji rozwoju wsi oraz stanowié jej istotng czg¢s¢
[11,s. 458].

4. Podsumowanie

Polska znajduje si¢ w Unii Europejskiej na szarym koficu, jesli chodzi o inwe-
stowanie w innowacyjnos¢. Jak podaje K. Niklewicz [7, s. 29], zaj¢liSmy pod tym
wzgledem dopiero 21 miejsce. Nalezy wigc w wigkszym stopniu zwrécic uwage na
wykorzystanie dorobku nauki w sprawach przebudowy systemu gospodarczego i
spoleczno-kulturowego. Nalezy przede wszystkim, jak stwierdza J. Wilkin, poszu-
kaé ,,plodnych intelektualnie, teoretycznych metafor”, bgdacych punktem wyjscia
opanowania nowych rozwiazan praktycznych, tym bardziej, ze otwarto$¢ i konku-
rencyjnos¢ sa pozytywnie skorelowane z tempem wzrostu gospodarczego [13, s.
26, 151).

Innowacyjnos¢ na rynku turystyki wiejskiej, stajac si¢ elementem sukcesu ryn-
kowego, nie moze by¢ postrzegana tylko w aspekcie technicznym, ale takze w
spotecznym czy kulturowym. Obserwowany wzrost zainteresowania wypoczyn-
kiem czynnym, aktywnym, przygodowym, poznaniem kultury odwiedzanego rejo-
nu, oryginalnym sposobem zywienia zmusza organizatoréw oferty turystycznej do
innowacyjnosci i przedstawienia produktu konkurencyjnego. W turystyce wiejskiej
kazdy dziata na specyficznym rynku, dostrzegajacym jego regionalny aspekt. Moze
to mie¢ bezposrednie przelozenie na koncepcje regionéw innowacyjnych, czyli
tworzenia nie innowacji dotyczacych pojedynczych gospodarstw agroturystycz-
nych, ale catych regionéw i calych wsi. Innowacyjnosé obszaréw wiejskich jest
obecnie, oprécz renty polozenia, jednym z giéwnych elementéw wartosci dodanej
w turystyce wiejskiej. Pomystowos¢ na rynku ustug turystyki wiejskiej nie musi
by¢ interpretowana jako parametr rejondw wiejskich o specyficznej rencie potoze-
nia, a wigc w atrakcyjnym krajobrazie (morze, gory, jeziora), ale takze, a moze
przede wszystkim, powinna by¢ dostrzegana przez te wsie, ktére w momencie
startu w wyscigu konkurencyjnym sa na gorszej pozycji. Interpretujac wies$ jako
region rolniczo-ekologiczno-rekreacyjny, nalezy zaakcentowaé, ze innowacyjnos$é
moze by¢ tu oparta na systematycznych, ciaglych poszukiwaniach wykorzystuja-
cych wiedzg i wyniki badan oraz na preferencjach konsumentéw.

Literatura

[1] Drucker P., Innowacje i przedsigbiorczosé¢. Praktyka i zasady, PWE, Warszawa 1992.

[2] Innowacje w dzialalnosci przedsigbiorstw w integracji z UE, red. W. Janasz, Centrum Doradz-
twa i Informacji Difin, Warszawa 2005.

[3] Kotodzicjczyk M., Opakuj i sprzedaj swojq wies, ,Polityka” 2006, nr 1.



678

(4]

(3]
(6]

(7]
(8]
[9]
(10
(1

(12]
(13]

Kotler P., Kotler o marketingu. Jak kreowaé i opanowac rynki, Profesjonalna Szkola Biznesu,
Krakéw 1999.

Kotler P., Marketing, Gebethner i Ska, Warszawa 1994.

Majewski J., Lane B., Turystyka wiejska i rozwdj lokalny, Fundacja Edukacja dla Demokracji,
Warszawa 2003.

Niklewicz K., Innowacje? Nie w Polsce. Raport Komisji Europejskiej, ,Gazeta Wyborcza’
13.01.2006.

Polska wies w spolecznej sSwiadomosci, red. J. Bukata-Rylska, IRWiR PAN, Warszawa 2004.
Pomykalski A., Innowacje, Politechnika L6dzka, L6dZ 2001.

Spychalski G., Mezoekonomiczne aspekty ksztattowania rozwoju obszarow wiejskich, IRWiR
PAN, Warszawa 2005.

Strychalska-Rudzewicz A., Strategie innowacyjne przedsiebiorstw, [w:] Przedsigbiorczosé¢ i
innowacyjnosé matych i srednich przedsiebiorstw — wyzwania wspotczesnosci, Prace Naukowe
Akademii Ekonomicznej nr 1030, AE, Wroctaw 2004.

Sznajder M., Przezbérska L., Agroturystyka, PWE, Warszawa 2006.

Wilkin J., Jaki kapitalizm? Jaka Polska?, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1995.

INNOVATIONS AND DEVELOPMENT
OF TOURISM ON RURAL AREAS

Summary

The article raises the issue of innovation of rural areas in a diversified economy of a village. The

village, which at the beggining of the third millenium is not only equated with agriculture and food
providing, is to a large degree perceived in ecological-tourist-recreational character. Taking it into
consideration more attention should be focused on a tourist offer of a Polish village and a new look at
rural tourist product.
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