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1. Wstep

Polski rynek badan marketingowych jest ustabilizowany. Organizacje
branzowe jak 1 same instytuty badawcze wypracowuja standardy wyrownujace
poziom uslug do pulapu europejskiego. Zmianie ulega struktura metod i technik
badawczych, a glowni zleceniodawcy sa odzwierciedleniem najbardziej aktywnych
sektorow w gospodarce [5]. Udzialy rynkowe dziesigciu najlepszych firm
badawczych sa praktycznie niezmienne, natomiast badania marketingowe coraz
silniej wpisuja si¢ w standardy funkcjonowania perspektywicznie zorientowanych
podmiotéw gospodarczych.

Powstaje jednak pytanie, czy pomimo dynamicznego rozwoju w pierwszej
potowie ostatniej dekady oraz przezwycigezenia spowolnienia wzrostu
gospodarczego pod koniec lat dziewigédziesigtych branza badawcza jest na tyle
ukonstytuowana 1 wpisana w realia gospodarki polskiej, aby realizowac
dwucyfrowa dynamike wzrostu. Innym waznym obszarem jest okreslenie
aktualnego stanu rynku w kontekscie zmian zachodzacych w ostatniej dekadzie
oraz ostatnich jej latach. Istotnym obszarem eksploracji pozostaje identyfikacja
czynnikéw determinujgcych wzrost rynku badan, okreslajacych jego strukture
zarowno branzowga zleceniodawcow, jak i wykorzystywanych technik zbierania
danych. Waine z operacyjnego punktu widzenia jest okreslenie czynnikow
ksztaltujacych trendy w branzy badawczej oraz zaleznosci definiujace jej dynamike
od zmian koniunktury makroekonomicznej'. Powstaje réwniez pytanie, czy

! Jedli zostanie stwierdzona wspélzmienno$é przebiegu wskaznikéw makroekonomicznych oraz
dynamiki branzy badawczej, bedzie to stanowito punkt wyjscia przewidywania koniunktury w tej
branzy na podstawie prognoz innych wskaznikéw makroekonomicznych.
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mozliwe jest przewidywanie zmian na rynku badan w Polsce na podstawie analizy
zmian kategorii makroekonomicznych oraz wykorzystywania trendéw rekursyw-
nych branz badawczych w innych krajach, posiadajacych dluzsze tradycje
badawcze. Wazne jest tez pytanie o model rynku, z punktu widzenia ktérego
powinna by¢ analizowana branza badawcza, oraz jak bardzo branza badawcza w
Polsce jest podatna na wystgpowanie wahafi cyklicznych, a tym samym
cyklicznych okreséw spowolnienia wzrostu®.

Przedmiotem niniejszego artykulu jest prezentacja odpowiedzi na postawione
powyzej pytania. Analizie poddano okres 1994-2004. Zrédto danych empirycznych
stanowily statystyki ESOMAR, PTBRiO, OFBOR, Pentor, PAIlZ i GUS.
Niniejszy tekst stanowi pierwsza czg$¢ analiz polskiej branzy badawczej. Ich
uzupelnienie i rozszerzenie zostalo oméwione na tamach niniejszej publikacji w
artykule, prezentujacym pozycje Polski na migedzynarodowym rynku badan

rynkowych’.
2. Rynek badan marketingowych w Polsce w ostatniej dekadzie

Wartos¢ rynku badan marketingowych w Polsce w 2004 r. wedlug szacunkdw
PTBRiO, wyniosta 414 634,5 tys zl, co stanowilo 0,0468% PKB. Rok 2004
zakonczyt si¢ dla branzy 9-procentowym wzrostem przychodéw w ujeciu
nominalnym oraz 5,4-procentowym wzrostem realnym. W okresie jedenastu lat
rynek odnotowal w ujeciu nominalnym wzrost prawie dwudziestokrotny,
$redniorocznie wzrastajac o jedng trzecia. Po wyeliminowaniu wplywu inflacji
$rednioroczny wzrost rynku w ostatniej dekadzie wyniost 14%.
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Rys. 1. Wartos$¢ sprzedazy i dynamika rynku badan w Polsce w latach 1993-2004
Zrédto: PTBRIO, GUS.

2 Mamy na mysli ,okresowe zaburzenie zycia gospodarczego, ktére jest uznawane za
niekorzystne przez wigkszos¢ 0séb, [...] kryzys by¢ moze okresowy, przy czym okresowos¢ moze by¢
rozumiana jako okresowo$¢ sekwencji pewnych stadidw” (2, s. 120]. Nie sa one incydentalnymi czy
przypadkowymi zjawiskami gospodarczymi, a stanowia ciag chronologicznie wystgpujacych po sobie
zmian aktywnosci gospodarczej, przejawiajacych si¢ w postaci wahan koniunkturalnych.

> E. Smilowski, M. Idzik, Pozycja Polski na miedzynarodowym rynku badar rynkowych.
Opracowanie zamieszczone w niniejszej publikacji.
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Okresemn szczegdlnie silnego wzrostu byla druga polowa lat dziewigé-
dziesiatych, kiedy w latach 1994-1999 rynek przyrastat z roku na rok srednio 51%
nominalnie oraz 21,6% realnie. Szczegdlnie silny wzrost nastapil w roku 1997,
kiedy rynek nominalnie wzrost o 79%, a po wyeliminowaniu wplywu inflacji
52%. Lata 2000-2004 charakteryzowal spadek dynamiki, ktoéra sredniorocznie
wyniosta 5,4% realnie oraz 8,4% nominalnie. Zwlaszcza lata 2001 1 2002 byly
trudne dla branzy badawczej. Branza badawcza jest jednak jedna z nielicznych,
ktore oparly sie silnemu spadkowi koniunktury gospodarczej w ostatniej dekadzie
nie odnotowujac absolutnego spadku obrotow. Wzgledem dlugookresowe;j $ciezki
wzrostu okres pomysinej koniunktury przypadal na lata 1997, 1999 oraz 2000,
kiedy to warto$¢ obrotdow rynku byla wyzsza anizeli wynikaloby to z
dlugookresowego trendu (rys. 1).

Udzialy rynkowe poszczegolnych firm sa praktycznie niezmienne od lat.
Prawie jedna trzecia obrotow branzy jest realizowana przez dwie firmy, jedna
druga — przez pi¢é¢ firm, natomiast prawie dwie trzecie przychodéw trafia do 10
firm badawczych. Obserwowana jest natomiast specjalizacja poszczegolnych firm
badawczych w realizacji okreslonych rodzajow badan [3; 4; 5]. Odzwierciedleniem
tego sg rowniez zmiany w strukturze wydatkéw na réme typy badan (rys. 2).
Doste¢pne dane umozliwiaja odtworzenie struktury wydatkéw na rézne typy badan
od 1998 r., kiedy to zdecydowanie dominowaty badania syndykatowe, obejmujace
razem z badaniami omnibusowymi 58% ogolu realizowanych badan. Obecnie
jednak przeprowadza si¢ relatywnie mniej badan laczacych w sobie kilku
zleceniodawcow. Udzial badan syndykatowych systematycznie z roku na rok
maleje. W 2004 r. wynosit 32,3%, a lacznie z omnibusami 35,9% ogotu
realizowanych badan. Zarysowana jest wyrazna tendencja indywidualizacji badan,
wyrazajaca si¢ we wzroscie udzialu badan ad hoc. W roku 1999 zwiekszy! sig
udzial badan ilosciowych ad hoc, a zmniejszyt — udziat badan syndykatowych,
jednak zasadnicza tendencja do spadku udziatlu tych badan obserwowana jest od
2000 r. Rok 2004 jest pierwszym, w ktorym dominuja badania ilosciowe ad hoc z
udzialem 47% w ogole realizowanych badan (rys. 2). Udzial badan syndykatowych
to 36%, a jakosciowych 17%. Rosnie udzial badan mystery shopping.

Obserwowane zmiany w strukturze realizowanych badan sa potwierdzeniem
rozwoju rynku badan, a jednoczesnie efektemn zmian zachodzacych w gospodarce i
w potrzebach badawczych podmiotéw gospodarczych. Na poczatku lat
dziewig¢cdziesiatych potrzeby badawcze w znacznej mierze byly zaspokajane przez
badania syndykatowe, charakteryzujace si¢ wigksza dostgpnoscia dla podmiotow
gospodarczych. Wraz z rozwojem gospodarczym na znaczeniu zyskuje
indywidualizacja badan oraz lepsze rozumienie potrzeb klientow, wyrazajace si¢ w
umacnianiu pozycji badan jakosciowych. Obserwowana jest rowniez w ostatnim
czasie tendencja do optymalizacji badan poprzez Iaczenie duzych projektow
syndykatowych oraz projektow ad hoc. Jednym z powodéw zmian na rynku badan
jest rowniez potrzeba poszukiwania technik badawczych umozliwiajacych szybkie
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. Rys. 2. Struktura wydatkow na rézne typy badan w 2004 r.
Zrédlo: PTBRIO.

dotarcie do respondenta oraz uzyskanie wiedzy w krotkim czasie. Efektem tego jest
ciagle rosnacy udzial badan realizowanych technika CATI.
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Zrédlo: PTBRIO.
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Niezmiennie najwigksza grupe zleceniodawcow stanowia firmy z branzy
FMCQG. Ich udzial w ogodle wydatkow na badania oscyluje wokot 38%. Druga i
rosnacg grupa zleceniodawcow s3 media elektroniczne, a nastepnie
telekomunikacja, firmy badawcze oraz farmacja (rys. 3). Na stosunkowo statym
poziomie utrzymuje si¢ udzial agencji reklamowych oraz prasy. Wzrasta udziat
sektora publicznego, handlu, finanséw oraz ogolnie definiowanych uslug. W
niewielkim tempie, aczkolwiek rowniez ros$nie udzial wydatkow na badania
marketingowe towar6w trwalego uzytku o zastosowaniu w domu. Systematycznie
maleje udzial mediow elektronicznych oraz prasy, nadal znikomy jest rowniez
udzial branzy informatycznej w wydatkach na badania [5]. Badania konsumenckie
w 2004 r. stanowily 56% ogohu realizowanych badan [1].

3. Makroekonomiczne uwarunkowania rozwoju rynku badan
w Polsce w ostatniej dekadzie

W ostatniej dekadzie zmianie ulegla struktura metod i technik badawczych, a
takze struktura gléwnych zleceniodawcow. Pomimo ze udzial branzy badawczej w
PKB w 2004 r. wynosit 0,0468%, mozna ja uzna¢ za wskaznik w diagnozowaniu i
prognozowaniu stanu gospodarki. Branza badawcza jest szczegdlnie czula na
zmiany koniunktury w gospodarce i wskazuje najbardziej aktywne sektory w
gospodarce. W ostatniej dekadzie udziat branzy badawczej w strukturze tworzenia
PKB potroil sig. Obserwowana jest tendencja do wyréwnywania dynamiki wzrostu
branzy badawczej oraz dynamiki PKB (rys. 4).

Rynek badan w Polsce zostal uksztaltowany m.in. pod wplywem glebokich
zmian, jakie mialy miejsce w ostatnim dziesigcioleciu w strukturze wytwarzania
PKB (rys. 5). Pochodng tych zmian jest struktura wydatkéw na badania
marketingowe wedlug branz (rys. 3). W strukturze tworzenia PKB
systematycznemu zmniejszaniu ulegl udzial rolnictwa i przemyshi, rozbudowie
natomiast szeroko pojety sektor ustug, w tym gléownie obslugi nieruchomosci 1
firm, posrednictwa finansowego i ubezpieczeniowego oraz handlu i napraw.

Struktura tworzenia wartosci dodanej w Polsce w 2004 r. zblizyla si¢ do
istniejacej w krajach UE. W okresie 1995-2004 w najwi¢kszym stopniu (3,9
punktu procentowego) zmniejszyt si¢ udzial przemyslu w tworzeniu PKB - z
27,6% do 23,7% (rys. 5). Udzial rolnictwa zmniejszy? si¢ o 3,1 punktu z 6% w
1995 r. do 2,9% w 2004 r. Pomimo bardzo dynamicznego rozwoju sektora ustug,
wciaz pozostaje on slabiej rozwinigty w Polsce niz w krajach UE. Usltugi stanowia
jednak najbardziej dynamicznie rozwijajacy si¢ obszar w naszej gospodarce.
Udzial sektora ustug ogétem wzrést o 9,3 punktu (z 35,2% w 1995 r. do 44,5% w
2004 r.), rysujac wyrazna tendencj¢ do wzrostu. W sektorze uslug najbardziej
dynamicznie rozwija si¢ obstuga nieruchomosci i firm — jej udzial w PKB wzrost
dwukrotnie w stosunku do stanu z 1995 r. i wynosi obecnie 13%. Podobnie udzial
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Rys. 4. Dynamika i udziat branzy badawczej w tworzeniu PKB (nominalnie) w latach 1993-2004
Zrédto: obliczenia wiasne na podstawie danych PTBRIO i GUS.

posrednictwa finansowego wzrdst ponad dwuipétkrotnie w stosunku do 1994 r. i
wyniost w 2004 r. 2,2% PKB. Inne dynamicznie rozwijajace si¢ obszary
dziatalnosci ushugowej to gospodarka magazynowa, lacznosé, hotele i restauracje.
Pochodna tego stanu jest w szczegélnosci wzrost udziatu FMCG, farmacji,
telekomunikacji, handlu oraz motoryzacji w strukturze wydatkéw na badania
marketingowe, w stosunku do roku 1998 (rys. 3).

Duze znaczenie w zmianach struktury tworzenia PKB oraz w podnoszeniu
potencjalu badawczego na poziomie branz mialy inwestycje zagraniczne w Polsce.
Ogotem skumulowana wartosé BIZ do konca 2004 r. w Polsce wyniosta 84 477,6
min USD. Prawie 37% nakladow zostalo ulokowanych w przetworstwie
przemystowym, 21% inwestycji zagranicznych przeznaczono na sektor
posrednictwa finansowego. W nastgpnej kolejnosci najwigksze Srodki
zainwestowano w rolnictwo, handel i naprawy, transport, magazynowanie,
lacznos¢, zaopatrywanie w energi¢ elekiryczng, gaz 1 wod¢ oraz w obsluge
nieruchomosci i w pozostalg dzialalnos¢ ustugowa. Sa to branze, ktore z wyjatkiem
rolnictwa odnotowaly znaczny wzrost zarGwno w strukturze tworzenia PKB, jak i
w strukturze wydatkéw na badania marketingowe.
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Rozw¢) branzy badawczej w ostatnim dziesi¢cioleciu charakteryzowala
zréznicowana dynamika, lecz zwykle wyzsza anizeli dynamika PKB (rys. 4). W
pierwszym etapie przebudowy gospodarczej nastapilo silne obnizenie wskaznikéw
ekonomicznych charakteryzujacych stan polskiej gospodarki, jednak poczawszy od
roku 1992 nastgpowala systematyczna poprawa kondycji gospodarczej kraju, a
jednoczesnie — poczatki rozwoju rynku badan. Najwyzsze tempo rozwoju
gospodarczego (6-7% w ujeciu realnym) utrzymywalo si¢ w latach 1995-1997.
Sredniorocznie w latach 1994-1999 PKB przyrastal w tempie 5,5% realnie, (25,7%
nominalnie), rynek badan odpowiednio 21,6% realnie (51,1% nominalnie), co
skutkowalo m.in. wzrostem udzialu branzy badawczej w PKB. Byl to réwniez
okres szczegodlnej prosperity branzy badawczej w ostatniej dekadzie. W latach
2001-2002 wzrost gospodarki zostal zahamowany, jednak od 2003 r. nastapila
ponowna poprawa. W latach 2000-2004 PKB sredniorocznie wzrastal o 1,8%
realnie (5,8% nominalnie), rynek badan zas — o 5,4% realnie (8,4% nominalnie). W
efekcie dystans dzielacy dynamike rynku badan od dynamiki wzrostu gospodarki
staje si¢ coraz mniejszy.

Bezposredni wplyw na oslabienie rozwoju gospodarczego miaty m.in. kryzys
rosyjski, kryzys azjatycki i niskie tempo rozwoju glownych partnerow
gospodarczych w UE, wysokie koszty reform instytucjonalno-systemowych,
malejacy popyt wewnetrzny wynikajacy z szerokiej strefy ubdstwa, szacowanej
wowczas na okolo 30% ludnosci, oraz niedostateczne tempo restrukturyzacji i
poprawy konkurencyjnosci przemystu.

Wysokie tempo wzrostu gospodarczego w pierwszej polowie ostatniej dekady
spowodowane bylo m.in. wysoka dynamika inwestycji, korzystnymi uwarunkowa-
niami zewnetrznymi, a takze wysokim tempem wzrostu sity nabywczej ludnosci.
Jest to szczegodlnie istotne z punktu widzenia uwarunkowan rozwoju rynku badan
marketingowych, w ktérych ponad polowe stanowia badania konsumenckie, a w
budzetach marketingowych przecietnie 38% to wydatki na badania dobr FMCG®.

O rozwoju popytu krajowego decyduje dynamika wzrostu spozycia z
dochodow osobistych, aktywno$¢ inwestycyjna podmiotéw gospodarczych oraz
relacje w handlu zagranicznym. W ostatnim dziesigcioleciu gospodarka polska
odnotowala ogélny wzrost chlonnosci rynku krajowego. Przyczyna tego byly
gwaltowne zmiany modelu konsumpcji, dostosowujace go do realnych warunkéw
ekonomicznych. Poczawszy od roku 1991, spozycie wewnetrzne charakteryzowata
wysoka dynamika wzrostu (5-7% rocznie), a spozycie indywidualne gospodarstw
domowych w ujeciu realnym w 1995 r. wzrosto o 3%, w 1996 r. juz 0 9%, a w
1997 1. o kolejne 7%. Okres ten, a w szczegélnosci rok 1997, byl kluczowym z

4 Zdaniem ekspertéw, to wlasnie badania rynku débr FMCG zdynamizowaly rynek badafi w
pierwszej polowie ostatniej dekady. Rowniez ten rodzaj badan w gléwnej mierze przyczynit si¢ do
obecnej, a jednocze$nie w ujeciu czasowym relatywnie stabilnej struktury udzialéw rynkowych
poszczegolnych firm [4].
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punktu widzenia rozwoju i ksztaltowania rynku badan oraz udzialéw rynkowych
firm. Natomiast pierwotnym czynnikiem wzrostu konsumpcji byl znaczny realny
wzrost dochodow do dyspozycji gospodarstw domowych, a w konsekwencji —
poprawa nastrojow spotecznych (rys. 7). Innym powodem wzrostu chlonnosci
rynku krajowego byly rowniez w tym okresie w latach 1995-1998 duze realne
przyrosty nakladéow inwestycyjnych (rzgdu 15-22% rocznie). Jednym =z
bezposrednich bodzcow rozwoju rynku badan byt wzrost wydatkow na reklame w
ujeciu realnym rzedu 24,4% w 1996 1., 41,3% w 1997 r. oraz 29,4% w 1998 r.

Oslabienie koniunktury gospodarczej w latach 1999-2000 zaowocowalo takze
znacznym obnizeniem obrotow branzy badawczej. W latach 2000-2001 realny
wzrost dochodow do dyspozycji gospodarstw domowych nie przekroczyl 1%
rocznie. Dynamika spozycia indywidualnego gospodarstw domowych obnizyla si¢
do 2% w 2002 r., wzrost PKB do 1%. Naklady inwestycyjne w ujgciu realnym
obnizyly sie 10% w 2001 r, i kolejne 10% w 2002 r. Wydatki na reklame w roku
2000 w ujgciu realnym pozostaly na poziomie z roku poprzedniego.

Zmiany w przebiegu warto$ci wybranych wskaznikoéw makroekonomicznych
wzgledem dynamiki rynku badan pozwalaja na analize koniunktury w branzy
badawczej z perspektywy modelu konsumenckiego funkcjonowania gospodarki.
Potwierdzaja to rowniez wyniki analiz empirycznych. Wsérdd wielu analizowanych
wskaznikéw makroekonomicznych w scistej korelacji z dynamika rynku badan w
ujeciu realnym pozostaja wybrane zmienne bezposrednio definiujace konsumencki
model funkcjonowania gospodarki (tab. 1, rys. 7). Zmiany dynamiki rynku badan
sa $cisle skorelowane (wspolczynnik korelacji 0,84) ze wskaznikiem realnego
wzrostu dochodow do dyspozycji gospodarstw domowych, $cisle skorelowanym ze
wskaznikiem OGD (ogélna sytuacja ekonomiczna gospodarstwa domowego,
wspoélezynnik korelacji 0,95). Dynamika rynku badan pozostaje w scistym zwiazku
(wspolczynnik korelacji 0,84) z wartosciami wskaznika Pengab koniunktury w
placowkach bankowych, bedacego posrednio egzemplifikacja aktywnosci
spoleczenstwa na rynku bankowym. Inwestycje sa rowniez jednym z kluczowych
czynnikdéw potegujacych wzrost rynku badan. Dynamika rynku badan pozostaje w
scistym zwiazku z realnymi zmianami nakladow inwestycyjnych. Czynnikiem
wyjasniajacym wzrost rynku badan s rowniez zmienne definiujace nastroje
spoleczne. W szczegdlnosci dynamika rynku badan pozostaje w zwiazku z
wartosciami wskaznika OGD oraz PESK (sytuacja ekonomiczna kraju). Natomiast
wskaznik OGD, bedacy wyrazem sytuacji ekonomicznej gospodarstwa domowego,
wyjasnia zmiany w dynamice wydatkéw realnych na reklame, wzgledem ktorych
$cisle skorelowany jest wzrost rynku badan’.

> Wséréd innych zmiennych majacych duze znaczenie w wyjasnianiu makroekonomicznych
uwarunkowan zmian na rynku badan w Polsce pozostaja wskaznik dynamiki nowo rejestrowanych
podmiotéw w systemie REGON, wskaznik dynamiki inwestycji zagranicznych oraz ich struktura,
sprzedaz detaliczna towaréw, relacja dynamika dochodéw/dynamika spozycia gospodarstw
domowych, wskaZznik ogélnego klimatu koniunktury dla przemystu przetworczego. Wspotczynniki
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Tabela 1. Macierz wspotczynnikow korelacji wybranych zmiennych (wspétczynniki korelacji istotne
na poziomie p < 0,05)

Dynamika
Dynamika rynku | PENGAB
. OGD PKB (rok
badan (rok $rednio- . . )
. . |$redniorocznie| poprzedni =
poprzedni = 100) | rocznie
100)
Dynamika rynku badan (rok
1,00 0,84 0,83 0,80
poprzedni = 100
Realny wzrost dochodéw do
dyspozycji gospodarstw domowych 0,84 0,80 0,95 0,75
(rok poprzedni = 100)
Pengab* 0,84 1,00 0,80 0,83
D ika naktadow i tycyjnych
ynamika na .a 6w inwestycyjnyc 0,83 0.93 0.95 075
(rok poprzedni = 100)
OGD** éredniorocznie 0,83 0,80 1,00 0,65
PESK*** $redniorocznie 0,81 0,84 0,96 0,73
D ik datko kl k
ynami .awy atkdw na reklamg (ro! 081 0.72 0.94 0.62
poprzedni = 100)
Dynamika PKB (rok poprzedni = 100) 0,80 0,83 0,65 1,00

* Wskaznik koniunktury na rynku bankowym opracowywany w uj¢ciu miesi¢gcznym od 1993 r. przez
IBOIR Pentor.

** Wskaznik sytuacji ekonomicznej kraju opracowywany w ujgciu miesigcznym od 1993 r. przez
IBOIR Pentor.

***  Wskaznik sytuacji ekonomicznej gospodarstwa domowego opracowywany Ww ujgciu
miesigcznym od 1993 r. przez IBOiR Pentor

Zrédlo: obliczenia wlasne na podstawie danych GUS, Pentor, PTBRiO i Expert-Monitor.

korelacji pomigedzy wartosciami wskaZznika dynamiki rynku badaf a ww. zmiennymi zawieraja si¢ w
przedziale od 0,42 do 0,65.
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Rys. 7. Dynamika rynku badan marketingowych na tle wybranych zmiennych

Zrédlo: obliczenia wlasne na podstawie danych GUS, Pentor, PTBRIO i Expert-Monitor.
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4. Whnioski

1. Struktura sprzedazy branzy badawczej w Polsce — pod wzgledem branz
zleceniodawcow 1 stosowanych technik — zbliza si¢ do struktury rynkéw
posiadajacych dluzsze tradycje badawcze, odzwierciedlajac jednoczesnie stan
najbardziej preznych branz w gospodarce.

2. Struktura branzowa rynku badan pozostaje pod silnym wplywem
czynnikow ksztaltujacych zmiany w strukturze tworzenia PKB.

3. Wilasciwym modelem analizy rynku badan w Polsce jest konsumencki
model rynku, analizowany lacznie ze zmianami nastrojow spolecznych,
okreslajacych przyszla konsumpcje.

4. Glownymi czynnikami determinujacymi wzrost rynku badan w Polsce sa
zmienne okreslajace popyt wewnetrzny.

5. Zmiany dynamiki rynku badan oraz jego powiazania z czynnikami
okreslajacymi koniunktur¢ makroekonomiczna upowazniaja do stwierdzenia, iz
podlega on wahaniom koniunkturalnym.

6. Branza badan marketingowych w Polsce jest obszarem perspektywicznego
rozwoju. Uwarunkowania makroekonomiczne oraz stan branzy wskazuja, ze w
najblizszym roku nalezy oczekiwaé wzrostu w ujeciu realnym jednocyfrowego.

7. Dynamika wzrostu branzy badawczej ulega obnizeniu i upodabnia si¢ do
dynamiki wzrostu PKB.

8. W rozwoju rynku nalezy oczekiwaé — na poziomie branz zleceniodawcow
— wzrostu udzialu sektora ustug, sektora publicznego, handlu, finanséw, badan
marketingowych towaréw trwatego uzytku o zastosowaniu w domu oraz branzy
informatycznej.

9. Dostepne dane empiryczne w ograniczonym zakresie umozliwiajg
wykorzystanie metod iloSciowych w przewidywaniu zmian na rynku badan w
Polsce z wykorzystaniem trendéw prekursywnych branz badawczych w innych
krajach, posiadajacych dluzsze tradycje badawcze.

Literatura

[11 Industry Study on 2004, Esomar World Research Report.

[2]1 Kacprzynski B., Polski kryzys, proces przejicia, restrukturyzacja, UW, Warszawa 1991.
[3] Katalog firm badawczych, Badania Rynku i Opinii w Polsce, Brief, Warszawa 2002.
[4] Katalog firm badawczych, Badania Rynku i Opinii w Polsce, Warszawa 2004.

[S] Katalog firm badawczych, Badania Rynku i Opinii w Polsce, Warszawa 2005.

(6] Maly Rocznik Statystyczny GUS, Warszawa 2005.

[7]1 Rocznik Statystyczny GUS , Warszawa 2000.

[8] Rocznik Statystyczny GUS, Warszawa 2004.



130

MACROECONOMIC CONDITIONING OF DEVELOPMENT
OF POLISH RESEARCH MARKET

Summary

A description of changes occurring on the Polish market research of market with regard to
macroeconomic transitions in the last decade is presented in this study. Factors influencing the growth
of the research market and defining its structure both from the point of view of the client's business
structure and used survey techniques are identified. The article shows relations defining the
dependency of sales dynamics of the research business on changes of the macroeconomic business
outlook. It also makes an attempt to analyse the research market in Poland using methods of spatial-
time analogies. A consumer market model in the analysis of the outlook for the research market in
Poland is presented.
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