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1. Wstep

Konkurencyjnos$¢ polskiego mleczarstwa na jednolitym rynku Unii Europej-
skiej w najwigkszym stopniu opiera si¢ na nizszych cenach produktow. Obserwo-
wane obecnie znaczne réznice w poziomie cen detalicznych miedzy Polska a wiek-
szoscig krajow cztonkowskich Unii wynikaja bezposrednio z nizszych cen surowca
oraz niskich kosztéw produkcji i kosztéw handlowych w przedsigbiorstwach mle-
czarskich. Wobec coraz silniejszego oddzialywania rynku unijnego na rodzimy
rynek zywnosciowy szczegélne znaczenie maja przewidywania dotyczace tempa
wzrostu cen w Polsce w aspekcie obserwowanej konwergencji cen. Tendencja wy-
réwnywania si¢ cen migdzy naszym krajem a krajami Unii Europejskiej bedzie
wystepowac i stopniowo si¢ nasila¢, co w znacznym stopniu moze ostabié¢ dotych-
czasowg przewage cenowo-kosztowa polskiego sektora mleczarskiego na rynku
unijnym (Seremak-Bulge 2004; Rynek mleka... 2004, Swietlik 2004; Gormnowicz
2003; Seremak-Bulge 2003; Smolenski 2003; Krzyzanowska 2002; Stepulak, Gu-
ba, Babuchowski 2000; Zalewski 2000).

2. Zalozenia metodyczne badan

Celem niniejszego artykutu jest prezentacja wynikéw badan dotyczacych oceny
stopnia zrdznicowania i zmienno$ci cen wybranych produktow mleczarskich w
olsztynskiej sieci handlu detalicznego w okresie przed akcesja Polski z Unig Euro-
pejska i po niej. Sg one pierwszym efektem szeroko zakrojonych analiz empirycz-
nych cen, analiz, ktérych gldéwnym celem jest okreslenie statystycznie istniejacego
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zwigzku miedzy réznymi formami handlu detalicznego zywnoscia a wysokoscia
cen oferowanych tam produktéw oraz ustalenie, na jakim poziomie cen ksztattuja-
cych si¢ na danym rynku zywnosciowym moga by¢ identyfikowane oferty kazdego
z wyréznionych typow obiektow handlowych. W badaniach wykorzystano proce-
dure metodologiczna J. Szumilaka z Akademii Ekonomicznej w Krakowie, zasto-
sowana w analizie zréznicowania cen produktow FMCG w krakowskiej sieci
handlu detalicznego (Szumilak 2003).

Przedmiotem identyfikacji i odpowiednich poréwnan sa ceny standardowych
produktéw mleczarskich, tzn. takich produktow, ktére sa wyraznie identyfikowane
na poziomie marki (producenta), przeznaczenie (najwazniejsze cechy produktu)
oraz wagi. Doboru produktéow do badan dokonano w taki sposob, aby reprezento-
waly one istniejace segmenty rynkowe produktéw mleczarskich. Do badan wyty-
powano produkty o zréznicowanej cenie, czgstosci zakupéw oraz popularnosci,
zaro6wno ze wzgledu na ich przeznaczenie, jak i ze wzgledu na jakosc (tab. 1).

Tabela 1. Charakterystyka produktéw mleczarskich wytypowanych do badan

Marka produktu Cechy produktu Forma produktu
Mleko UHT ,,Laciate” 2% tuszczu karton, 1 litr
Jogurt . Jogobella” OWOCOWY kubek, 0.33 litra
Kefir ,Sokdlski” naturalny kubek, 0.450 litra
Smietana Piatnica” 18% tluszczu kubek, 200 g
Serck homogenizowany ,,.Bakus” OWOCOWY kubek, 100 g
Serek twarogowy ,,Rama-Creme Bonjour” kremowy, z dodatkami pudeleczko, 200g
Ser dojrzewajacy ,.Gouda” tlusty luzem, lkg
Ser topiony , Hochland™ w plasterkach z dodatkami 150g
Ser plesniowy camembert ,, Turck” naturalny 120g
Maslo ,,Masmak” bez dodatkéw smakowych kostka, 200g

Zrddto: opracowanie wlasne.

W wyborze i oszacowaniu niezbgdnej liczby obiektow handlowych w poszcze-
gélnych ich kategoriach zastosowano rozne rozwiazania metodologiczne, ze
wzgledu na zréznicowang liczebnosé podmiotow handlowych o nieznanej wartosci
parametrow ich populacji generalnej. W rezultacie wdrozenia zastosowanych pro-
cedur wyboru obiektdéw, rejestracji cen dokonano w ciagu kilku dni w 180 obiek-
tach handlowych w marcu 2004 r. i w 194 obiektach handlowych w listopadzie

tego samego roku (tab. 2).

Tabela 2. Populacja badana obiektow handlowych w Olsztynie

I Liczebno$¢ obiektow handlowych Sposéb doboru jednostek do

Typy obiekiow handlowych marzec 2004 listopad 2004 badan
Hipermarkety 3 3
Supermarkety 15 15
Sklepy dyskontowe 5 5 celowy, badania wyczerpujace
Stacje benzynowe 6 10
Kioski na targowiskach 17 14
Sklepy powszechne 79 78 dobor reprezentatywny metoda
Kioski wolnostojace 55 69 Steina
Razem 180 194

Zrédto: opracowanie wlasne.
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W analizie empirycznej zarejestrowanych cen wykorzystano miary tendencji
centralnej oraz miary zr6znicowania, tj.: srednig arytmetyczna, modalna, odchyle-
nie standardowe, wspoiczynnik zmiennos$ci i empiryczny obszar zmiennosci oraz
relacje ceny maksymalnej do minimalnej. W ocenie precyzji wnioskowania przyje-
to maksymalny btad szacunku na poziomie trzykrotnego bigdu Sredniego (zmien-
nos¢ wg 3 sigma). Natomiast w statystycznej ocenie istotnosci roznic Srednich cen
miedzy listopadem a marcem 2004 r. zastosowano test t: z dwiema probami nieza-
leznych, a w przypadku oceny istotnosci rdznic w zmiennosci cen wykorzystano
test F: z dwiema probami dla warianc;ji.

3. Wyniki badan

Zroznicowanie cen w olsztynskiej sieci handlu detalicznego produktami mle-
czarskimi mozna uzna¢ za znaczne. W marcu 2004 r. relacja migdzy cenami naj-
wyzszymi a cenami najnizszymi wahala si¢ od 1,35 do 1,68 zl, a w listopadzie od
1,32 do 1,78 zb Cena maksymalna dwodch z dziesigciu badanych produktéw, serka
homogenizowanego ,,Bakus” oraz sera topionego ,,Hochland”, byla o ponad 60%
wyzsza od ich ceny najnizszej (tab. 3). Potwierdzeniem tego sa rowniez wartosci
relacji cen minimalnych i maksymalnych do $rednich cen rynkowych. Cena mini-
malna serka homogenizowanego byla nizsza o 30% w marcu i 22% w listopadzie, a
sera topionego odpowiednio o 21 i 22%. Natomiast cena maksymalna pierwszego
produktu byta wyzsza o 18 i 39%, a drugiego o0 27 i 29% od ich $rednich cen.

Tabela 3. Zroznicowanie cen detalicznych wybranych produktéw mleczarskich na rynku miejskim

Olsztyna
.. , . Cena
W Inieni Cena minimalna | Cena érednia | Cena maksymalna dal " maks.
yszczegolnienie ) () ) modalna p
(zl) min

11 XI 111 X1 111 X1 111 XI| HI: XI
Mleko ,.Laciate” 1,98 1,95 2,45 2,51 2,80 2,85] 2,501 2,60]1,41:1,46
Jogurt ,Jogobella” 085: 095| 1,04: 1,09 1,20 1,25] 1,09! 1,09]1,41:1,32
Kefir, Sokolski” 1,091 1,30| 149! 1,50 1,70 1,75 1,50 1,50{1,56:1,35
Smietana ,,Pigtnica” 1,03: 1,19] 130! 1,44 1,50 1,601 1,30: 1,50]1,46i1,34
Serek ,,Bakus” 0,77: 0,90 1,091 1,15 1,29 1,60 1,101 1,20]|1,68:1,78
Rama ,,Creme Bonjour” 3,09: 299 3,73 3,53 445 420( 3,80 3,39|1,44 140
Ser dojrzewajacy ,,Golda” 12,751 13,991 15,601 17,01 19,00 19,90]16,50{17,50]|1,49!1,42
Ser lopiony , Hochland” 2,361 249| 299! 3,18 3,80 4,10 3,00 3,20|1,61:1,65
Ser plesniowy ,, Turek” 2691 278| 3481 360 3,99 396( 3,40! 3,65/1,48:142
Maslo ,,Masmak” 229 2,69{ 2,70: 3,09 3,09 3,55| 2,701 3,20]1,35:1,32

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

O znacznym zr6znicowaniu cen $wiadcza rowniez wartosci wspotczynnikow
zmiennosci pozwalajacych okresli¢ obszar ksztattowania si¢ ceny danego produk-
tu. W zaleznosci od rozpatrywanego produktu ceny wahaty si¢ od 4,7 do 8,8% w
marcu i od 4,2 do 8,9% w listopadzie 2004 r. Warto zwrdci¢ uwage na to, Ze naj-
wyzsza zmienno$¢ ceny wystapita w przypadku sera dojrzewajacego ,,Gouda”, co
mozna tlumaczy¢ niewielka kontrola ceny przez producenta oraz tym, ze ser doj-
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rzewajacy jest jednym z gléwnych produktéw tworzacych koszyk czgstych zaku-
péw produktow mleczarskich (tab. 4).

Tabela 4. Zroéznicowanie cen detalicznych wybranych produktow mleczarskich na rynku miejskim

Olsztyna
Parametry zmiennosci ceny
W e odchylenie wspc.)lczyn‘n!k obszar zmienno$¢ wg | zmiennos$¢ wg
yszczegolnienie Zmiennosci . - . . .
standardowe (W %) zmiennosci 3 sigma min. 3 sigma maks.
1l XI 111 X1 11 XI 111 X1 111 X1
Mileko ,Laciate” 0,12 0,14 5,0 541 082 0,90 2,080 2,10 282 292
Jogurt “Jogobella™ 0,06 0,05 5.9 42] 035i 0,30 0,86 0,95 1,23 1,23
Kefir “Sokalski” 0,08 0,08 5,5 53| 0611 045 1,25 1,26 1,73 1,73
Smietana ,,Piatnica” 0,061 0,07 4,8 49| 047! 041 1,11 1,23 1,48 1,66
Screk ,,Bakus” 0,06 0,09 5,8 81| 052 0,70 090! 0,87 1,29 1,43
Rama “Creme Bonjour” 0,20 0,23 53 66| 136! 121 3,141 283 4327 424
Ser dojrzewajacy ,,Golda” | 1,38¢ 1,52 8.8 89| 6,251 591 11,47 1246| 19,73 | 21,57
Ser topiony ,.IHochland” 0,17: 0,22 5,6 6,8 1,44 1,61 2,48 2,53 3,49 3,83
Ser plesniowy ,, Turek” 0,17 0,21 4,8 6,0 1,30 1,18 2,98 2,95 3,98 424
Maslo ,,Masmak” 0,13: 0,5 4,7 49| 080: 086 232 2,63 3,080 3,54

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Tabela 5. Statystyczna ocena istotnosci rdznic cen i zréznicowania cen detalicznych produktéw mle-
czarskich w Olsztynie

Testt: glg‘gr':;?:c%mbaml Test F: z dwiema prébami dla wariancji
krytyczn, . krytyczn .
Wyszczeg6lnienie | statystyka Eggiomy \-;vmosel'( ° statystyka ;)c,giomy »-vmosel'< .
t-Studenta | prawdopo- 1§t.0t.n osel F- prawdopo- ° IS'tOIDOS'Cf
) dobieAstwa roznic cen | -Senedecora dobiefstwa zmiennos$ci
(®) ® (®) cen
Mleko "Laciate"” -4,131 4,58E-05 istotna 1,214 0,21958 nieistotna
Jogurt "Jogobella" -8,448 1,25E-15 istotnﬂ 1,840 0,00006 istotna
Kefir "Sokolski" 0,664 0,507383| nieistotna 1,067 0,68686 nieistotna
Smietana "Piatnica” 19,273 2,23E-55 istotna 1,297 0,10420 nieistotna
Serek "Bakus" -4,942 2,07E-06 istotna 2,138 0,00034 istotna
Rama "Creme Bon-
jour” 7,444 1,64E-12 istotna 1,418 0,04778 istotna
Ser dojrzewajacy
"Golda" 7,525 1,09E-12 istotna 1,216 0,28716 nieistotna
Ser topiony "Hoch-
land" -9.412 7,58E-19 istotna 1,660 0,00086 istotna
Ser plesniowy "Tu-
rek" -4,128 6,08E-05 istotna 1,683 0,00948 istotna
Masto "Masmak" -25,429 3,34E-80 istotnal 1,432 0,02068 istotna

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie badan.

Na podstawie przeprowadzonej analizy poréwnawczej $rednich cen marco-
wych z listopadowymi nalezy stwierdzi¢, ze na 10 rozpatrywanych cen produktow
mleczarskich nastapil istotny wzrost 9 z nich. Z kolei poréwnanie wariancji cen
wskazuje, ze w listopadzie 2004 r. roznice w zmiennosci cen 4 produktéw byty
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statystycznie nieistotne, zroznicowanie cen jednego produktu (jogurt , Jogobella”)
bylo istotnie nizsze, a pozostalych produktéw istotnie wyzsze w porownaniu z
marcem 2004 r. (tab. 5).

4. Podsumowanie i wnioski koncowe

Przeprowadzone badania wskazuja na znaczny wzrost cen produktéw mleczar-
skich i istotne zmiany w ich zréznicowaniu po przystapieniu Polski do Unii Euro-
pejskiej. Pomimo ograniczenia badan do rynku lokalnego, mozna z duzym praw-
dopodobienstwem zatozy¢, ze prawidlowosci zaobserwowane na tym rynku sa
charakterystyczne réwniez dla innych rynkow przestrzennych w Polsce. W najbliz-
szej przyszlosci mozna spodziewac si¢ dalszego i coraz szybszego wyréwnywania
si¢ krajowych cen produktow mleczarskich z cenami europejskimi, a w konse-
kwencji zmniejszenia si¢ przewagi cenowej rodzimego sektora mleczarskiego na
rynku europejskim.
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DIFFERENTIATION AND VARIABILITY OF RETAIL PRICES
OF MILK PRODUCTS AFTER THE EUROPEAN UNION ACCESSION

Summary

The main goal of this research is to evaluale the level of differentiation and variability of prices
of selected milk products in the Olsztyn network of retail stores before and after the Poland’s acces-
sion to the European Union. The empirical price analyses show the significant increase of prices of
milk products and changes in their differentiation after the EU enlargement. In spite of geographical
limitation of this research to the local market it is possible to assume that the rules observed in this
market are also characteristic of the other spatial markets in Poland. Further and faster equalization of
prices of domestic and European milk products can be anticipated in the nearest future and as a con-
sequence the decrease of price advantage of Polish milk industry in the European market can be
ancitipated as well.
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