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1. Wstep

Wielofunkcyjny rozwdj wsi zwiazany jest z rozwojem réznych form przedsig-
biorczosci. Pojawia sig jako przyczyna, a jednoczesnie jako skutek modemizujace-
go si¢ rolnictwa, w ktérym nastgpuja wazne przemiany strukturalne (Kltodzinski
1996). Obszary wiejskie zamieszkuje 14,6 mln o0séb, tj. 38,2% ogdtu spoleczen-
stwa, z czego ok. 45% utrzymuje si¢ z rolnictwa. Prowadzenie dzialalno$ci rolni-
czej nie musi byé jedynym Zzrédlem dochodu na obszarach wiejskich, obszary te
bowiem wykazuja potencjalne mozliwosci rozwoju innej dziatalnosci przynoszacej
dodatkowy dochad.

Dlugofalowym celem dla obszaréw wiejskich jest ich zrownowazony rozwdj i
réwnoczesne dzialania w kilku kierunkach: wielofunkcyjnosci rolnictwa 1 wsi,
ograniczenia bezrobocia oraz poprawy zardwno warunkéw zycia ludnosci wiej-
skiej, jak 1 funkcji gospodarczych i spolecznych wsi.

Ozywienie gospodarcze obszarow wiejskich jest mozliwe gtownie dzigki ma-
tym firmom, pozwalajacym osobom prywatnym angazowac swdj kapitat. Urynko-
wienie gospodarki sprawito, iz coraz wigcej mieszkancow wsi zajmuje sie dziatal-
noscia handlowa, ustugows, rzemieslnicza, wykorzystujac zasoby gospodarstw.

Wyzwaniem dla wielofunkcyjnego rozwoju obszaréw wiejskich jest obecnie
przymus dostosowania si¢ polskiej wsi i polskiego rolnictwa do warunkow rynku
europejskiego w zwiazku z wiaczeniem Polski w struktury Unii Europejskiej (Ze-
lazna 2004).

Przeksztalcenia obszarow wiejskich, obok unowoczesniania rolnictwa, powin-
ny dotyczy¢ trzech podstawowych procesow:

- odplywu ludnosci rolniczej do zawoddéw pozarolniczych, m.in. przez tworzenie
nowych miejsc pracy na obszarach wiejskich,
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- rozwoju infrastruktury wiejskiej i ochrony srodowiska naturalnego,
~ poprawy sytuacji ekonomicznej ludnosci powiazanej z rolnictwem.

Ostatnie lata charakteryzuja si¢ wzrostem zainteresowania mieszkancoéw wsi
przedsiewzigciami turystycznymi. Polskie obszary wiejskie charakteryzujg si¢ ko-
rzystnymi warunkami do rozwoju turystyki wiejskiej 1 agroturystyki, ktéra w ostat-
nich latach cieszy si¢ rosnacym zainteresowaniem turystow. Liczba gospodarstw
$wiadczacych ustugi agroturystyczne systematycznie si¢ zwigksza. Nadal jednak
gospodarstwa agroturystyczne stanowig tylko ok. 1% ogdtu gospodarstw w Polsce.
Podstawowg ideg agroturystyki jest wykorzystanie sktadnikéw srodowiska przy-
rodniczego i tradycyjnych elementoéw srodowiska spotecznego.

2. Identyfikacja produktow markowych regionu

Wojewodztwo zachodniopomorskie potozone w poétnocno-zachodniej czgsci
Polski zajmuje obszar 22 901 km? co stanowi 7,3% ogélnej powierzchni kraju.
Warunki naturalne Pomorza Zachodniego stwarzaja szerokie mozliwosci rozwoju
réznych form turystyki, ktéra ma duze znaczenie dla rozwoju gospodarczego re-
gionu.

V.T.C. Middleton definiuje produkt turystyczny jako pakiet sktadnikow mate-
rialnych i niematerialnych, opartych na mozliwosciach spedzenia wolnego czasu w
miejscu docelowym, postrzegany jako przezycie dostgpne za okreslong ceng (Mid-
dleton 1996). Na ksztalt produktu turystycznego obszaru maja wptyw réznorodne
podmioty, ktore funkcjonujg na tym obszarze, oraz podmioty zewnetrzne. Do
podmiotéow wewnetrznych, wywierajacych zasadniczy wplyw na rodzaj produktu
turystycznego obszaru, zalicza sig:

- podmioty gospodarcze zajmujace si¢ turystyka (np. pensjonaty, gospodarstwa
agroturystyczne, biura turystyczne, producentéw zabawek),
- wiadze samorzadéw terytorialnych — gmin, powiatéw, wojewddztw (Wiatrak

2004).

W toku analiz przeprowadzonych przez Polskg Agencj¢ Rozwoju Turystyki
wyodrebniono obszary ,,produktowe”, uznane za najbardziej atrakcyjne i perspek-
tywiczne ze wzglgdu na potencjal turystyczny wojewodztwa zachodniopomorskie-
go oraz przewidywane trendy rynkowe.

Produkty i obszary produktéw markowych zostaly pogrupowane wedlug trzy-
stopniowej hierarchii, okreslonej na podstawie mozliwosci stworzenia produktéw
markowych oraz poprawy konkurencyjnosci wojewédztwa (w tym poprzez wplyw
na wzrost gospodarczy).

Do pierwszej grupy, okreslonej jako strategiczna, zostaty zaliczone nastepujace
produkty i obszary produktowe:
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W ,Rzadowej - Turystka uzdrowiskowa i zdrowotna.
Strategii Roz- - Turystyka aktywna i specjalistyczna (aktywna: tury-
woju Turystyki styka piesza i rowerowa oraz turystyka wodna — ze-
w latach 2001- glarstwo, kajakarstwo; kwalifikowana: turystyka kon-
-2006” formy .< na, golf, myslistwo, wedkarstwo).
te sa ujete jako - Turystyka rekreacyjno-wypoczynkowa (nadmorska i
turystyka re- pojezierna).
kreacyjna - Turystyka miejska i kulturowa (weekendowa, objaz-
\_ dowa, poznawcza, kulturalna, archeologia edukacyjna).

Druga grupa produktow, okreslonych jako istotne dla rozwoju turystycznej
funkcji wojewddztwa, to:
~ Turystyka przygraniczna i morska (tranzytowa, handlowa, weekendowa,

zegluga pasazerska, rejsy jachtowe, wycieczki promowe, loty samolotami tury-

stycznymi itd.).

- Turystyka biznesowa ( konferencyjna, szkoleniowa, targowa).

- Turystyka na terenach wiejskich (agroturystyka, ekofarmy, gospodarstwa
specjalistyczne turystyki specjalistyczne) oraz zintegrowane obszary agrotury-
styczne).

Trzecia grupa produktow, petniacych funkcje wspomagajaca lub okreslanych
Jako grupa produktéw przyszlosciowych, to:

Ekoturystyka (w tym hobbystyczno-ekologiczna, omitologiczna, fototowy).

- Turystyka edukacyjna.

- Turystyka kolonijna i mlodziezowa (obozy milodziezowe, ,,zielone szkoty”,
resocjalizacja ,trudnej mlodziezy”, integracja i migdzynarodowa wymiana
miodziezy).

- Turystyka sportowa (uczestnictwo w zawodach sportowych, zgrupowaniach,
obozach treningowych).

- Turystyka niepelnosprawnych.

~ Turystyka niekonwencjonalna.

Decydujaca role dla konkurencyjnosci turystycznej wojewodztwa odegraja roz-
woj 1 promowanie grupy produktow strategicznych.

Istnieje potrzeba optymalizacji i poszerzenia oferty produktowej, ale takze roz-
woju infrastruktury, poprawy jakosci $wiadczonych ustug oraz realizacji celow i
zadan paraturystycznych majacych istotny wplyw na konkurencyjnos¢ turystyki
w regionie, jak bezpieczenstwo, dostgpnos¢ komunikacyjna itp.

3. Turystyka na terenach wiejskich

Wedlug Majewskiego i Lane definicja turystyki wiejskiej okresla, iz jest ona:

- zlokalizowana na obszarach wiejskich,

- funkcjonalnie wiejska — budowana na typowych dla wsi wiasciwosciach, jak:
drobna przedsigbiorczos$¢, otwarta przestrzen, kontakt z przyroda, dziedzic-
twem, tradycyjne spolecznosci i ich zwyczaje,
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- wiejska w skali — zaréwno jesli chodzi o budynki, jak i o miejscowosci — zatem
istniejaca w malej skali,

- tradycyjna w swoim charakterze, rozwijajgca si¢ powoli i w sposéb organiczny
oraz zwiazana z rodzinami miejscowymi (bedzie w duzym stopniu rozwijana z
mysla o dtugofalowym pozytku dla danego obszaru i kontrolowana przez $ro-
dowisko lokalne),

- wieloraka, oddajaca zlozono$¢ wiejskiego srodowiska, gospodarki, historii i
polozenia (Majewski, Lane 2000).

Drzewiecki definiuje turystyke wiejska jako forme rekreacji odbywajacej si¢ na
obszarach , prawdziwej wsi”, obejmujaca wielorakie rodzaje aktywnosci rekreacyj-
ne zwigzane z: przyroda, wedréwkami, turystyka zdrowotna, krajoznawcza, kultu-
rowa i etniczng, ktéra bezposrednio wykorzystuje zasoby 1 walory wsi, przez co
wplywa na rozwoj wielofunkcyjny terendw wiejskich (Drzewiecki 2002).

Cechami turystyki wiejskiej obejmujacej catoksztatt gospodarki turystycznej na
terenach wiejskich sa: przestrzen, blisko$é natury, swoboda poruszania si¢, rézne
formy wypoczynku. Turystyka wiejska stanowi formg rekreacji odbywajaca si¢ na
obszarze pozamiejskim i obejmuje wielorakie rodzaje aktywnosci rekreacyjnej
zwiazane z przyroda, wedrowkami, turystyka krajoznawcza, kulturowa i etniczna,
ktore bezposrednio wykorzystuja zasoby 1 walory wsi.

Pod pojeciem turystyki wiejskiej kryja si¢ takie haslta, jak agroturystyka oraz
ekoturystyka.

Agroturystyka to forma wypoczynku realizowana na terenach wiejskich
o charakterze rolniczym, oparta na bazie noclegowej i aktywnosciach rekreacyj-
nych zwiazanych z gospodarstwem rolnym. Natomiast ekoturystyka podkre$la
zwiazek ze Srodowiskiem przyrodniczym, z ktérym zwiazany jest kodeks etyczny
obejmujacy:

- odpowiedzialne korzystanie z naturalnych zasobow ziemi,

- respekt i szacunek dla kultury lokalne;j,

- minimalizowanie zniszczen w kulturze i przyrodzie regionu,

- wykorzystywanie lokalnych produktow i umiejg¢tnosci (np. zawody charaktery-
styczne dla danego terenu),

- trosk¢ o zachowanie bioréznorodnosci.

Agroturystyka spelniajagca powyzsze wymagania nazwana jest ekoagroturysty-
ka. Definiuje si¢ ja jako: ,form¢ turystki odbywajaca si¢ w gospodarstwie ekolo-
gicznym lub tradycyjnym, bazujaca na lokalnych walorach kulturowych i przyrod-
niczych, wykorzystujaca miejscowe zasoby sily roboczej oraz umiejetnoscei, z pel-
nym poszanowaniem przyrody”.

Tereny wiejskie to najbardziej problemowe obszary wojewddztwa zachodnio-
pomorskiego, dlatego nalezy podjaé w tym zakresie szczegolne dziatania zmierza-
Jjace do poprawy jakosci i warunkéw zycia ich mieszkancéw. W dzedzinie turysty-
ki podejmowane dziatania dotyczy¢ beda przede wszystkim podniesienia atrakcyj-
nosci obszaréw imiejscowosci wiejskich jako miejsc docelowych podrézy
turystycznych.
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Analiza uwarunkowan zewngtrznych rozwoju turystyki wiejskiej regionu po-
zwolita okresli¢ szanse i zagrozenia determinujace rozwdj tego produktu.

Tabela 1. Szanse i zagrozenia determinujace rozwdj produktu

Szanse Zagrozenia

— Integracja z UE - zwigkszenie puli $rodkow na|—  Postgpujace zuboZenie obszarow wiejskich w
rozwdj wsi oraz ich dostgpnosci Polsce

— Rosnaca wéréd turystow potrzeba przebywania w | —  Opodznienia i niestabilno$¢ otrzymywanego
czystym srodowisku i ,,zdrowym” otoczeniu wsparcia ze strony Unii (SAPARD)

—  Wzrost zainteresowania turystyka altematywna, w | —

tym: turystyka kulturowa, uczestniczaca, aktywna
i agroturystyka

Rosnace zainteresowanie turystow zagranicznych
oferta ustug agro- i ekoturystycznych

Rosnaca czgstotliwosé¢ wyjazdow weekendowych
Rozwoj mody na zdrowa, ekologiczna zywnosé
Rosnaca swiadomos§é mieszkancow wsi w zakresie
potrzeb turystow oraz mozliwosci wykorzystania ist-
niejacych form pomocy

Dziedziczone bezrobocie, szczegdlnie na
terenach wsi popeegerowskich — stanowi za-
grozenie poglebiania marginalizacji i pasywno-
$ci spoteczne) na obszarach wiejskich
Ograniczone mozliwosci finansowe gmin
wiejskich (niskie dochody), hamujace koniecz-
ne procesy inwestycji komunalnych (np.
oczyszczalnie $ciekow, drogi lokalne itp.)
Stosunkowo niskie dochody z agroturystyki,
ograniczajace konieczne procesy inwestycyjne
w zakresie dostosowywania standardu bazy tu-
rystycznej do rosnacych potrzeb klientéw

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie Polskiej Agencji Rozwoju Turystyki SA.

Opierajac si¢ na przeprowadzonej analizie zaplecza i potencjatu turystyki wiej-
skiej, zidentyfikowano kilka jej silnych i stabych stron.

Tabela 2. Silne i stabe strony produktu

Silne strony

Stabe strony

Korzystne i urozmaicone warunki
przyrodnicze; liczne jeziora, slawy,
lasy, parki krajobrazowe itp.
Dziedzictwo kulturowe — ciekawe
zabytki architektoniczne, réznorod-
nosé atrakeji kulturowych
w regionie

Osoby uprawiajace sztuk¢ ludowa w
gminach

Dzialajace gospodarstwa rolne (w
wigkszej czgdci uprawiajace ziemig
metodami zblizonymi do ekologicz-
nych) i ludzie zajmujacy si¢ trady-
cyjnymi zajgciami wiejskimi

Oferta nietypowych ustug wiejskich
(pieczenie chleba, pieczenie prosia-
ka, wyrob masla, serow)

Liczne szlaki historyczne i tury-
styczne, w tym  powiazane
z odpowiednikami szlakéw europe;j-
skich

Dobra wspétpraca funkcjonujacych
gospodarstw agroturystycznych
(preznie dzialajace stowarzyszenia)

Braki w infrastrukturze technicznej niektorych gmin, szczegdl-
nie w zakresie jako$ci wody pitnej i oczyszczania $ciekéw
Niezadowalajacy stan sanitarny gospodarstw i catych miejsco-
wosci

Znikoma liczba skategoryzowanych gospodarstw agrotury-
stycznych na terenie wojewddziwa

Stabo rozbudowana oferta dodatkowa dla turystow (czgsto
gospodarstwa nie oferuja nic poza noclegiem i wyzywieniem)
Niedostateczna wiedza ludnosci wiejskiej nt. dostepnych Zrodel
finansowania alternatywnych Zrodet utrzymania ludnodci wiej-
skiej (w tym dziatalnoéci agroturystycznej), co przyczynia si¢
do hamowania rozwoju ustug turystycznych na wsi

Brak zdecydowanych wyréznikéw funkcjonujacej oferty agro-
turyslycznej regionu

Niewiele ofert ukierunkowanych na konkretnego odbiorcg, np.
turyst¢ zainteresowanego turystykq weekendowa, rodziny z
dzie¢mi czy osoby starsze. Brak przy tym propozycji popartych
konkretna oferta uslugowa, przystosowaniem pokoi itp.

Brak spojnego systemu promocji i dystrybucji oferty agrotury-
stycznej wojewodztwa (w tym udzial w targach i imprezach
wystawienniczych)

Brak kompleksowego katalogu ustug agroturystycznych
w wojewodztwie

Zrédlo: jak w tab, 1.
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Turystyka wiejska, w tym eko- i agroturystyka, jest szansa dla wojewddztwa
zachodniopomorskiego. Zdecydowanymi mankamentami oferowanego obecnie
produktu turystyki wiejskiej sa jego rozproszenie, brak wyrazistego wizerunku
oferty gospodarstw na rynku (brak pomystu wlascicieli gospodarstw co do produk-
tu, ktory mogliby oferowa¢ turyscie jako uzupelnienie oferty zwiazanej z typowa
ustuga noclegowo-gastronomiczna), niedostateczna i staba informacja o dostgpnej
bazie i atrakcjach turystycznych na terenach wiejskich. Wladze lokalne, za pomoca
réznych instytucji, np. o$rodkéw doradztwa rolniczego (posiadajacych
okre$lony autorytet wérod rolnikéw), powinny podjaé dziatania na rzecz ksztatto-
wania $wiadomo$ci agroturystycznej mieszkancow i ich przedsigbiorczoscei, tj.:

- odpowiedniego ksztaltowania swiadomosci spotecznosci lokalnej w zakresie
istniejacych waloréw turystycznych gminy — waloréw przyrodniczych i antro-
pogenicznych oraz wiedzy ekologicznej,

- popularyzowania idei rozwoju agroturystyki, poprzez ukazywanie jej skutkow
pozytywnych,

- wykreowania aktywnos$ci ludnosci zamieszkalej w gminie w zakresie podej-
mowania dzialalnosci gospodarczej,

~ organizowanie szkolen dla oséb prowadzacych dziatalno$¢ agroturystyczna, w
tym szczegdlnie w kontekscie jakosci obstugi, rozwoju unikalnej oferty, do-
stepnosci i ubiegania si¢ o $rodki i doskonalenia znajomosci jgzykoéw obcych,

- wspieranie przedsigwzig¢¢ majacych na celu rozwdéj i modernizacje bazy w kie-
runku budowania ,,zintegrowanych obszaréw agroturystycznych” — tzw. wio-
sek turystycznych oraz rozwoju gospodarstw specjalistycznych i w dalszym
etapie tworzenia ,,wiosek tematycznych” pod katem wybranej grupy turystow
(Kandefer 2002).

Istotnym elementem w kontekécie budowania markowego produktu turystycz-
nego w turystyce wiejskiej jest rowniez kwestia kompleksowosci prezentowanej
oferty. Obecnie brakuje zintegrowanych form dzialalnosci agroturystycznej — spe-
cjalizacji poszczegoélnych gospodarstw pod katem specjalnych umiejetnosci, w tym
np. kulinamych (wypiek chleba, ciast, wyréb przetworéw mlecznych), artystycz-
nych (rzezbiarstwo, malarstwo, kowalstwo, inne) czy organizacyjnych (biesiady,
uczty) i budowania na bazie tych umiejetnosci oferty dla turysty.

Przy rozwoju produktu wspomagane bgda rowniez dzialania poprawiajace
standard obiektow agroturystycznych — wprowadzanie standardéw jakosci, kryte-
riow ekologicznych (kategoryzowanie bazy) itp. Nie mozna zapomnie¢ réwniez o
wspieraniu inicjatyw w zakresie pielggnowania dziedzictwa kulturowego na wsi i
w tym konteks$cie o wspieraniu inicjatyw np. utworzenia skansenu na poziomie
regionalnym czy ochrony obiektow szczegdlnie zabytkowych i cennych kulturowo
jak np. domy szachulcowe, tworzenie i rozwdj szlakow tematycznych eksponuja-
cych specyficzne walory terenéw wiejskich, jak szlak kosciétkow wiejskich, szlak
kapliczek itp., ale rowniez ich waloréw przyrodniczych i krajobrazowych, zago-
spodarowanie otulin parkéw, obszaréw lesnych oraz chronionego krajobrazu —
rozw9j ekoturystuki, utworzenie Centrum Turystyki Ekologicznej i Agroturystyki
oraz rozwdj $ciezek edukacyjnych w regionie.
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4. Whnioski

W Polsce rozwdj obszarow wiejskich wiaze sig $cisle z sytuacja rolnictwa i
kierunkami jego przeksztalcen. Rolnictwo w naszym kraju ma bardzo istotne zna-
czenie spoleczne i ekonomiczne, chociaz udzial tego sektora w PKB jest stosun-
kowo niski (2,6%).

Koniecznos$¢ ksztaltowania srodowiska rolniczego rownolegle z procesami je-
go uzytkowania wymaga podejs$cia kompleksowego, dostrzegania wielofunkcyjno-
Sci obszaréw wiejskich oraz oparcia zarzadzania na mocnych podstawach informa-
cyjnych. Ma to rowniez istotne znaczenie z punktu widzenia wspierania polityki
regionalnej oraz wyznaczania obszaréw problemowych czy tez obszaréw o nieko-
rzystnych warunkach gospodarowania.

Poréwnania z rozwinigtymi gospodarczo panstwami Europy Zachodniej wyka-
zuja, ze Polska jest krajem o znacznym potencjale rolnictwa. Jednak potencjat ten
jest stabo wykorzystany, a ponadto, ze wzgledu na réznorodno$¢ warunkow przy-
rodniczych i ekonomiczno-organizacyjnych, stopien jego wykorzystania jest zr6z-
nicowany regionalnie. Relatywnie lepszym wykorzystaniem potencjalu produkcyj-
nego rolnictwa charakteryzuje si¢ zachodnia cz¢$¢ kraju, odznaczajaca si¢ korzyst-
niejsza struktura agrarna i wyzszym poziomem kultury rolnej.

Przewiduje si¢, ze w najblizszych latach na terenie wojewodztwa zachodnio-
pomorskiego utrzymywaé si¢ beda nastgpujace kierunki rozwoju przedsie-
biorczosci:

- chalupnictwo, polegajace na lgczeniu pracy wlasnej z miejscowymi su-
rowcami;
- praca w dobrych zakladach przemyshu terenowego, materialdéw budowlanych,

w tartakach, zaktadach stolarskich itp.;

- kooperacja z przedsigbiorstwami prywatnymi, panstwowymi lub spétdzielczy-

mi, zajmujacymi si¢ przetworstwem rolno-spozywczym.

Prowadzi to do rozwoju gospodarstw rolnych o ustalonym kierunku produk-
cyjnym oraz roznego rodzaju ustug, w tym agroturystyki (Czyz, Kitczak 2002).
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DEVELOPMENT OF BRANDED PRODUCT OF TOURISM
IN RURAL AREAS

Summary

The paper presents the main role of tourism with special regards of rural tourism as a crucial
factor development of rural areas. The author concentrates on issues connectled with branded product
of tourism with special regard to West Pomeranian Region, highlighting strong and weak sides of a
product and chances and risks of its development.
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