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Jednym z wielu istotnych czynnikéw wptywajacych na okreslenie wtasciwej po-
lityki amortyzacyjnej jest dostrzezenie znaczenia czasu zycia produktu, stanowiace-
go wazna determinant¢ w procesie odtwarzania srodkéw trwatych.

1. Ogélna charakterystyka cyklu zycia produktu

Ogolnie rozumiany cykl zycia produktu oznacza czas, ktéry uptywa od momentu
zaprojektowania i wprowadzenia w zycie okreslonego produktu do momentu za-
konczenia jego rozwoju i funkcjonowania. O ile jednak okres poczatkowy jest sto-
sunkowo latwy do ustalenia, o tyle faza zamknigcia cyklu zycia musi byé kazdora-
zowo definiowana. Uzaleznione jest to od specyfiki danego produktu, ktérego czas
zycia zalezy od jego cech, charakteru oraz zastosowan [10, s. 175]. Mozna spotkac
produkty bgdace na rynku kilkanascie dni (efemerydy) lub takie, ktore istniejg przez
kilka, a nawet kilkadziesiat lat [2]. Dtugosc cyklu zycia produktu jest uwarunkowa-
na poziomem rozwoju cywilizacyjnego. Im wyzszy jest ten poziom, tym krotsze z
reguly s cykle zycia. Skracanie cyklu zycia odnosi si¢ w szczegolnosci do produk-
tow o zaawansowanej technice i technologii oraz do produktéw majacych na rynku
duzo konkurencyjnych substytutow [12, s. 100].

Jednak, niezaleznie od dtugosci cyklu zycia produktu, mozna ten okres podzieli¢
na kilka faz [13, s. 100]:

— faza wprowadzania produktu na rynek,
faza wzrostu sprzedazy,

faza dojrzalosci,

faza schytku.
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Nie ma zdecydowanych regut wyodrgbniania poszczegélnych faz, czgsto tez
granice migdzy nimi s3 niejednoznaczne. Rowniez samo prognozowanie cyklu i
czasu zycia produktu jest utrudnione z powodu nieprzewidywalnosci pojawiania si¢
nowych, konkurencyjnych produktow, réznych zdarzen spotecznych i politycznych.

Bywa, ze w cyklach zycia niektérych produktéw faza wprowadzenia na rynek
oraz faza wzrostu sprzedazy sg bardzo dlugie, natomiast faza dojrzatosci ulega
gwaltownemu skroceniu. Taka sytuacja jest mato korzystna dla przedsigbiorstwa,
poniewaz nie pozwala na osiagnigcie pozadanych zyskow ze sprzedazy. Zdecydo-
wanie lepsza dla przedsigbiorstwa jest sytuacja, gdy faza wprowadzenia produktu
na rynek i faza wzrostu sprzedazy trwaja krotko, natomiast faza dojrzatosci dtugo.
Umozliwia to firmie otrzymywanie zyskéw w dhugim okresie.

Z przebiegiem zycia krzywej produktu wiaza si¢ rowniez dwie bardzo wazne dla
procesow decyzyjnych kategorie, jakimi sa efekt kosztowy i efekt cenowy. Pierwszy
z nich przejawia si¢ w zjawisku stalego procentowo zmniejszania si¢ kosztu jedno-
stkowego, w miarg wzrostu skumulowanych przychodow ze sprzedazy, jako efekt
gromadzenia doswiadczen produkcyjnego i rynkowego. Efekt cenowy polega na tym,
ze w miarg zwigkszania si¢ skumulowanych przychodow ze sprzedazy maleja ceny
pomniejszone o inflacj¢ [1, s. 112]. Mozna wyodrebnié cztery typowe fazy zachowa-
nia si¢ cen i kosztow wzgledem wielkosci sprzedazy [11, s. 78; 12, s. 101]:

— rozwoju (wprowadzania produktu na rynek), gdy koszty jednostkowe sa wyzsze
od cen,

— parasola cenowego, gdy ceny ksztaltujg si¢ na wysokim poziomie, a koszty juz
maleja,

— zalamania si¢ cen, gdy ceny stopniowo spadajg, ale jest to spadek szybszy niz
zmniejszanie si¢ kosztow,

— stabilizacji, gdy ceny i koszty wykazuja stabilnosc, stabilne sa tez relacje migdzy
nimi.

Znajomos¢ tych zaleznosci umozliwia rowniez planowanie w zakresie polityki
amortyzacyjnej.

Wedtug M. Walczaka [11, s. 76] nie ma jednoznacznych procedur ustalania ab-
solutnego czasu zycia produktu. Pomimo to prognozowanie cyklu zycia okreslone-
go produktu moze zosta¢ wykorzystane jako narzg¢dzie w planowaniu jego rozwoju,
ktére wiaze si¢ bezposrednio z planowaniem odtwarzania srodkow trwatych.

Metody amortyzacji powinny zaleze¢ od ogdlnego czasu zycia wyrobu. Wedtug
I. Bielinskiej: ,,Im jest on krétszy, tym szybciej nalezatoby amortyzowaé srodki
trwate. Pozwoli to na wykorzystanie parasola cenowego i nie ostabi producenta w
fazie zalamania sig cen” [2].

Ponadto w kazdej z faz cyklu zycia produktu istnieje inny poziom zapotrzebo-
wania na kapitat, co z kolei ma zwiazek z r6znymi Zrédtami finansowania inwesty-
cji odtworzeniowych.
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2. Faza wprowadzania produktu na rynek

Nowy produkt powinien by¢ wprowadzony na rynek we wlasciwym czasie, w
odpowiednim miejscu i w okreslony sposob (np. produkty sezonowe i modne nale-
zy wprowadza¢ jak najszybciej) [9, s. 66]. Faza wprowadzenia to okres powolnego
wzrostu sprzedazy produktu w miar¢ jego wprowadzania na rynek. Ten etap w zy-
ciu produktu wystepuje u wszystkich produktow. Moze ona trwa¢ dtugo, gdy na-
bywcy muszg si¢ z nim oswoié¢ (np. innowacyjny produkt z dziedziny hi-tech), lub
krétko, gdy odbiorcy z niecierpliwoscia czekajq na nowy produkt (np. nowa, ale
wczesniej zapowiedziana gra komputerowa). Ze wzgledu na to, ze faza ta wymaga
duzych naktadéw na opracowanie i wdrozenie nowego produktu, przedsigbiorstwo
powinno dazy¢, aby faza ta trwala mozliwie jak najkrocej [8]. Naktady na posze-
rzanie rynku maja na celu dalszy rozw¢j produktu w odpowiedzi na zmiany prefe-
rencji klientow, a takze rozwijanie dziatalnosci marketingowej, reklamowej oraz
poszerzania kanatow dystrybucji. W miarg poszerzania si¢ rynku przedsigbiorstwo
bedzie generowato zyski wynikajace z wysokiej marzy, przy wzrastajacej wielkosci
sprzedazy [4, s. 64].

Philip Kotler [7, s. 333] twierdzil, ze faza ta trwa krétko, gdy:

— produkt nie wymaga stworzenia nowej infrastruktury w zakresie kanatéw dys-
trybucji, transportu, ustug czy komunikowania si¢ z rynkiem,

— sprzedawcy chetnie zaakceptuja i bgdq promowali nowy produkt,

— konsumenci sg zainteresowani produktem, szybko go zaakceptuja i beda wyraza-

li pozytywne o nim opinie.

Faza wprowadzania jest zwigzana z ponoszeniem duzych naktadéw finansowych
na produkcje, dystrybucje i aktywizacje sprzedazy. Dlatego tez ze wzglgdu na wy-
sokie koszty jednostki nie odnotowuja zazwyczaj zadnego zysku. Stosujac koncep-
cj¢ konwergencji, polegajaca na poszukiwaniu nowych produktéw o znacznej
zbieznos$ci z dotychczasowg produkcja (np. wydtuzenie linii produktow, nowe od-
miany produktu itd.) [7, s. 330], przedsigbiorstwa moga istotnie zmniejszy¢ koszty
zwigzane z zakupem nowych srodkéw trwalych, dokupujac, jezeli jest taka potrze-
ba, dodatkowo pojedyncze maszyny i urzadzenia. Moga réwniez dokona¢ moderni-
zacji starych srodkow trwatych, dostosowujac je do specyfiki danego produktu. W
takim przedsigbiorstwie ma miejsce odtworzenie srodkéw trwatych, ktdre sa zuzyte
w zwigzku z produkcja innych wyrobéw, znajdujacych si¢ w dalszych fazach cyklu
zycia produktu [2].

Z wigkszymi nakladami nalezy sie liczyc, uruchamiajac zupeinie nowe linie
produkcyjne. Nowe produkty bardzo czgsto sq zaawansowane technicznie i techno-
logicznie, dlatego konieczne jest odtwarzanie na wyzszym poziomie, ktore to moze
by¢ finansowane ze zrédet zar6wno wewngtrznych, jak i zewnetrznych [2].

W fazie wprowadzenia produktu na rynek begdziemy mieli do czynienia
gtownie z reprodukcja rozszerzona. Jesli nowy produkt ma $cisty zwiazek z pro-
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dukcja innych wyrobdw, to prawdopodobnie bedziemy mieli do czynienia, w zalez-
nosci od specyfiki produktu, z reprodukcja prosta i modernizacjg. Polityka odtwo-
rzeniowa w tej fazie wymaga, w zaleznosci od potrzeb, wykorzystania wszystkich
mozliwych zrédet finansowania, wlasnych i obcych.

3. Faza wzrostu produktu

Faza wzrostu produktu to okres szybkiej akceptacji produktu przez rynek, obja-
wiajacy si¢ wzrostem popytu oraz znaczna poprawa rentownosci. W fazie tej za-
chodzi koniecznos¢ zwigkszenia ilosci produktu na rynku i miejsc jego sprzedazy.
Przy wzrastajacej sprzedazy koszty spadaja szybciej niz jednostkowe ceny.

Na tym etapie cyklu zycia produktu przedsigbiorstwo podejmuje wiele krokow
w celu utrzymania szybkiego rozwoju rynku przez mozliwie dlugi okres [6, s. 615],
m.in.:

— zmienia reklame¢ z budujacej $wiadomo$¢ wzgledem produktu na ksztaltujaca
preferencyjne nastawienie klienta do produktu,

— doskonali jako§¢ produktu i wyposazenie go w nowe cechy oraz poprawia styli-
styke,

— wprowadza nowe modele i produkty uzupehiajace,

— wchodzi na nowe segmenty rynku,

— zwigksza dostgpnosé produktu i wchodzi w nowe kanaty dystrybucji,

— obniza ceng, aby przyciagna¢ nastgpna grup¢ kupujacych wrazliwych na ceng.

Faza ta jest niezwykle wazna z punktu widzenia przedsig¢biorcy. Jednostka musi
si¢ skupia¢ na dostosowaniu swoich mocy produkcyjnych do potrzeb rynku. Jezeli
sa one niedostateczne, to musi inwestowac i utrzymywa¢ wydatki na promocj¢ na
tym samym badzZ nawet wyzszym poziomie, aby sprosta¢ konkurencji.

Duze firmy przekierowuja $rodki uzyskane przy sprzedazy innych produktow.
Mate i Srednie przedsi¢biorstwa zwykle pozbywaja si¢ dotychczasowych s$rodkow
trwatych i nabywaja nowe, finansowanie za$ takiego odtwarzania musi by¢ wspo-
magane Srodkami zewngtrznymi. Jednostki w takich przypadkach bardzo czgsto
korzystaja z leasingu [2].

W fazie wzrostu produktu, gdzie przedsigbiorca musi dostosowywac swoje mo-
ce produkcyjne do potrzeb rynkowych, jest stosowana gtéwnie reprodukcja rozsze-
rzona.

4. Faza dojrzalosci produktu

Po osiagnigciu fazy wzrostu rozwoj rynku zostaje spowolniony. Tempo wzrostu
sprzedazy maleje przy staltym wzroscie jej wielkosci. Konkurencja zaostrza sig,
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marza zysku gwaltownie maleje, w wyniku czego z rynku zaczynaja wypada¢ stabsi
konkurenci. W ten sposob osiagamy faz¢ dojrzatosci produktu.

Faza dojrzatosci moze by¢ podzielona na trzy podokresy [6, s. 616]:

—~ dojrzatosé wzrostowa, gdy tempo wzrostu sprzedazy zaczyna spadac,
— stabilna dojrzatos¢, gdy sprzedaz ulega stabilizacji,
— wygasajaca dojrzatosc, gdy absolutny poziom sprzedazy zaczyna spadac.

W podokresie wygasajacym etapu dojrzatosci niektore przedsigbiorstwa zaprze-
staja produkcji stabszych produktow i koncentrujg sig¢ na bardziej zyskownych pro-
duktach oraz na produktach nowych. Jednakze moga nie docenia¢ wysokiego po-
tencjatu tkwiacego wcigz w produktach starych. Potencjal ten mozna wedtug
W. Grzegorczyk [4, s. 68] wykorzystywac poprzez modyfikacje strategii dotyczacej
rynku, produktu i marketingu mix.

W fazie dojrzatosci zyski stabilizuja si¢ lub maleja ze wzglgdu na zwigkszone
naktady marketingowe [2], reklama bowiem i specjalne akcje promocyjne moga
ozywi¢ popyt. Przedsigbiorstwa, ktorym zalezy na przedluzeniu fazy dojrzatosci, w
celu uatrakcyjnienia produktu stosuja wiele sposoboéw (np. zachg¢cajg nabywcéw do
czestego korzystania z produktu, wynajduja nowe jego zastosowania, pozyskuja
nowych uzytkownikow, usprawniaja opakowania, jako$¢ i serwis produktu, stosuja
rézne dodatki do produktu, upraszczaja produkt i obnizaja jego ceng, ktdre czgsto
przedtuzaja zycie produktu na rynku) [9, s. 68].

W tej fazie polityka odtwarzania srodkow trwatych zalezy od dlugosci cyklu zy-
cia produktu. Jesli jednostka prognozuje krotki cykl! zycia, to prawdopodobnie za-
niecha ona odtworzenia srodkow trwatych, a uzyskane $rodki bedzie lokowata w
opracowanie i wdrozenie nowego wyrobu. Jednak jezeli przedsigbiorstwo zaktada,
ze jest to produkt o dtugim cyklu zycia, to zuzyte s$rodki trwate nalezy odtwarza¢
tak, aby utrzymywa¢ moce produkcyjne na pozadanym poziomie [2].

Potrzeby inwestycyjne w fazie dojrzalosci sg niewielkie. W zaleznosci od pod-
okresu tej fazy, przedsigbiorstwa beda stosowaty glownie reprodukcj¢ prosta lub
zwg¢zona, finansowana szczegdlnie ze zrodet wewngtrznych, takich jak amortyza-
cja i zysk.

5. Faza schylku produktu

Produkt znajdujacy si¢ w fazie schytku powoli zbliza si¢ do kresu swojego ryn-
kowego zycia. To okres, w ktorym spada popyt na dany produkt, sprzedaz systema-
tycznie maleje i zmniejsza si¢ zyskownos$c. Przyczyny odejscia nabywcow od pro-
duktu wynikaja z pojawienia si¢ konkurencyjnych produktow, postepu technolo-
gicznego, nasycenia rynku czy zmiany mody. W tej fazie ogranicza si¢ produkcje,
dystrybucje i aktywizacje sprzedazy. Jesli podejmuje si¢ decyzje¢ o wycofaniu pro-
duktu, to musi by¢ ona podjeta z rozwaga, w odpowiednim momencie, i przepro-
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wadzona w okreslony sposéb. Istnieja jednak pewne alternatywne rozwigzania w
stosunku do wycofania produktu. Firmy w fazie schytku podejmuja zazwyczaj wy-
sitki polegajace na [13, s. 108]:
— usprawnianiu produktu i wydtuZeniu jego Zycia poprzez zmian¢ nazwy, zmiang
opakowania, zmiang niektdrych elementow lub cech produktu (tzw. restyling),
— znalezieniu nowych rynkéw zbytu.
Czasami wycofywany produkt ma lojalnych nabywcoéw i jest przez nich poszu-
kiwany. W przypadku optacalnosci utrzymuje si¢ wtedy limitowang wielko$¢ pro-
dukcji.

Tabela 1. Polityka odtwarzania $rodkéw trwalych w poszczegdlnych fazach cyklu zycia produktu

Faza cyklu Formy odtwarzania

Zycia produktu $rodkéw trwatych Zrédla finansowania

reprodukcja rozszerzona;

dla srodkéw trwalych
uniwersalnych: reprodukcja prosta,
modernizacja

Wprowadzenie wewngtrzne i zewngtrzne

reprodukcja rozszerzona, moderni-

. wewnetrzne i zewngtrzne
zacja

Wzrost

reprodukcja prosta, reprodukcja

wewngtrzne (amortyzacja + zysk
zwezona ¢ ( Yzaq) ysk)

Dojrzalos¢

brak odtwarzania, reprodukcja
Schylek zwezona; dla srodkow trwatych wewnetrzne (gléwnie amortyzacja)
uniwersalnych: reprodukcja prosta

Zrodlo: opracowanie wilasne.

Wobec koniecznosci zmniejszenia produkcji w fazie schytku jednostka nie do-
konuje juz odtwarzania srodkéw trwatych, ktére stuza do produkcji konkretnego
wyrobu. Uzyskane $rodki zostaja przekazane na finansowanie badan i rozwoju in-
nych produktéw znajdujacych si¢ we wczesniejszych stadiach zycia. Czasami czg¢s¢
srodkow trwatych jest uniwersalna i stuzy do produkcji wielu produktéw w réznych
fazach ich cyklu zycia. Te srodki musza by¢ ciagle odtwarzane. Na przyktad we-
diug 1. Bielinskiej: ,,spadek sprzedazy okreslonego modelu Fiata nie oznacza spad-
ku sprzedazy tego producenta. W tym przypadku producent nie bedzie jednak od-
twarzal $rodkdw trwatlych, ktore mialy zastosowanie tylko do tego modelu. Amor-
tyzacje uzyskana z tych srodkow spozytkuje natomiast na opracowanie i wpro-
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wadzenie na rynek nowego modelu. Nastapi wigc odtworzenie kapitatow trwatych
firmy, ale znajdzie ono odzwierciedlenie w innych nowych maszynach, urzadze-
niach czy oprzyrzadowaniu. Natomiast podstawowe $rodki trwate, ktore mialy cha-
rakter uniwersalny dla wszystkich modeli, musza by¢ odtwarzane, zeby zachowac
ogodlny poziom sprzedazy samochodow” [2].

W fazie schytku zazwyczaj sg niskie potrzeby inwestycyjne lub nie ma ich w
ogole. Przedsigbiorstwa stosuja reprodukcj¢ zwgzona. W wypadku uniwersalnych
srodkow trwatych jest przyjmowana reprodukcja prosta. Finansowanie odtworzenia
nast¢puje ze Zrodet wewnetrznych, w szczegoinosci z amortyzacji.

Z tego wigc wzgledu, analizujac poszczegolne fazy cyklu zycia produktu, mo-
zemy przyporzadkowa¢ do nich okreslone formy odtwarzania $rodkéw trwatych
oraz zrodtia finansowania (zob. tab. 1).

6. Polityka amortyzacyjna

Polityka amortyzacyjna miesci si¢ w ramach polityki przedsigbiorstwa. T. Mar-
tyniuk definiowat polityk¢ amortyzacyjna jako pewng, ,,sztuk¢” prawnych drég do-
chodzenia do celu [8, s. 58]. Im bardziej szczegdlowe, rygorystyczne i zmienne sg
przepisy, tym mniejsze sa mozliwosci realizacji polityki amortyzacyjnej. Polityka
amortyzacyjna to wybor pomigdzy réznymi sposobami postgpowania (metodami i
stawkami) dopuszczonymi przez ustawodawcg.

Analizujac wybdr metody amortyzacyjnej w aspekcie cyklu zycia produktu, na-
lezy si¢ kierowa¢ w miar¢ mozliwosci doktadnym odzwierciedleniem zr6znicowa-
nej wydajnosci poszczegoélnych grup srodkow trwatych w okreslonych obszarach
ich eksploatacji, wynikajacej z rozbieznosci pomigdzy tempem zuzywania si¢ $rod-
kow trwatych a tempem przenoszenia przez nie wartosci na nowy produkt, oraz
zapewnieniem odpowiednich relacji migdzy gromadzonym funduszem amortyza-
cyjnym a wyst¢powaniem potrzeb odtworzeniowych. Zgodnie z ustawa o rachun-
kowosci przedsi¢biorstwo ma mozliwo$¢ wyboru metody praktycznie bez ograni-
czen. Natomiast przepisy podatkowe zawegzaja taki wybdr, w okreslonych za$ przy-
padkach wrecz narzucajg zastosowanie okreslonych metod amortyzacji. Jednakze
zgodnie z prawem bilansowym i podatkowym zastosowana przez jednostk¢ metoda
amortyzacji nie moze by¢ zmieniana (jedynie zgodnie z MSR mozna metode amor-
tyzacji zmieniac).

Faza wprowadzenia produktu na rynek jest istotna faza, w czasie ktorej podej-
muje si¢ decyzje o sposobie prowadzenia polityki amortyzacyjnej. Niemniej jednak
faza wzrostu rowniez jest bardzo wazna. Decyzje w fazie dojrzatosci b¢da zalezaty
od prognoz dtugosci zycia danego produktu. Natomiast faza schylku stanowi jakby
podsumowanie lub tez kontynuowanie prowadzonej polityki amortyzacyjne;j.
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W momencie wprowadzenia do uzytkowania okreslonych srodkow trwatych
(Srodki trwate moga by¢ wprowadzane do uzytkowania w réznych fazach cyklu
zycia produktu) jednostka musi wybra¢ metode amortyzacji i dobra¢ do niej odpo-
wiednie stawki amortyzacyjne. Jezeli przedsicbiorstwo zaklada krotki cykl zycia
produktu, to powinny zosta¢ zastosowane metody przyspieszone, aby w pozniej-
szych okresach cyklu zycia odpisy amortyzacyjne mogly w jak najwigkszym stop-
niu pokry¢ potrzeby odtworzeniowe jednostki.

Przy dlugich cyklach zycia produktu zalecana jest metoda liniowa proporcjonal-
na. W przypadku nieprzewidywalnosci dtugosci cyklu zycia produktu przedsigbior-
stwa powinny stosowa¢ w miar¢ mozliwosci metody przyspieszone, ewentualne zas
okresy cyklu zycia korygowa¢ stawkami amortyzacyjnymi.

Wybierajac metodg¢ amortyzacji i stawkg¢ amortyzacyjna, trzeba réwniez wziaé
pod uwage uniwersalnos¢ okreslonych srodkow trwalych i mozliwosé ich wykorzy-
stania w produkcji innych wyrobéw. W wypadku srodkéw trwatych uniwersalnych
jest zalecana metoda liniowa.

Przy zastosowaniu reprodukcji zw¢zonej w fazie schytku na potrzeby bilansowe
moze by¢ zastosowana metoda progresywna (zob. tab. 2).

Tabela 2. Polityka amortyzacyjna w wypadku srodkow trwatych
w poszczegolnych fazach cyklu zycia produktu

Faza cyklu zycia

produktu Metody amortyzacji

metody przyspieszone przy najwyz-

Wprowadzenie szych stawkach amortyzacyjnych

Wzrost metody przyspieszone
Dojrzalosé metoda liniowa
Schylek metoda liniowa’

" Ze wzgledu na trudne do przewidzenia zakonczenie sprzedazy, przedsigbiorstwa w celu obnizenia
ryzyka, zwiazanego ze sprzedaza srodkow trwalych, mogg stosowa¢ metody przyspieszone.

Zrédio: opracowanie wiasne.

Przyjecie odpowiedniej metody oraz ustalenie stawki amortyzacyjnej w poczat-
kowej fazie cyklu zycia produktu, a takze umiejgtna zdolnos¢ do korygowania sta-
wek amortyzacyjnych w pézniejszych fazach na pewno przyczynia si¢ do budowa-
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nia funduszu amortyzacyjnego w przedsigbiorstwie, ktéry powinien stuzy¢ jak naj-
lepiej jednostce w procesie odtwarzania srodkéw trwatych [3, s. 167-168].

7. Wyniki badania ankietowego

Badanie ankietowe, weryfikujace m.in. uzaleznienie wyboru metody amortyzacji
od czasu zycia produktu, zostalo przeprowadzone w IV kwartale 2003 r. Formularz
ankiety wystano do 500 firm wybranych w sposéb celowy. Kryterium wyboru celu
stanowilo prowadzenie ksiag rachunkowych przez firmy. Ogétem uzyskano odpo-
wiedzi ze 101 przedsigbiorstw, co stanowi 20,20% wszystkich zaproszonych do
badania. Wsréd ankietowanych przedsigbiorstw przewazaly spotki z ograniczong
odpowiedzialnoscia (50,50%), 83,16% przedsigbiorstw to przedsigbiorstwa mate i
srednie, a 64,36% przedsigbiorstw prowadzi dziatalnosé gospodarcza dtuzej niz 10
lat.

Analizujac uzaleznienie wyboru metody amortyzacji od czasu zycia produktu, w
opinii 64,37% respondentéw wybor ten jest niezalezny.

Przy wyborze metody amortyzacji czas zycia produktu ma najwigksze znaczenie
dla przedsigbiorstw srednich (41,86%). Na czas zycia produktu zwracaja uwagg w
szczegolnosci przedsigbiorstwa produkcyjne (43,33%) i produkcyjno-ustugowe
(40%). Biorac pod uwagg kryterium statusu organizacyjno-prawnego, widac, ze sa
to w szczegolnosci osoby fizyczne (52,94%) i spotki z 0.0. (38,64%) (zob. tab. 3).

Z analizy tabel 4 i 5 mozna wywnioskowac, ze w wypadku produktow o dlugim
cyklu zycia zdecydowanie preferowana jest przez przedsigbiorstwa (79,31%) meto-
da liniowa prosta. Natomiast w odniesieniu do produktéw o krétkim cyklu zycia,
gdy wilasciwie powinny by¢ stosowane metody przyspieszone, rowniez przez wigk-
szo$¢ przedsigbiorstw wykorzystywana jest metoda liniowa prosta (62,71%), jed-
nakze w mniejszym stopniu niz przy produktach o dtugim cyklu zycia. Metody
przyspieszone s w wypadku produktow o dlugim cyklu Zzycia stosowane w
37,93%. Najbardziej popularna jest wedlug ankietowanych metoda liniowa przy-
spieszona (15,52%), nast¢pnie metoda podatkowa — w odniesieniu do fabrycznie
nowych srodkow trwatych (13,79%), rzadziej za$ jest stosowana metoda degresyw-
na (8,62%). Jezeli chodzi o produkty o krotkim cyklu zycia, to metody przyspieszo-
ne sg stosowane przez przeszio polowe respondentéow (55,93%), z tym ze najbar-
dziej preferowana, ale w wigkszym stopniu, jest rowniez metoda liniowa przyspie-
szona (30,51%), kolejno metoda degresywna (13,56%) i metoda podatkowa — w
wypadku fabrycznie nowych srodkow trwatych (11,86%) [3, s. 243].
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Tabela 3. Uzaleznienie wyboru metody amortyzacji od czasu zycia produktu

Odpowiedz
Wyszczegdlnienie — tak nie
liczba % liczba % liczba %
Ogotem 87| 100 31] 35,63 56| 64,37
Forma prawna
Przedsigbiorstwa panstwowe 1| 100 - - I 100,00
Spotki akcyjne 23| 100 5| 21,74 18] 78,26
Spotki z 0.0. 44| 100 17| 38,64 27| 61,36
Inne osoby prawne 2| 100 - - 2 100,00
Osoby fizyczne 17( 100 9 52,94 8 47,06
Rodzaj dzialalnosci
Produkcyjna 30| 100 13 43,33 17| 56,67
Handlowa 7 100 2| 28,57 5| 71,43
Ustugowa 18 100 6 33,33 12 66,67
Produkcyjno-ustugowa 5| 100 2| 40,00 3] 60,00
Produkcyjno-handlowa 11| 100 4| 36,36 7l 63,64
Handlowo-ustugowa 9 100 3| 33,33 6 66,67
Produkcyjno-handlowo-ustugowa 7 100 1| 14,29 6| 85,71
Czas prowadzenia dziatalnosci
Do | roku 2| 100 1} 50,00 1 50,00
1-5 lat 14 100 4| 28,57 10 71,43
5-10 lat 13 100 5| 38,46 8 61,54
Powyzej 10 lat 58] 100 21} 36,21 37 63,79
Wielkosé przedsigbiorstwa
Mate 28| 100 9 32,14 19 67,86
Srednie 43 100 18] 41,86 25| 58,14
Duze 16] 100 4| 25,00 12 75,00

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badania ankietowego.

Metodg liniowa prosta w odniesieniu do produktéw o dtugim cyklu zycia stosuja
w 100% przedsiebiorstwa duze. Z punktu widzenia czasu prowadzenia dziatalnosci
najbardziej metod¢ liniowa prosta preferuja przedsigbiorstwa nowo powstate oraz
dziatajace na rynku 5-10 lat. Bioragc pod uwage kryterium statusu organizacyjno-
-prawnego, sa to w szczegdlnosci osoby prawne. Analizujac rodzaj dziatalnosci,
metode liniowa prosta w odniesieniu do produktow o diugim cyklu zycia stosuja w
100% przedsigbiorstwa produkcyjno-ustugowe i handlowo-ustugowe, a w 89,47%
przedsiebiorstwa produkcyjne [3, s. 243].
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Tabela 4. Metody amortyzacji stosowane przez przedsigbiorstwa w wypadku srodkéw trwatych

wytwarzajacych produkty o dlugim cyklu zycia

Metoda Me:toda Metoda Razem

i liniowa Metoda podatkowa — metody

Wyszcze- Razem liniowa przyspie- | degresywna | fabryczne przyspie-

golnienie prosta szona $rodki trwale szone

AAERRERRAAERRE

Ogotem 58 10 46| 793 9] 15,5 5| 86 8 13,7 22( 379
Forma prawna
:t?vzd ps;?izg;we 11 100 1] 100,0 1} 100,0 - - - 1| 100,0
Spotki akcyjne 15{ 100 14 933 1l 6,6 1l 6,6 4| 26,6 40,0
Spélki z o.0. 30 1000 25| 83,3 5| 16,6 2 6,6 6,6 30,0
Lr:::ngOby 1| 100 1j000 | < < - 4 - -
Osoby fizyczne 1 10 5| 454 2 18,1 2( 18,1 2( 18,1 6| 54,5
Rodzaj dzialalnosci
Produkcyjna 19 100 17| 89,4 4/ 21,0 - - 2l 10,5 6| 31,5
Handlowa 3| 100 2| 66,6 - - 1 33,3 33,3 66,6
Ustugowa 16 100 13| 81,2 1l 62 1l 62 31,2 7| 43,7
FJ;‘:J‘;';‘\’:&"W 4 100 4000 - | 4 - I
Produkcyjno- o 100 2| 333 2| 333 2| 333 1 4 666
thandlowa
22?:;‘;“:’; 4 100 4] 1000 - - - - - - .
:l[:dwli?mn;or\:: 6 1 Od 4| 66,6 2| 333 1} 16,6 - 3] 50,0
Czas prowadzenia dziatalnosci
Do 1 roku 21 100 2| 100,0 - - - - - - -
1-5 lat 100 100 8 80,0 2l 20,0 - - - 2| 20,0
5-10 lat 7100 6| 85,7 31 42,8 - - 3| 42,8 6| 857
Powyzej 10 lat 399 1000 30| 76,9 4 10,2 5| 12,8 51 12,8 14| 35,9
Wielkosé przedsigbiorstwa

Mate 18 100 13] 72,2 31 16,6 1l 55 31 16,6 7] 38,8
Srednie 28 10 211 75,0 6 21,4 4] 14,2 10,7 13| 46,4
Duze 12| 100 12| 100,0 - - - - 2] 16,6 2] 16,6

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badania ankietowego.
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Tabela 5. Metody amortyzacji stosowane przez przedsigbiorstwa w wypadku srodkow trwatych
wytwarzajacych produkty o krotkim cyklu zycia

Metoda Metoda Metoda Razem
A liniowa Metoda podatkowa — metody
Razem liniowa . .
Wyszcze- rosta przyspie- | degresywna| fabryczne przyspie-
gélnienie P szona srodki trwale szone
licz- | ,, |[-licz- | licz- | licz- | licz- | licz- |
ba % ba % ba % ba % ba % ba %
Ogotem 59 100 37| 62,7 18] 30,51 8| 13,56 7) 11,86 33} 55,93
Forma prawna
Przedsicbior- y 1001|000l 1freool | - - - 1]1000
stwa panstw.
Spotki akcyjne 16 100 14] 87,5 2| 12,5 - 51 31,2 71 43,7
Spotki z 0.0. 27 100 18] 66,6 10} 37,0 5| 18,5 - - 15 55,5
Inne osoby 2 g 4 4 1 seol < 4 < 1] s00
prawne
Osoby fizyczne 131 100 4 30,7 4 30,7 3| 23,0 21 153 9 69,2
Rodzaj dziatalnosci
Produkcyjna 21| 100 13| 61,9 5| 23,8 2l 95 4] 19,0 11 52,3
Handlowa 31 100 1| 333 1] 333 1l 33,3 1] 333 3| 100,0
Ustugowa 15 100 10| 66,6 7| 46,6 1l 6,6 2( 133 10| 66,7
Produkeyjno- 2 1oof 1 so0f - 4 1] se0 - - 1] 500
Fustugowa
Produkcyjno-
8 100 4/ 50,0 2| 25,0 2| 250 - - 4| 50,0
Fhandlowa
Handlowo- 4 100 3] 7500 1] 250 4 o < < 1] 250
Fustugowa
o 5| 100 3| 60,0 3] 60,0 1] 20,0 - - 4 80,0
lowo-ustugowa
Czas prowadzenia dziatalnosci
Do 1 roku 2l 100 2| 100,0 - - - - - - - -
1-5 lat 8 100 5| 62,5 3] 37,5 - - - - 3| 37,0
5-10 lat 6 100 4 66,6 - - 1l 16,6 2l 333 50,0
Powyzej 10 lat 420 10 25| 59,5 15| 35,7 71 16,6 51 11,9 27} 64,2
Wielkosé przedsigbiorstwa
Mate 18 100 9/ 50,0 9| 50,0 11,1 1l 55 12| 66,6
Srednie 28 100 17| 60,7 71 25,0 21,4 2l 7,1 15| 53,5
Duze 12} 100 10| 83,3 2[ 16,6 - - 4/ 333 6 50,0

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badania ankietowego.




185

Metody przyspieszone w odniesieniu do produktow o krotkim cyklu zycia stosu-
ja przedsigbiorstwa mate (66,67%). Nowo powstate firmy nie stosuja metod przy-
spieszonych, natomiast mozna zauwazy¢, ze im dluzej jednostka funkcjonuje na
rynku, tym bardziej skiania si¢ ku stosowaniu metod przyspieszonych. Biorac pod
uwage kryterium statusu organizacyjno-prawnego, sg to w szczegoélnosci osoby
fizyczne (69,23%) i spotki z o.0. (55,56%). Analizujac rodzaj dziatalnosci, metody
przyspieszone w wypadku produktow o krotkim cyklu zycia stosuja w 100% przed-
sicbiorstwa handlowe i w 80% przedsi¢biorstwa produkcyjno-handlowo-ustugowe
[3, s. 243].
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THE POLITIC OF DEPRECIATION IN THE PROCESS OF RECOVERY
OF FIXED ASSETS AND ITS CONNECTION WITH THE LIFETIME OF PRODUCT
Summary

One of the most important factors, which influence the proper depreciation politic is taking into
consideration the problem of lifetime of products. It is a very important issue in the process of fixed
asscts recovery. Using the proper method and stating correct depreciations rate in the initial phase of
lifetime of the product, and the ability to correct these rates in further stages of products development,
enables the enterprise to create depreciation fund. This fund is very useful and helps to recover fixed
assets in the future. The questionnaire researches, which main goal was to verify the dependence from
the chosen depreciation method has shown, that this choice is independent for most (64,37%) of the
respondents.
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