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Streszczenie: W warunkach rosnacej konkurencji pomigdzy regionami turystycznymi w za-
kresie tworzenia i promocji produktu turystycznego szczegdlnego znaczenia nabierajg uwa-
runkowania lokalne o cechach unikatowych, a rownocze$nie spdjna promocja i organizacja
w kreowaniu wizerunku obszaru. Przyktadem tego rodzaju dziatalnosci jest lokalna organi-
zacja turystyczna (LOT) ,,Kraina Lessowych Wawozow”. Obszar ten wystgpujacy na terenie
9 gmin nadwislanskich charakteryzuje si¢ stabym zaludnieniem, dominuje tu ludno$¢ wiejska,
trudniaca si¢ rolnictwem. Pod wzgledem aktywnosci LOT ,,Kraina lessowych Wawozoéw”
wyro6znia si¢ w skali wojewodztwa lubelskiego i stanowi przyktad dos¢ dobrze zarzadzanych
struktur. W stosunkowo krotkim czasie funkcjonowania organizacji liderom udato si¢ zmobi-
lizowac lokalna spoteczno$é¢ do dziatan w zakresie rozwoju funkcji turystyczne;.

Stowa Kkluczowe: region, produkt turystyczny, zarzadzanie turystyka, lokalna organizacja
turystyczna.

1. Wstep

Zmiany spoleczno-gospodarcze, jakie nastapity w Polsce w latach 90. XX wieku,
wymusily nowy sposéb organizacji zjawisk turystycznych i zarzadzania nimi. Do-
tychczasowy, socjalny tryb organizacji podrézy oraz funkcjonowania przedsig-
biorstw turystycznych w wyniku wprowadzenia zasad gospodarki rynkowej nabrat
cech gospodarnosci i menedzeringu. Zjawiska te dotycza zar6wno matych osrodkow
turystycznych, metropolii, jak 1 wigkszych obszaréw recepcji turystycznej. Jak za-
uwazaja P. Beritelli i in. [2007, s. 100], coraz wigcej regiondw turystycznych przyj-
muje styl zarzadzania wlasciwy dotad korporacjom prywatnym.

Obecnie koordynowanie turystyki i zarzadzanie nig na szczeblu regionalnym
czy lokalnym staje si¢ koniecznoscia. Odpowiednia forma wspolpracy administracji
rzadowej, samorzadu terytorialnego i branzy turystycznej jest powolana 1 stycznia
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2000 r. Polska Organizacja Turystyczna. Na szczeblu regionalnym funkcjonuja Re-
gionalne Organizacje Turystyczne (ROT), a na szczeblu lokalnymi Lokalne Organi-
zacje Turystyczne (LOT).

Lokalne Organizacje Turystyczne tworza jednostki samorzadu terytorialnego
i lokalna branza turystyczna. Dziataja one pod wzgledem formalnym jako stowarzy-
szenia, organizacje czy zwiazki gmin [Pawlusinski 2006, s. 34]. Jako gtéwne cele
w ramach LOT przyjmuje si¢ m.in.: kreowanie pozytywnego wizerunku, integracje
branzy lokalnej, tworzenie i rozwdj produktow turystycznych, prowadzenie punk-
tow informacji turystycznej oraz wspoélpracg z ROT przy realizacji zadan na pozio-
mie regionalnym [Wojcik, Gotkowski 2001, s. 26]. Rola lokalnych i regionalnych
organizacji turystycznych w tworzeniu produktéw turystycznych jest czgsto podej-
mowana w badaniach i analizach prowadzonych zar6wno w kraju, jak i za granica
(m.in. [Sniadek, Zajadacz 2008, s. 9; Zmyslony 2008; Raffay i in. 2010, s. 80; Zemta
2010, s. 95]).

W artykule jako przyktad preznie dziatajacej lokalnej organizacji turystycznej
przedstawiono LOT ,,Kraina Lessowych Wawozow”. Wykazuje ona duza aktywnos$¢
w zakresie polityki turystycznej [Tucki 2006, s. 134; Tucki, Swieca 2008, s. 87]. Ob-
szar analizowanego stowarzyszenia charakteryzuje si¢ dos¢ wysokim potencjatem
turystycznym w skali zarowno kraju [Wyrzykowski 1986, s. 184, 206; Lijewski i in.
2008, s. 336], jak i wojewodztwa lubelskiego [Tucki 2009, s. 22]. Dysponuje ok. 280
obiektami noclegowymi, z czego 35 stanowia obiekty hotelowe [Strategia... 2007].
Duza przydatnoscia do rozwoju turystyki oraz stosunkowo wysokim poziomem
zagospodarowania turystycznego charakteryzuja si¢ zwlaszcza tereny Kazimierza
Dolnego oraz Nalgczowa. Tereny te w literaturze popularno-naukowej okreslane sa
mianem ,,trojkata turystycznego Kazimierz-Naleczéw-Putawy”.

Przedmiotem niniejszego artykutu jest LOT , Kraina Lessowych Wawozow”. Jej
charakterystyka oraz ocena roli w rozwoju lokalnej gospodarki turystycznej i akty-
wizacji spolecznos$ci lokalnej sg gldownymi celami opracowania. Osiagnigciu posta-
wionych celow postuzyly m.in. wywiady bezposrednie z przedstawicielami LOT,
analiza dokumentow strategicznych oraz metoda obserwacji wyczerpujacej.

2. Produkt turystyczny i podmiot zarzadzania w LOT

W ujeciu marketingowym produkt oznacza wszystko, co jest przedmiotem wymiany
rynkowej, czyli to, co mozna zaoferowaé¢ nabywcom do konsumpcji i uzytkowania,
dla ktorych stanowi to okreslona warto$¢, zaspokajajac ich potrzeby lub pragnienia.
Zréznicowanie charakteru i typow produktu szczegolnie widoczne jest w przypad-
ku turystyki, gdzie produkt turystyczny powszechnie definiowany jest jako pakiet
dobr i ustug, czyli zestaw materialnych i niematerialnych sktadnikow umozliwiaja-
cych realizacj¢ wyjazdu turystycznego [Niezgoda, Zmys$lony 2003, s. 94-103]. Szero-
kie ujecie produktu turystycznego wedtug réznych autoréw obejmuje kompozycje
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tego, co turysci robig, oraz walorow, urzadzen i ustug, z ktorych przy tym korzystaja
(m.in. [Medlik 1995, s. 284]).

Wsrod produktow turystycznych podstawowy podzial zaznacza si¢ na poziomie
podmiotow, ktore kreuja i oferuja te produkty. Mozna tu wydzieli¢ produkty stanowia-
ce oferte rynkowa przedsigbiorcow (w tym organizatorow turystyki oraz podmiotow
oferujacych np. ushugi noclegowe czy gastronomiczne) oraz jednostek przestrzennych.
Produkty turystyczne oferowane przez jednostki przestrzenne to produkty zintegrowa-
ne, ktore obejmuja oferte turystyczna obszaru kreowana przez podmioty funkcjonuja-
ce na rynku turystycznym przy wsparciu jednostek samorzadu terytorialnego, a takze
organizacji turystycznych [Panasiuk 2008, s. 38,48], bedacych forma ksztattowania
wspolpracy migdzy bezposrednimi ustugodawcami oraz jednostkami samorzadu te-
rytorialnego. Komercyjna kompozycja oferty takiego obszaru okreslana jest mianem
produktu turystycznego — obszaru. W §wietle definicji produkt turystyczny — obszar,
stanowi ztozony, wewngtrznie niejednorodny zbior dobr i ustug [Holderna-Mielcarek
1998, s. 9-10; Stasiak 2005, s. 93-96]. W sktad tak okreslonego produktu wchodza
cztery istotne elementy: dziedzictwo, infrastruktura, wizerunek czy organizacja i za-
rzadzanie. W dobie wszechobecnej rywalizacji migdzy obszarami recepcji turystycz-
nej (miast, region6w) na rynku ushug turystycznych wydaje sig, ze najistotniejsza role
odgrywa ten ostatni sktadnik — zarzadzanie.

W warunkach rosnacej konkurencji w turystyce w celu stworzenia atrakcyjnej
oferty regionu wymagane jest wspotdziatanie i kooperacja gldéwnych podmiotow
tworzacych produkt, tj. sektora publicznego, branzy turystycznej, organizacji i sto-
warzyszen, a ostatnio takze jednostek naukowych [Niedzielski i in. 2008, s. 108; Ra-
pacz, Jaremen, Gryszel 2010, s. 415]. Gtéwnym powodem, dla ktorego warto podej-
mowac wspolprace, sa m.in.: nasilajaca si¢ konkurencja migdzy obszarami recepcji
turystycznej, rozwoj technologii oraz zmiany w dystrybucji informacji turystyczne;j,
rosnace wymagania turystow co do oferty [Zmyslony 2004, s. 45-46].

Charakter poszczegdlnych regionéw turystycznych, ztozono$¢ niekiedy sprzecz-
nych celow, niezintegrowane oferty turystyczne, a co za tym idzie — trudnosci w po-
dejmowaniu dziatan rozwojowych, wymagaja czgsto czynnika stymulujacego, inte-
grujacego i pociagaja za soba konieczno$¢ powolania podmiotu lidera, przywodcy
[Zmy$lony 2008, s. 120-135; Tucki, Swieca 2008, s. 505-511]. W literaturze przed-
miotu powszechnie rolg taka przypisuje si¢ samorzadom, stowarzyszeniom, osobom
prywatnym — regionalistom, czy wyspecjalizowanym i powolanym w tym celu or-
ganizacjom — w literaturze anglojezycznej okreslanych mianem DMO! (Destination
Management Organization) [A practical guide... 2007; Zmyslony 2010, s. 113-
-124].

! Zdaniem B. Walasa (2010), w warunkach polskich niestety nie istnieje jeszcze zadna regional-
na czy lokalna organizacja turystyczna, ktora spetniataby kryteria DMO. Najwazniejszym problemem
ustanowienia tego typu wspoélpracy sa trudnosci w podejmowaniu partnerskiej struktury publiczno-
-prywatnej (PPP) (wypowiedz na V Gremium Ekspertow Turystyki 23.11.2010 r.).
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3. Dzialalnos¢ LOT ,,Kraina Lessowych Wawozow”
na rzecz rozwoju turystyki

LOT ,,Kraina Lessowych Wawozéw” obejmuje dziatalno$cia obszar potozony w za-
chodniej czgsci wojewodztwa lubelskiego, na Wyzynie Lubelskiej, w granicach ad-
ministracyjnych trzech powiatow: putawskiego, opolskiego i lubelskiego. Obszar
o tacznej powierzchni 990 km? (4% powierzchni Lubelszczyzny) w 2009 r. zamiesz-
kiwato nieco ponad 135 000 osdb, z czego jedna trzecia w Putawach (GUS).

Pierwsza organizacja dziatajaca na rzecz rozwoju turystyki na analizowanym
obszarze byla Lokalna Organizacja Turystyczna ,,Ziemia Natgeczowska”, ktéra zo-
stala powotana na zebraniu zalozycielskim w dniu 19 wrzesnia 2003 r. Oficjalna
dziatalnos$¢ organizacji rozpoczeta sig po rejestracji, 24 listopada 2004 r. Wsrod ini-
cjatorow powotania LOT byli przedstawiciele wladz samorzadowych Nateczowa,
wladze Zarzadu Zaktadu Leczniczego Uzdrowisko Nateczow (ZLUN) oraz osoby
dziatajace na rzecz rozwoju turystyki w gminach Nalgczow i Wojciechow. Poczatko-
wo LOT ,,Ziemia Nateczowska” obejmowata swym zasiggiem tereny trzech gmin:
Nalgczowa, Wawolnicy, Wojciechowa.

Rozszerzenie LOT-u nastapilo z inicjatywy jej cztonkéw w wyniku realizacji
projektu ,, Turystyka — Wspdlna Sprawa”. Jego efektem bylo powotanie grupy pro-
jektowej, ktora zostala formalnie zawiazana 15 grudnia 2006 r. Na etapie powsta-
wania tej grupy nalezy réwniez podkresli¢ role pracownikéw ZLUN. Potrafili oni
przekona¢ przedstawicieli samorzadu Kazimierza Dolnego, Nalgczowa i Putaw, ze
zadne z miast nie ma szans na skuteczna samodzielna promocjg. W wyniku tych
dziatan 12 czerwca 2007 r. zmieniono nazwg organizacji na LOT ,,Kraina Lesso-
wych Wawozow” oraz zatwierdzono statut umozliwiajacy przystepowanie do orga-
nizacji podmiotow réwniez spoza obszaru trzech ,,zatozycielskich” gmin. W efekcie
akces do LOT wyrazilo pi¢¢ samorzadow: miasto Pulawy, Kazimierz Dolny, Jano-
wiec, Opole Lubelskie, Poniatowa. Gmina Putawy przystapita w 2010 r. Obecnie
organizacja skupia w swych szeregach 96 czlonkéw, reprezentujacych sektor bazy
noclegowej (47 cztonkow, w tym 15 kwater agroturystycznych), gastronomii (22),
zdrowia 1 urody (24), atrakcji (10), samorzadow (10), inne (7).

Gtownymi celami dziatalnosci LOT ,,Kraina Lessowych Wawozow” sa: stwo-
rzenie zintegrowanego systemu informacji, promocji i rezerwacji turystycznej, po-
moc cztonkom organizacji w zakresie pozyskania i wykorzystania funduszy struk-
turalnych, dziatanie na rzecz poprawy infrastruktury turystycznej oraz opracowanie
1 wdrazanie strategii rozwoju turystyki. W 2010 r. organizacja otrzymata rowniez
status organizatora turystyki. W swej dziatalno$ci zajmuje si¢ przede wszystkim or-
ganizacja wycieczek dla kuracjuszy przebywajacych w Naleczowie.

Podstawa do wprowadzenia dziatan majacych na celu realizacjg gtownych zadan
organizacji byto opracowanie nastepujacych dokumentéw programowych:
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Tabela 1. Projekty LOT ,,KLW?” realizowane od 2007 r.

Nazwa projektu Czas. Zrédto dotacji Dotacja
trwania w zt
Szlak mtynéw wodnych rzeki Bystrej 01.06.2007- | Ministerstwo Kultury i Dzie- 25000
-30.09.2007 | dzictwa Narodowego
Nateczow zaprasza po zdrowie 25.11.2007- | Ministerstwo Pracy i Polityki 71 100
-31.12.2007 | Spotecznej w ramach Rza-
dowego Programu Fundusz
Inicjatyw Obywatelskich
Opracowanie projektu tras i tablic wy- 01.01.2008- | Lubelsko-Mazowiecka Grupa 40 000
znaczajacych trasy turystyczne, Sciezki | -31.03.2008 | Dziatania Na Rzecz Rozwoju
rowerowe, konne i ich oznakowanie Wsi w ramach Pilotazowego
Programu Leader+
Swiadczenie nicodplatnej informacji 01.04.2008- | Urzad Marszatkowski Woje- 5000
turystycznej o Krainie Lessowych -31.12.2008 | wodztwa Lubelskiego
Wawozow
Szlak kultury sakralnej Ziemi 01.06.2008- | Ministerstwo Kultury i Dzie- 25 000
Natgczowskiej -30.09.2008 | dzictwa Narodowego
Turystyka gtéwnym czynnikiem rozwoju | 01.07.2008- | Ministerstwo Pracy i Polityki 148 700
Krainy Lessowych Wawozow -31.12.2008 | Spotecznej w ramach Rzado-
wego Programu — Fundusz
Inicjatyw Obywatelskich
Swiadczenie nieodplatnej informacji 01.04.2009- | Urzad Marszatkowski Woje- 3000
turystycznej o Krainie Lessowych -31.12.2009 | wodztwa Lubelskiego
Wawozoéw
Upowszechnianie turystyki przez 01.08.2009- | Gmina Nalgczoéw 15 000
prowadzenie Punktu Informacji Tury- -31.12.2009
stycznej i inng dziatalno$é promocyjno-
-informacyjna dotyczaca miasta i gminy
Nateczow
Kampania promocyjna 01.01.2010- | Europejski Fundusz Rozwoju | 697 550
Krainy Lessowych Wawozow -31.03.2012 | Regionalnego w ramach
Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa
Lubelskiego
Swiadczenie nieodplatnej informacji 01.06.2010- | Urzad Marszatkowski Woje- 3000
turystycznej o Krainie Lessowych -30.06.2010 | wodztwa Lubelskiego
Wawozow
Upowszechnianie krajoznawstwa i tury- |25.03.2010- | Gmina Naleczow 36 000
styki na terenie miasta i gminy Natgczow |-10.12.2010
przez prowadzenie Punktu IT i inng
dziatalno$¢ promocyjna
Dotacje facznie 1069 350

Zrédto: LOT ,,Kraina Lessowych Wawozow”.

— Audyt turystyczny gmin: Janowiec, Karczmiska, Kazimierz Dolny, Naleczow,
Opole Lubelskie, Poniatowa, Wawolnica, Wilkéw, Wojciechow, oraz miasta

i gminy Putawy (2007 r.);
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— Strategia Rozwoju Turystyki ,,Krainy Lessowych Wawozow” (2007 1.);
— Zintegrowana Sie¢ Szlakéw Turystycznych ,,Krainy Lessowych Wawozow”

(2008 1.);

— Program Rozwoju i Promocji Produktéw Turystycznych ,,Krainy Lessowych

Wawozéw” (2010 1.).

Analiza liczby i rodzajow projektow, ktore realizuje LOT ,,Kraina Lessowych
Wawozow”, $wiadczy o duzej aktywnosci 1 zaangazowaniu jej dziataczy. W ciagu
trzech ostatnich lat pozyskano z ré6znych zrodet fundusze w wysokosci ponad 1 min zt
(tab. 1).

Projekty realizowane w ,,Krainie Lessowych Wawozow” zwiazane sa gldwnie
z dzialalno$cia na rzecz promocji turystyki (tab. 2). W ich wyniku zinwentaryzowano
szlaki turystyczne i zwigzane z nimi walory, wyznaczono nowe szlaki tematyczne,
przygotowano tablice informacyjne, opracowano materialy promocyjne w postaci
map, folderow i albumow. Realizowany w chwili obecnej duzy projekt (dofinanso-
wanie w kwocie prawie 700 tys. zt) ,,Kampania promocyjna Krainy Lessowych Wa-
wozow” jest przyktadem dobrze prowadzonej akcji ze wzgledu na jej bardzo szeroki
zakres 1 zr6znicowane formy promocji. Jednym z najwigkszych przedsigwzie¢ jest
organizacja systemu punktow i centréw informacji turystycznej na obszarze dziata-
nia LOT — funkcjonujacy juz Punkt Informacji Turystycznej w Nalgczowie oraz be-
dace w trakcie organizacji (zakup sprzetu i mebli) Centra Informacji w Kazimierzu,
Putawach, Opolu Lubelskim oraz Punktow Informacji w Wojciechowie, Poniatowe;j,
Janowcu 1 Wawolnicy. Ponadto opracowano aplikacje GPS wraz z systemem ko-
munikatow gltosowych odtwarzanych przy atrakcjach turystycznych (dla ponad 100
obiektow) oraz zakupiono 20 odbiornikéw GPS, ktére beda wypozyczane w Punk-
tach Informacji Turystycznej. Sposrod innych dzialan na uwage zastuguje opraco-
wanie i przygotowanie systemu 150 tablic promujacych najwazniejsze atrakcje re-
gionu oraz organizacja wizyt studyjnych i cyklicznej imprezy kulturalnej. W ramach
podjetych dziatan promocyjnych bardzo istotnym elementem jest duza aktywnos$¢
LOT-u w zakresie uczestnictwa w targach turystycznych.

Wszystkie te kompleksowo realizowane przedsigwzigcia maja przyczyni¢ sig do
promocji i rozwoju turystyki na obszarze Krainy Lessowych Wawozow. Niezwykle
waznym celem prowadzonych dziatan jest stworzenie czytelnego wizerunku regionu
przy wykorzystaniu produktéw turystycznych. Spojna oferta produktow turystycz-
nych pozwoli na zdobycie zainteresowania turystow, a w efekcie na pobudzenie
gospodarcze regionu za pomoca turystyki. W przypadku produktow turystycznych
nalezy stwierdzi¢, ze oprécz Szlaku Zelaza i Kowalskich Tradycji kilka produktow
jest w fazie wdrozenia [ Program rozwoju i promocji...2010]. Sa to:

— Szlak Mtynow Wodnych Rzeki Bystrej — wydano mapg, wykonano tablice infor-
macyjne;

— Szlak Smakow — opracowano regulamin przynalezno$ci, opracowano logo pro-
duktu, wydano informator;
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Tabela 2. Najwazniejsze efekty projektow zrealizowanych przez LOT ,,KLW”

Nazwa projektu Efekty
1 2
Szlak mtynéw wodnych inwentaryzacja pamiatek zwiazanych z mlynami wodnymi Bystrej,

rzeki Bystrej

opracowano histori¢ mlynow,
wykonano tablice informacyjne dotyczace 20 mtyndow na szlaku,
wydano przewodnik ,,Szlak mtynéw wodnych rzeki Bystrej”

Naleczow zaprasza
po zdrowie

wydano folder ,,Nal¢czéw zaprasza po zdrowie” oraz album ,,Nale-
czow w starej fotografii”,

zorganizowano wystawg ,,Nalgczow leczy serce i duszg” prezentujaca
najciekawsze fotografie zwigzane z nateczowskim kurortem

Opracowanie projektu tras

i tablic wyznaczajacych
trasy turystyczne, sciezki
rowerowe, konne i ich ozna-
kowanie

opracowano dokumentacj¢ dotyczaca szlakow turystycznych gmin
objetych zasiggiem Programu Leader+,

wydano mapg ,,Szlaki turystyczne gmin: Stgzyca, Sieciechdw,
Gniewoszow, Putawy, Koniskowola, Przylek, Janowiec, Wawolnica,
Wojciechow”,

w kazdej gminie ustawiono tablicg informacyjna z mapa szlakow
turystycznych i informacjami o gminie

Swiadczenie nieodplatnej
informacji turystycznej

0 ,,Krainie Lessowych
Wawozow”

Dofinansowanie dziatalnosci punktu IT w Nalgczowie, w tym:
udzielanie informacji o regionie,

dystrybucja materialdbw promocyjnych,

uczestnictwo w targach turystycznych i imprezach promocyjnych

Szlak kultury sakralne;j
Ziemi Naleczowskiej

zgromadzono material dokumentacyjny nt. dziedzictwa sakralnego
gmin: Nalgczéw, Wawolnica i Wojciechow,

opracowano i wydano folder ,,Szlak kultury sakralnej Ziemi Nale-
czowskiej” oraz tablice informacyjne dotyczace szlaku

Turystyka glownym czyn-
nikiem rozwoju ,,Krainy
Lessowych Wawozéw”

opracowano mapg ,,Szlaki turystyczne Krainy Lessowych Wawo-
z6w” 1 5 wydawnictw: ,,Szlak smakéw Krainy Lessowych Wawo-
z6w”, ,,Szlak Lessowych Wawozow”, ,, Turystyka aktywna w Krainie
Lessowych Wawozéw”, ,,Szlak muzeéw Krainy Lessowych Wawo-
zO0w”,

przeprowadzono 6 trzydniowych szkolen powiazanych tematycz-

nie ze zrdwnowazonym rozwojem turystyki w Krainie Lessowych
Wawozow

Swiadczenie nieodplatnej
informacji turystycznej

0 ,,Krainie Lessowych
Wawozow”

dofinansowanie prowadzenia punktu IT w Nalgczowie,
dofinansowanie prowadzenie strony www.kraina.org.pl,
opracowywanie i kolportaz kalendarza imprez,
prowadzenie biezacej dziatalnosci wydawniczej

Upowszechnianie turystyki
przez prowadzenie punk-
tu IT i inng dziatalno$¢
promocyjno-informacyjna
dotyczaca miasta i gminy
Nateczow

Dofinansowanie:

prowadzenia punktu IT w Nalgczowie,

aktualizacji serwisu www.kraina.org.pl,

opracowania i druku materiatéw promocyjnych,

prowadzenia doradztwa w zakresie prowadzenia dziatalno$ci tury-
stycznej

Swiadczenie nieodplatnej
informacji turystycznej

0 ,,Krainie Lessowych
Wawozow”

Dofinansowanie:

prowadzenia punktu IT w Nalgczowie

opracowywania kalendarza imprez turystycznych i kulturalnych,
aktualizacji serwisu www.kraina.org.pl oraz bloga www.sztukaodpo-
czynku.pl
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Tabela 2, cd.
1 | 2
Projekty w trakcie realizacji
Kampania promocyjna doposazenie punktow i centrow informacji turystycznej,
Krainy Lessowych opracowanie ,,Strategii rozwoju i promocji produktow turystycznych
Wawozow Krainy Lessowych Wawozow”,
druk wydawnictw, wykonanie filmu promocyjnego,
wykonanie tablic promocyjnych usytuowanych przy najwazniejszych
atrakcjach turystycznych oraz tablic do wngtrz obiektow turystycz-
nych,
sfinansowanie udziatu w targach turystycznych,
zakup gadzetow promocyjnych,
organizacja dwoch edycji imprezy ,,Hity turystyczne Krainy Lesso-
wych Wawozow”,
organizacja wizyt studyjnych dziennikarzy w regionie
Upowszechnianie krajo- Dofinansowanie:
znawstwa i turystyki na prowadzenia Punktu Informacji Turystycznej w Nalgczowie,
terenie miasta i gminy Na- | prowadzenia serwisu www.kraina.org.pl,
leczow przez prowadzenie | opracowywania i kolportazu kalendarza imprez,
punktu IT i inng dziatalno$¢ | opracowywania programoéw zwiedzania Nateczowa i okolicy,
promocyjna udziatu w imprezach organizowanych na terenie Naleczowa

Zrédto: LOT ,,Kraina Lessowych Wawozow”.

— Szlak Sakralny Gmin Nalgczow, Wojciechow, Wawolnica — wydawnictwo;
— Natgczowski Szlak Literacki — opracowano pakiet wycieczkowy zwiazany z tra-
dycjami literackimi Nal¢czowa.

Lokalna Organizacja Turystyczna ,,Kraina Lessowych Wawozow” jest laureatem
waznych konkursow turystycznych w skali krajowej i regionalnej. Zostala laure-
atem w konkursie Polskiej Organizacji Turystycznej ,,Turystyka — wspolna sprawa”
(2007 r.) jako najlepsza grupa partnerska. Ideg tego konkursu byto stymulowanie
aktywnosci grup partnerskich oraz stworzenie warunkow dla promocji najlepszych
produktow turystycznych i rozwoju wspolpracy partnerow w przysztosci. W 2008 r.
w konkursie regionalnym ,,Perly i Peretki Lubelszczyzny” otrzymata wyroznienie
za ,,Szlak Mtynéw Wodnych Rzeki Bystrej”. W roku 2009 w konkursie Lubelskiej
ROT na najlepszy produkt turystyczny Lubelszczyzny zdobyta nagrode za ,,Szlak
Smakéw Krainy Lessowych Wawozow”. Najnowszym osiagnigciem ,,Krainy Les-
sowych Wawozow” jest certyfikat POT dla najlepszego produktu turystycznego wo-
jewédztwa lubelskiego — Szlaku Zelaza i Kowalskich Tradycji.
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4. Podsumowanie

Zaprezentowana w opracowaniu Lokalna Organizacja Turystyczna ,,Kraina Lesso-
wych Wawozow” jest dobrym przyktadem istotnej roli lokalnych organizacji tury-
stycznych w rozwoju przedsigbiorczos$ci i gospodarki turystycznej regionu. Organi-
zacja jest partnerem dla samorzadow lokalnych i podmiotow gospodarczych branzy
turystycznej. Pomaga znalez¢ zrodta finansowania, niedostepne dla gmin samodziel-
nie, wspiera je szkoleniowo i realizuje zadania promocyjne. Jest to wazne i skutecz-
ne narzgdzie w realizacji polityki turystyczne;j.

Przeprowadzone badania wykazaty, ze LOT jest gldwnym inicjatorem i pomy-
stodawca obecnych i wdrazanych produktow turystycznych. Zdobywa fundusze na
ich realizacje oraz promuje oferty na rynku krajowym i zagranicznym. Stara si¢ ofer-
ta zainteresowac spoteczno$¢ lokalna, przekazujac przedsigbiorcom i mieszkancom
roznorodne pomysty majace na celu aktywizacj¢ gospodarcza obszaru.

LOT ,, KLW?” jest zatem skutecznym narzgdziem realizowania polityki samorza-
du w zakresie turystyki. Odgrywa tez role przywodcy i koordynatora dziatan w za-
kresie rozwoju lokalnej gospodarki turystyczne;.
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THE ROLE OF LOCAL ORGANISATIONS

IN THE DEVELOPMENT OF TOURISM ENTREPRENEURSHIP
AND ECONOMY ON THE EXAMPLE OF “THE LAND

OF LOESS GULLIES” LOCAL TOURISM ORGANISATION

Summary: Distinctive local features along with the development of a coherent promotion
and image building strategy for a given area become particularly important in view of the
increasing competition among tourist regions with regard to the creation and promotion of
tourist products. Such an approach is exemplified by “The Land of Loess Gullies” Local
Tourism Organisation (LOT) that brings together 9 communes situated along the Vistula River
and characterised by a rather sparse, predominantly rural population working in agriculture.
It is a well-managed organisation that shows a lot of initiative and enterprise which make it
stand out among similar organisations in Lubelskie Voivodeship. Within a relatively short
time of its establishment, the leaders of the organisation have managed to galvanise the local
community into action aimed at developing the tourist function of the area.
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