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Wstep

W dniach 14-15 maja 2009 r. w Hotelu Gawra w Szklarskiej Porgbie odbyty si¢
XIII Warsztaty Metodologiczne (I Seminarium im. Profesora Stefana Mynarskiego)
nt. ,,Wizualizacja wynikow badan marketingowych — podejscia, metody i zastoso-
wania” organizowane przez Katedr¢ Ekonometrii i Informatyki Uniwersytetu Eko-
nomicznego we Wroctawiu. Przewodniczacym Komitetu Organizacyjnego konfe-
rencji byt prof. dr hab. Marek Walesiak, natomiast sekretarzami konferencji — dr inz.
Tomasz Barttomowicz, dr inz. Malgorzata Sej-Kolasa i dr Artur Zaborski.

Prof. Stefan Mynarski wspdlnie z prof. Malgorzata Roszkiewicz byli inicjatorami
w 1996 r. seminariéw naukowych pn. ,,Warsztaty metodologiczne”, na ktorych co-
rocznie prezentowane sa zastosowania metod ilosciowych w badaniach marketin-
gowych.

Po recenzjach zakwalifikowano do druku 24 artykuty. Tematyka publikowanych
prac obejmuje zagadnienia wizualizacji wynikdéw badan marketingowych z uwzgled-
nieniem podej$¢, metod i zastosowan, a szczego6lnie wizualizacji wynikow z wyko-
rzystaniem metod skalowania optymalnego i wielowymiarowego, drzew klasyfika-
cyjnych i regresyjnych oraz modeli hybrydowych, modeli rownan strukturalnych,
metod dekompozycyjnych oraz conjoint analysis, metod chmur znacznikow i drzew
znacznikow, analizy skupien, wektoré6w nosnych, sieci neuronowych oraz metod
prognozowania. Zaprezentowano wyniki wizualizacji danych klasycznych (w tym
jakosciowych), rozmytych, tekstowych, symbolicznych i sieciowych.

Zastosowania obejmowaly m.in. segmentacje¢ rynku, wizualizacj¢ zmian w
strukturze wydatkéw konsumpcyjnych w Polsce na tle krajow Unii Europejskiej,
oceng jakosci ustug, analiz¢ przestrzenna profilu spoltecznego wojewodztw, wizuali-
zacje rynku stacji radiowych na Slasku, wizualizacje wymiany studenckiej w ramach
programu Erasmus, a takze wizualizacj¢ antropopresji na srodowisko panstw euro-
pejskich.

Podczas konferencji ustalono, ze organizatorami kolejnych ,,Warsztatow meto-
dologicznych” beda:

a) w 2010 roku — profesor Malgorzata Roszkiewicz (konferencja dwudniowa w
Warszawie, organizator: Zaktad Metod Badan Marketingowych Instytutu Statystyki
1 Demografii Szkoly Gtownej Handlowej w Warszawie);

b) w 2011 roku — profesor Eugeniusz Gatnar (konferencja dwudniowa w Kato-
wicach, organizator: Katedra Statystyki Akademii Ekonomicznej w Katowicach).

Marek Walesiak
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