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ISTOTA I ZNACZENIE ,,EFEKTU SMIERCI”
NA RYNKU SZTUKI

Streszczenie: Specyficzny charakter rynku dziet sztuki znajduje odzwierciedlenie rowniez
w kategorii wyceny dziet sztuki. Na wysokos$¢ cen wptywa wiele swoistych czynnikow, kto-
re charakterystyczne sa wylacznie dla tego typu rynkow. Za cel niniejszej publikacji obrano
zanalizowanie wpltywu $mierci artysty na rynkowe ceny jego prac. ,,Efekt §mierci” objawia
si¢ tym, ze ceny rosna/maleja bardziej po $mierci tworcy, anizeli rostyby/malatyby, gdyby
artysta nie umart.

1. Wstep

Specyficzny charakter rynku sztuki znajduje swe odzwierciedlenie w kategorii wy-
ceny dziet sztuki. Na wysoko$¢ cen wplywa wiele swoistych czynnikow, ktore cha-
rakterystyczne sa wylacznie dla tego typu rynkow. Za cel niniejszej publikacji
obrano zanalizowanie wptywu $mierci artysty na rynkowe ceny jego prac. Badanie
obejmuje okres od 1990 do 2008 r. Analiza objgto 1112 transakcji dokonanych na
polskim rynku sztuki, a dotyczacych prac tworcow, ktorzy zmarli pomigdzy 1991 a
2007 r. Ceny rynkowe dziel sztuki w pracy utozsamiane sa z cenami aukcyjnymi.
Obszar badawczy zawezono do transakcji dokonywanych na rynku aukcyjnym,
pomijajac tym samym sprzedaz galeryjna czy antykwaryczna, z uwagi na niedosta-
tek danych dotyczacych transakcji zawieranych za posrednictwem wskazanych
podmiotow.

2. Determinanty cen na rynku sztuki

Ceny materiatéw oraz naktad i czas pracy, sktadajace si¢ na koszt wytworzenia da-
nego produktu, sa czynnikami powszechnie kreujacymi wysoko$¢ cen towarow,
jednakze na rynku dziet sztuki ich oddziatywanie wydaje si¢ znikome. Zawitos¢
i skomplikowanie motywow czy uzycie najdrozszych z dostgpnych na rynku farb,
ptocien i pedzli nie zapewniaja wysokiej ceny danemu dzietu.
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Jednym z kluczowych czynnikow wyznaczajacych poziom cen, ktore dzieta
osiagaja w procesie licytacji, jest natomiast nazwisko twoércy, stanowigce pewnego
rodzaju etykietke $wiadczaca o marce i wartosci artystycznej danego obiektu.
Mozna by zaryzykowac teze, ze obraz znanego malarza zawsze uzyska ceng wyz-
sza anizeli porownywalne artystycznie dzieto tworcy mniej znanego. Nie bez zna-
czenia jest przy tym narodowos$¢ tworcy. Dzieta sztuki najdrozej sprzedajq sig bo-
wiem w kraju, z ktérego pochodzi ich autor.

Wyzsze ceny uzyskuja ponadto dzieta malarzy ,,galeryjnych” i ,katalogo-
wych”, tj. tych, ktorych obrazy znajduja si¢ w galeriach muzealnych czy figuruja w
katalogach zbioré6w malarstwa polskiego, pojawiaja si¢ w mediach czy wydawnic-
twach traktujacych o sztuce. Dzigki temu dziela i ich autor staja si¢ rozpoznawalne,
co pozytywnie wptywa na poziom reputacji tworcy, a w konsekwencji — na poziom
cen jego prac. Bez znaczenia dla wysokosci cen nie pozostaje przy tym reputacja
domu aukcyjnego.

Istotne wydaja si¢ rowniez ceny pozostatych obrazow danego malarza. Z tym
jednak zastrzezeniem, ze dzieta tegoz samego tworcy moga odbiegac od siebie po-
ziomem artystycznym, a takze r6zni¢ si¢ technika ich wykonania. Obraz olejny te-
go samego artysty z duzym prawdopodobienstwem uzyska ceng wyzsza od grafiki
czy akwareli przez niego wykonanej. Biorac bowiem pod uwage technike wykona-
nia dziet, wéréd najdrozszych na rynku prym wioda obrazy olejne. Za nimi plasuja
si¢ dopiero: akwarele, grafiki czy pastele. Ma to zwiazek z wigksza trwato$cia i ta-
twoscia w przechowywaniu prac wykonanych technika olejna.

Znaczace w procesie ksztaltowania si¢ cen dziet sztuki jest ponadto prawdopo-
dobienstwo autentycznosci co do przypisywanego im autorstwa. Kwestia falsyfika-
tow jest bowiem wciaz jednym z najpowazniejszych problemoéw, z jakimi boryka
si¢ rynek sztuki. Mimo rozwoju nauki i technologii pewien odsetek podazy nie-
ustannie stanowia tzw. dzieta watpliwe [Piechaczek 2008, s. 29]. Niebagatelna wy-
daje si¢ by¢ zatem wiedza o proweniencji danego dzieta. Jako ze nabywajac obiekt
o pewnym pochodzeniu (ze zbioréow rodziny, przyjaciot artysty lub ze znanej ko-
lekcji), po czgsci minimalizujemy ryzyko zakupu dzieta sfalszowanego.

Bezwzglednie istotne znaczenie posiada rowniez stan zachowania dzieta. Spe-
kania warstwy malarskiej, rozdarcia podobrazia — wszelkie przejawy zniszczenia
oryginalnej pracy, nawet jesli zostaty zatuszowane fachowa konserwacja, obnizaja
warto$¢ rynkowa danego obiektu. Ponadto uwage nalezatoby zwroci¢ rowniez na
fakt, Zze roznego rodzaju przemalowania obrazu, procz tego, iz zmieniaja jego
pierwotny wyglad, $wiadczy¢ moga takze o ewentualnym falszerstwie.

Podobnie temat, rozmiar czy format obrazu w powaznym stopniu decyduje o
jego warto$ci rynkowej. Znajdujemy tematy wzbudzajace mniejsze lub wigksze za-
interesowanie nabywcow. Na rynku polskim niestabnacym popytem ciesza si¢
przedstawienia scen hippicznych i rodzajowych. Wér6d martwych natur najwigk-
sze powodzenie zauwazalne jest w przypadku kwiatéw, znaczaco mniejsze nato-
miast dla dziel, na ktoérych widnieja zwloki zwierzat czy czaszki.
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Wyzej wyceniane sa procz tego obrazy jasne, o zywej palecie barw, ciepte
i optymistyczne. Poziom cen wzrasta rOwniez wraz ze wzrostem rozmiaréw dzieta.
Istnieje jednak ich goérna granica, podyktowana praktycznymi przestankami zwia-
zanymi z trudno$cia nalezytego wyeksponowania danego dzieta, a wynoszaca 3 m?.
Nie bez znaczenia pozostaje rowniez rama, w ktorej eksponowany jest obraz. Cena
danego dzieta wzrasta, gdy oprawa pochodzi z epoki jemu wspotczesnej lub jest
zaprojektowana i wykonana przez samego autora obrazu. Nalezy zaznaczy¢ jednak,
ze czynniki te nie wplywaja w rownym stopniu na ogot kategorii dziet sztuki. Od-
grywaja tym wigksza rolg, im nizszy jest poziom artystyczny danego obiektu, jak
réwniez im gorsza jest jakos¢ jego wykonania czy im mniej znany jest autor dzieta.

Na ceny znaczaco wplywa takze okres powstania dzieta. Na rodzimym rynku
obiekty sztuki wspolczesnej wceiaz osiagaja ceny nizsze anizeli dzieta sztuki daw-
nej. Na rynku §wiatowym te dysproporcje si¢ zacieraja.

Istotna jest rowniez czgstotliwo$¢ wystgpowania danego dzieta w ofercie au-
kcyjnej. Dobrze jest, gdy praca zostala juz wezesniej uwiarygodniona przez rynek i
wystawiono ja na aukcji, jednakze bardzo wazne jest przy tym, czy dane dzieto zo-
stalo wowczas sprzedane. ,,Dzieta spalone”, tj. te, ktore nie znalazty nabywcy pod-
czas wczesniejszych aukcji, z reguly ,tracq na wartosci” lub wrecz na jaki$ czas
uzyskuja status przedmiotéw niesprzedawalnych.

Wazna rolg w procesie wyceny odgrywaja przy tym aktualnie panujace trendy,
mody i gry rynkowe. Te ostatnie stosowane sa zaro6wno przez sprzedajacych, domy
aukcyjne, marszandow, jak i kupujacych. Przyktadem takiego typu zachowan jest
chociazby przetrzymywanie i skupowanie okreslonych dziel w celu ograniczenia
na pewien czas ich podazy. Podobnie bowiem jak to nastepuje w przypadku pozo-
stalych dobr, wzrost podazy prac danego tworcy na rynku sztuki (ceteris paribus)
powoduje obnizenie ich cen.

Nie nalezy pomija¢ rowniez znaczenia aktualnej koniunktury na rynku oraz
ogolnej sytuacji gospodarczej panujacej w kraju. Dziela sztuki zaliczane sa bo-
wiem do typu dobr luksusowych, na ktore popyt wykazuje szczegolna wrazliwosé,
jesli chodzi o stabilnos$¢ gospodarcza kraju.

Reasumujac, nalezy podkresli¢, ze wysoko$¢ cen na rynku dziet sztuki jest wy-
padkowa wszystkich lub wigkszo$ci wymienionych czynnikow. Dlatego czgstokro¢
rzecza trudna lub wrecz niemozliwa wydaje sig¢ znalezienie bezposredniego zwiaz-
ku pomiedzy cena i konkretna jej determinanta, jak réwniez jednoznaczne potwier-
dzenie takiego wplywu. Nalezatoby przy tym nadmieni¢, ze nierzadko w procesie
licytacji tracg sens wszelkie kalkulacje, a cena staje si¢ raczej wypadkowa determi-
nacji potencjalnych nabywcow i ich mozliwosci finansowych.

3. Zjawisko ,,efektu Smierci” na rynku sztuki

Jak wspomniano w podrozdziale drugim, réwniez na rynku sztuki wystgpuja zjawi-
ska wynikajace z obowiazywania prawa podazy. Warto$¢ rynkowa dzieta sztuki
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jest bowiem funkcja liczby prac jego tworcy na rynku i jak w przypadku kazdego
dobra, wraz ze wzrostem podazy, ceteris paribus, ceny spadaja. Zagadnienie to
zbadali m.in.: Berndt Frick i Christian Knebel, dowodzac, ze zwigkszenie podazy
prac o 10 jednostek rocznie powoduje spadek ich ceny rynkowej o $rednio 0,5%
[Frick, Knebel, s. 2]. Oczekiwana wielko$¢ podazy dziet sztuki danego tworcy
wplywa zatem na ksztaltowanie si¢ aktualnego poziomu cen jego prac. Smier¢
tworcy, nolens volens, eliminuje natomiast ryzyko przysztego wzrostu podazy, co
powoduje, ze ceny jego prac rosna. Mamy wowczas do czynienia z tzw. efektem
$mierci. Objawia si¢ on najczgsciej tym, ze ceny rosna bardziej po $mierci tworcy,
anizeli rostyby, gdyby artysta nie umart [Ekelund, Ressler, Watson 2000, s. 283] !.
Powyzsza sytuacja dotyczy jednak tylko pewnej czgsci tworcow.

Smier¢ artysty moze de facto pociaga¢ za soba dwie przeciwstawne konsekwencje
dotyczace wartosci rynkowej stworzonych przez niego dziet sztuki. W wyniku nieod-
wracalnego ograniczenia podazy dziet uznanego tworcy ceny prac po jego $mierci, ce-
teris paribus rosna. Sytuacja ulega diametralnej zmianie w momencie przedwczesnej
$mierci tworcy, ktory nie osiagnal jeszcze naleznego jego talentowi poziomu reputacji.
Niespodziewana $mier¢ mtodego artysty moze spowodowac niepokdj wsrod kolekcjo-
nerow, ktorzy z nadzieja patrzyli na jego rosnaca karierg. W takim przypadku fakt do-
tyczacy $mierci wplywa negatywnie na poziom cen jego prac.

Prawdopodobienstwo §mierci rosnie wraz z wiekiem, zatem z teoretycznego
punktu widzenia, w przypadku tworcow w podeszlym wieku, ,.efekt $mierci” nie
bedzie odgrywat tak wielkiej roli na rynku. Sam moment §mierci nie jest bowiem
w tym przypadku tak bardzo zaskakujacy, a przez to i ograniczenie podazy dziet
danego tworcy, bedace wynikiem jego $mierci, nie budzi tak wielkiego niepokoju
wérod kolekcjonerow. W przypadku tej kategorii tworcow ,,efekt $§mierci” ma ra-
czej znikome znaczenie.

Powyzsze przejrzyscie obrazuje rysunek 1, bedacy wynikiem badan przepro-
wadzonych przez Heinricha W. Ursprunga i Christiana Wiermanna z Uniwersytetu
w Konstancji. W przypadku tworcow zmartych przed 60. rokiem zycia, ,.efekt
$mierci” wplywa negatywnie na poziom cen ich prac. Dla tworcow starszych za-
uwazalne jest oddziatlywanie pozytywne, tj. wzrost poziomu cen ich prac po Smier-
ci. Dla tworcow zmarlych w wieku podesztym (powyzej 70. roku zycia) wplyw
.efektu $mierci” traci na znaczeniu.

W analizie zalozono, Ze artysta rozpoczyna swoja dziatalno$¢ przecigtnie w wieku
20 lat, natomiast konczy najpdzniej w 89. roku zycia. Maksymalny poziom reputacji
osiaga po niespetna 50 latach od momentu rozpoczgcia dziatalnosci (tj. w wieku okoto
70 lat). W badaniu przyjeto ponadto, ze produkcja danego tworcy jest stata pod
wzgledem wielkosci i homogeniczna w catym okresie jego aktywnego zawodowo

I Podobne zjawisko obserwowane jest w przypadku powaznej choroby czy podesztego wicku
tworcy.
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zycia. Oczywiscie jest to duze uproszczenie. Nalezaloby w tym miejscu zaznaczy¢,
ze zdarzaja si¢ tworcy, ktdrzy prace, oceniane jako najcenniejsze rynkowo, tworza
w pierwszych latach swojego zycia zawodowego, podczas gdy inni do tego, by
namalowa¢ czy wyrzezbi¢ najbardziej uznane prace, nierzadko dojrzewaja cate zy-
cie [Ursprung, Wiermann 2008, s. 4].
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Rys. 1. Zalezno$¢ pomigdzy wiekiem artysty w momencie $mierci a cena jego prac

Zrédto: [Ursprung, Wiermann 2008, s. 4].

Warte podkres§lenia w tym miejscu jest, ze ,,efekt Smierci” wspodtzalezy od po-
ziomu reputacji? tworcy. Mechanizm dziata nastgpujaco: Na poczatku kariery mio-
dzi twoércy nie ciesza si¢ nalezna im reputacja, co przektada si¢ na niski poziom
cen ich dziet. Czgs¢ kolekcjoneréw dostrzegajac talent czy nowatorstwo artysty,
decyduje si¢ na zakup, bowiem ufa, ze z czasem zainteresowanie jego pracami
wzrosnie, co pozytywnie przetozy si¢ na poziom cen. Jezeli wowczas artysta umie-
ra przedwczesnie, dzieta, ktore zdazyt wytworzy¢, nie sa w stanie uksztaltowac je-
go reputacji na naleznym mu poziomie.

Negatywny wptyw ,.efektu $§mierci” urzeczywistnia si¢, poniewaz wyrobienie
sobie zrownowazonej i trwalej reputacji na rynku sztuki wymaga czasu. Stad jesli
obiecujacy artysta umiera przed momentem, w ktorym jego reputacja osiagnie po-
ziom nalezny jego talentowi i artystycznej jakoSci jego prac, kolekcjonerzy, ktorzy juz
zdazyli zainteresowac si¢ danym tworca i nabyli jego prace, ufajac, ze osiagnie on suk-
ces w przysztosci, w chwili niespodziewanej §mierci s sfrustrowani, co wywotuje ob-

2 W pracy reputacja utozsamiana jest z popularnoscia i rozpoznawalnoscia twérczosci danego ar-
tysty. Im wyzszy jest jej poziom, tym wigkszy jest potencjalny popyt na dang tworczos¢.
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nizenie cen dziet danego tworcy. Znaczenie reputacji maleje wraz ze wzrostem wieku,
w jakim zmart tworca. W przypadku tworcow zmartych w podesztym wieku w mo-
mencie $§mierci reputacja wydaje si¢ mie¢ bowiem nalezny im poziom.

Stopien oddziatywania ,,efektu $§mierci” jest przy tym zalezny od klasy artysty
(rysunek 2). Prace tworcow najbardziej uznanych — mistrzow (fop artists) — sa
wrazliwsze na dziatanie ,.efektu $mierci”, anizeli to nast¢puje w przypadku prac
tworcow mniej cenionych (accomplished artists) czy wrecz rzemies$lnikdw wysta-
wiajacych swoje prace na rynku sztuki (journeyman artists).
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Rys. 2., Efekt $mierci” a reputacja artysty
Zr6dto: [Ursprung, Wiermann 2008, s. 7].

Zwiazane jest to z wystgpowaniem tzw. efektu nostalgii — w momencie §mierci
szanowanej osoby w mediach pojawia si¢ wigcej informacji na jej temat, co powo-
duje (krotkotrwaly) wzrost zainteresowania nia, ale takze tym, czym si¢ zajmowa-
la. Zjawisko to w krotkim czasie poteguje oddziatywanie ,,efektu Smierci” [Mathe-
son, Baade 2001, s. 4].

4. ,,Efekt Smierci” na polskim rynku sztuki

Za cel niniejszej publikacji obrano zanalizowanie wptywu $mierci artysty na rynkowe
ceny jego prac. Analiza objeto 1112 transakcji dokonanych na polskim rynku sztuki, a
dotyczacych prac 46 tworcow, ktorzy zmarli pomigdzy 1991 a 2007 r. Ceny rynkowe
dziet sztuki w pracy utozsamiane sg z cenami aukcyjnymi. Z uwagi na niedostatek da-
nych dotyczacych kontraktow zawieranych za posrednictwem galerii i antykwariatow
obszar badawczy zawezono bowiem do transakcji dokonywanych na rynku aukcyjnym.
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Analizujac struktur¢ wickowa (w momencie $mierci) tworcoéw uwzglednionych
w badaniu, odwotano si¢ do zatozen zaproponowanych przez H.W. Ursprunga
i C. Wiermanna mowiacych, ze maksymalny poziom reputacji artysty osiagany jest
po niespetna 50 latach od momentu rozpoczgcia dziatalnosci (tj. w wieku okoto 70 lat).
Wobec powyzszego az 79% sposrod tworcow przyjetych do badania spetniato ow
warunek, a dla dalszych 17% moment $mierci przypadt na wiek pomigdzy 60. a 69.
rokiem zycia, co oznacza, ze poziom ich reputacji mozna bylo uzna¢ za nalezny.
Pozostate 4% tworcow zmarto w wieku od 50 do 59 lat, tj. w wieku pozwalajacym
zatozy¢, iz osiagngli oni reputacje¢ bliska nalezne;.

Zasadne wydawalo si¢ zatem postawienie tezy, ze w wyniku nieodwracalnego
ograniczenia podazy dziet tworcow uwzglednionych w badaniu, ceny prac po ich
$mierci, ceteris paribus wzrosna.

Badano ksztattowanie si¢ $redniej ceny prac tworcy w dwoch okresach: przed i
po momencie jego $mierci’. W wyniku poczynionych analiz zaobserwowano, ze po
$mierci tworcy $rednia cena jego prac wzrosta przecigtnie 2,5-krotnie. Podobnie
rysowala si¢ sytuacja w przypadku liczby sprzedanych obiektow. Po §mierci twor-
cy wzrosta ona srednio 2,3 razy. W rezultacie znaczaco in plus zmienila si¢ roéw-
niez wielko$¢ obrotow. Dla tworcow uwzglednionych w badaniu az 90% obrotow
wypracowanych zostato po ich $mierci (rysunek 3).

w roku $mierci

4%
przed $miercia
6%
po $mierci
90%

Rys. 3. Wielkos¢ obrotow a moment §mierci tworcy

Zrodto: opracowanie wlasne.

Powyzsze kaze wnioskowaé, ze ,,efekt Smierci” istotnie wptywa na wysokos$¢
rynkowych cen dziet sztuki.

Znaczenie ,efektu $mierci” na polskim rynku sztuki doskonale obrazuje przy-
ktad Zdzistawa Beksinskiego. Tworca 6w zginat w 2005 r., w wieku 76 lat, co po-
zwala sadzi¢, ze osiagnat juz wowczas poziom naleznej mu reputacji. Mimo pode-
sztego wieku Beksinski wciaz aktywnie dziatat tworczo, a informacja o jego $mier-

3 Rok $mierci wliczano do drugiego okresu.
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ci byta duzym zaskoczeniem*. Wplyw ,,efektu Smierci” na rynkowe ceny prac Bek-
sinskiego spotggowato przy tym zadzialanie ,,efektu nostalgii”, bedacego nastep-
stwem licznie pojawiajacych si¢ w mediach informacji o tragicznej $mierci wspo-
mnianego tworcy. W wyniku powyzszego $rednia cena prac artysty wzrosta z nie-
spetna 17 tys. zt (przed $miercia) do ponad 50 tys. zt po jego $mierci (rysunek 4).
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Rys. 4. Ksztaltowanie si¢ sredniej ceny prac Z. Beksinskiego w latach 1994-2008

Zrbdto: opracowanie wlasne.

Poziom oddziatywania ,,efektu §mierci” w przypadku Zdzistawa Beksinskiego
nalezaloby skorygowa¢ o wplyw dobrej biezacej koniunktury na polskim rynku
sztuki, ktora obserwowa¢ mozna bylo w latach 2005-2008. Mimo to znaczenie
»efektu §mierci” na rynku sztuki wydaje si¢ niebagatelne.

5. Podsumowanie

Na wysokos¢ cen dziet sztuki wplywa wiele swoistych determinant, z ktérych
wigkszo$¢ charakterystyczna jest wytacznie dla tego typu rynkow. Za cel niniejsze;j
publikacji obrano zanalizowanie jednej z nich, a mianowicie wplywu momentu
$mierci artysty na rynkowe ceny jego prac. ,,Efekt Smierci” (objawiajacy sig, naj-
ogolniej rzecz ujmujac, tym, ze po $mierci tworcy ceny jego dziet zmieniaja si¢ w
wickszym stopniu, anizeli to nastgpowatoby, gdyby artysta nie umart) nie zostat
dotad zbadany na gruncie polskiego rynku sztuki. Wstgpne wyniki analizy przed-
stawionej w niniejszym artykule ukazuja ztozonos$¢ i wage tegoz zagadnienia oraz
sktaniaja do podjgcia dalszych szczegdtowych badan.

4 Zdzistaw Beksinski zostat zamordowany w swoim mieszkaniu w Warszawie w nocy z 21 na
22 lutego 2005 r., na kilka dni przed swoimi 76. urodzinami.
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ANALYSIS OF AN ARTIST’S DEATH INFLUENCE
ON THE MARKET PRICES OF HER/HIS WORKS

Summary: The paper presents how an artist’s death influences the market prices of her/his
works of art. It has been widely observed that the price of an artist’s work rises substantially
around the time of the artist’s death.
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