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POLITYKA PROEKSPORTOWA PANSTWA
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Streszczenie: Glownym wyznacznikiem pozycji kraju w gospodarce §wiatowej jest poziom
jego aktywnosci eksportowej. Konieczno$¢ zdynamizowania polskiego eksportu sprawia, ze
promocja polskiej gospodarki, staje si¢ jednym z podstawowych zadan polskiego rzadu oraz
polskich wydziatow promocji handlu i inwestycji ambasad, a takze konsulatow RP. W zwiaz-
ku z tym Ministerstwo Gospodarki opracowato ofert¢ nowych instrumentéw wspierajacych
eksport. Badania przeprowadzone wsrdd polskich przedsigbiorstw eksportujacych wskazaty
jednak, ze sa one wykorzystywane na ogot w niewielkim stopniu. Postulowane przez przed-
sigbiorcoOw zmiany systemu polityki proeksportowej powinny doprowadzi¢ do ograniczenia
bariery informacyjnej, niedostosowania poszczegdlnych instrumentéw do realnych potrzeb
przedsigbiorcéw oraz do wyeliminowania czasochtonnych procedur.

Stowa kluczowe: eksport, import, polityka proeksportowa, instrumenty wspierania eksportu.

Eksport jest czynnikiem powigkszajacym autonomiczny popyt wewngtrzny oraz sty-
mulatorem rozwoju gospodarki, a takze kreuje mozliwosci finansowania importu'.
Eksport powinien by¢ wspierany przez panstwo w formie okreslonego i zaplanowa-
nego programu dziatan. Takie stanowisko panstwa zgodne jest ze strategia rozwoju
gospodarczego nakierowana na wzrost wspotpracy gospodarczej z zagranica. Jedno-
czesnie zachgca krajowych przedsigbiorcow do inwestowania wszelkich zasobow
w rozwoj wspotpracy handlowej z zagranica i pokonywanie barier w dostgpie na
trudniejsze rynki.

Wspieranie przez panstwo wywozu poszczegolnych grup towarowych powinno
mie¢ charakter systematyczny i konsekwentny, przyjmujac postac polityki ksztatto-
wania eksportu.

Zrédlem danych na temat nowych form wpierania eksportu, w niniejszym opra-
cowaniu sg informacje zamieszczone na oficjalnych stronach internetowych Mini-
sterstwa Gospodarki, Gtéwnego Urzedu Statystycznego, Instytutu Badan Rynku,
Konsumpcji i Koniunktur oraz Strategia Proeksportowego Rozwoju Gospodarki
Polskiej, przygotowana przez Stowarzyszenie Eksporterow Polskich.

' GATT i UNCTAD w 1964 r. wspolnie powotaty do zycia Centrum Handlu Migdzynarodowego
(ITC), ktorego celem jest promocja eksportu i pomoc w realizacji dzialan marketingowych poprzez
organizacjg szkolen oraz ushugi konsultingowe oferowane krajom rozwijajacym sig.
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1. Nowe narzedzia wspierania eksportu

Koniecznos¢ zdynamizowania polskiego eksportu sprawia, ze promocja polskiej go-
spodarki, a w szczegdlnosci promocja eksportu polskich towardéw, ustug i przedsie-
biorcow, staje si¢ jednym z podstawowych zadan polskiego rzadu oraz polskich wy-
dzialdow promocji handlu i inwestycji (WPHI) ambasad oraz konsulatow RP za
granica. W zwiazku z tym Ministerstwo Gospodarki opracowalo ofert¢ nowych in-
strumentow wspierajacych eksport, do ktorych nalezy:

1) realizacja branzowych projektow promocyjnych dotyczacych eksportu,

2) Dziatanie 6.1 POIG ,,Paszport do eksportu”,

3) program dotacji dla przedsigbiorcoOw na dofinansowanie kosztoéw uzyskania
certyfikatu wyrobu,

4) przedsigwzigcia promocyjne i wspierajace eksport,

5) przedsigwzigcia wydawnicze promujace eksport,

6) nagrody ministra gospodarki dla polskich firm za szczegodlne osiagnigcia
w dziatalno$ci eksportowej,

7) finansowanie kredytow — kredyty rzadowe,

8) porgczenia i gwarancje na przedsigwzigcia proeksportowe,

9) dziatalno$¢ promocyjna wydziatdéw promocji handlu i inwestycji (WPHI)
ambasad i konsulatow polskich za granica,

10) nowy serwis internetowy WPHIil,

11) Portal Promocji Eksportu.

Pomoc finansowa w ramach programu ,,Realizacja branzowych projektow pro-
mocyjnych dotyczacych eksportu” udzielana jest w formule de minimis®. Program
ma wspiera¢ branzowe projekty promocyjne realizowane przez grupg co najmniej
czterech przedsigbiorcow w ciagu jednego roku kalendarzowego, majacych na celu
promocjg produktow i ustug lub nawiazanie kontaktow handlowych. Projekt promo-
cyjny powinien obejmowac co najmniej dwie formy dziatan promocyjnych. Moga to
by¢: pokazy, degustacje, wystawy, prezentacje, demonstracje, spotkania branzowe,
konferencje prasowe, szkolenia, seminaria i warsztaty.

Dziatania 6.1 ,,Paszport do eksportu” Programu Operacyjnego Innowacyjna Go-
spodarka na lata 2007-2013 (PO IG) maja stanowi¢ istotny instrument w zakresie
wzmacniania pozycji polskiej gospodarki poprzez:

a) promocje¢ Polski jako atrakcyjnego partnera gospodarczego i miejsca nawia-
zywania wartosciowych kontaktoéw handlowych,

b) zwigkszenie wielkosci polskiego eksportu,

c) zwigkszenie liczby przedsigbiorstw prowadzacych dzialalnos¢ eksportowa.

O wsparcie w ramach Dziatania 6.1 moga ubiega¢ si¢ mikroprzedsigbiorcy, mali
lub $redni przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ i majacy siedzibe, a w przypadku

2 Rozporzadzenie Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 7 kwietnia 2008 r. w sprawie udzielania
przez Polska Agencje Rozwoju Przedsigbiorczosci pomocy finansowej w ramach Programu Operacyj-
nego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013 (DzU nr 68, poz. 414 z pdzn. zm.).
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osoby fizycznej prowadzacej dziatalno§¢ gospodarcza miejsce zamieszkania na tery-
torium Rzeczypospolitej Polskiej, ktérzy w roku obrotowym poprzedzajacym rok,
w ktorym ztoza wniosek o udzielenie wsparcia, posiadaja udziat eksportu w catko-
witej sprzedazy nieprzekraczajacy 30%°. W okresie realizacji Dziatania 6.1 przed-
sigbiorca moze ubiegac si¢ o dofinansowanie przygotowania oraz wdrazania PRE
jednokrotnie.

Pomoc finansowa w ramach ,,Programu dotacji dla przedsigbiorcow na dofinan-
sowanie kosztow uzyskania certyfikatu wyrobu” jest udzielana w formule de mini-
mis*. Pomoc w ramach programu dotacji udzielana jest mikroprzedsigbiorcom, ma-
tym i srednim przedsigbiorcom na pokrycie czgsci kosztéw zwiazanych z uzyskaniem
certyfikatow zgodno$ci wyrobu, swiadectw lub atestow wymaganych w obrocie to-
warami na rynkach zagranicznych, a takze kosztow przedtuzenia ich waznosci. Po-
moc nie obejmuje certyfikatow wymaganych na jednolitym rynku Unii Europej-
skiej.

Wsparcie dla ,,Przedsiewzig¢ promocyjnych i wspierajacych eksport” jest udzie-
lane w formule de minimis>. W ramach programu udzielane sa przedsigbiorcom do-
tacje na pokrycie czgsci kosztow zwiazanych z organizacja przedsigwzig¢ promocyj-
nych stuzacych podniesieniu stopnia konkurencyjnosci i umigdzynarodowienia ich
dziatalnosci (m.in. organizacja seminariow, konferencji, zbiorowych pokazow oraz
prezentacji wyrobow przemystu obronnego). W ramach niniejszego programu doto-
wane sa gtownie przedsigwzigcia o charakterze zbiorowym. Wyjatek stanowia te,
ktore promuja eksport przemystu obronnego ze wzgledu na jego specyfike.

Celem programu ,,Przedsigwzigcia wydawnicze promujace eksport” jest pokry-
cie czgsci kosztow przedsigwzig¢ wydawniczych promujacych eksport lub sprzedaz
na Jednolitym Rynku Europejskim [www.kuke.pl]. W ramach programu dofinanso-
wywane sa koszty wydawania katalogow, informatorow (branzowych i regional-
nych), folderéw, obcoje¢zycznych wersji czasopism, publikacji ksiazkowych oraz
materiatdbw promocyjnych i informacyjnych na no$nikach elektronicznych. Pomoc

* Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 31 pazdziernika 2007 r. w sprawie udzielania pomocy
de minimis na realizacj¢ niektorych przedsigwzigé w zakresie promocji i wspierania eksportu lub sprze-
dazy na Jednolitym Rynku Europejskim (DzU z 2007, nr 211, poz. 1544 z pézn. zm.).

4 Minister gospodarki przyznaje nagrody w formie standardowe;j statuetki oraz listow gratulacyj-
nych dla najlepszych firm, dziatajacych na polskim rynku, najlepszych towaroéw i ustug, ktore wyrdz-
niaja si¢ efektami lub duzym potencjatem eksportowym. Ponadto minister gospodarki funduje nagrody
pienigzne za szczegdlne osiagnigeia w dziatalnosci eksportowej, sukcesy w internacjonalizacji dziatal-
nosci i produkty najwyzszej jakosci mogace z powodzeniem konkurowac¢ na rynkach zagranicznych i
Europejskim Wspolnym Rynku. Nagrody sa przyznawane corocznie, ale rzadko, jedynie laureatom
konkurséw o najwyzszym znaczeniu dla promocji gospodarczej kraju, w celu utrzymania ich wysokiej
rangi.

> Podstawa prawna udzielania poreczen i gwarancji na realizacj¢ m.in. przedsiewzigé proekspor-
towych jest ustawa z 8 maja 1997 r. o porgczeniach i gwarancjach udzielanych przez Skarb Panstwa
oraz niektore osoby prawne (DzU nr 174 z 2003, poz. 1689; DzU nr 123 z 2004, poz. 1291; DzU nr 145
72004, poz.1537; DzU nr 281 z 2004, poz. 2785).
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nie moze by¢ udzielona na publikacje materiatow reklamowych indywidualnego
przedsigbiorcy.

Przestanka przyznawania nagrod przedsigbiorcom i produktom przez ministra
gospodarki [www.ibrkk.pl] jest traktowanie ich jako kolejnego instrumentu wspiera-
nia konkurencyjnosci eksportowej firm, produktow lub ustug. Dziatanie to ma na
celu promocj¢ i wspieranie konkurencyjnosci, zwlaszcza eksportowej, polskich firm,
produktow i ustug.

W praktyce wiele panstw cztonkowskich Unii Europejskiej udziela kredytow rza-
dowych glownie krajom rozwijajacym si¢ z przeznaczeniem na finansowanie ekspor-
tu dobr (w tym w szczego6lnosci dobr inwestycyjnych) i ustug z kraju kredytodawcy
(tzw. pomoc wigzana). Pomoc wigzana moze by¢ udzielana tylko na preferencyjnych
—1tj. lepszych niz rynkowe — warunkach i wytacznie na realizacj¢ w kraju kredytobior-
cy projektéw o charakterze rozwojowym. Zasady udzielania pomocy wiazanej zosta-
ly uregulowane w ramach OECD w Porozumieniu w sprawie Oficjalnie Wspieranych
Kredytow Eksportowych (the Arrangement on Officially Supported Export Credits)
[www.oecd.org]. Kredyty rzadowe w Polsce udzielane sa w oparciu o rezerwowane
corocznie w ustawie budzetowej srodki. W ramach takich kredytow mozliwe jest fi-
nansowanie kontraktéw na dostawy z Polski do kraju biorcy maszyn, urzadzen i ma-
teriatow wyprodukowanych w Polsce, a takze ushug, w tym technologii.

W 2004 . obowiazywaly trzy umowy rzadowe na udzielenie kredytow w syste-
mie pomocy wigzanej:

1. 29 wrzesénia 2000 r. zostata podpisana umowa migdzy rzadem Rzeczypospoli-
tej Polskiej a rzadem Chinskiej Republiki Ludowej o wspotpracy finansowej. Umo-
wa weszta w zycie 21 wrzesnia 2001 r. Na jej podstawie rzad Rzeczypospolitej Pol-
skiej udzielit rzadowi Chinskiej Republiki Ludowej kredytu w wysokosci 85 min
USD na finansowanie w Chinach inwestycji z zakresu ochrony $§rodowiska, ochrony
zdrowia, o$wiaty, infrastruktury, komunikacji, gornictwa, przemystu energetyczne-
go, rolnictwa, przetworstwa spozywczego, materiatow budowlanych oraz innych
dziedzin uzgodnionych przez rzady obu stron i odpowiadajacych ustaleniom
OECD.

2. 16 pazdziernika 2002 r. podpisana zostata umowa mig¢dzy rzadem Rzeczypo-
spolitej Polskiej a rzadem Federalnej Republiki Jugostawii o udzieleniu kredytu.
Kredyt w wysokosci 50 mln USD miat by¢ przeznaczony na finansowanie dostaw z
Polski do Federalnej Republiki Jugostawii maszyn, urzadzen oraz ustug gtownie w
zakresie gornictwa i energetyki.

3. 10 lipca 2003 r. doszto do podpisania dwoch umow kredytowych miedzy rza-
dem Rzeczypospolitej Polskiej a rzadem Republiki Uzbekistanu. Jedna z nich — o
udzieleniu kredytu w pomocy wiazanej — dotyczyta kredytu preferencyjnego prze-
znaczonego na finansowanie w Republice Uzbekistanu projektow inwestycyjnych w
zakresie rozwoju szkolnictwa i ochrony zdrowia.

Porgczenia lub gwarancje moga by¢ udzielone w imieniu Skarbu Panstwa pod
warunkiem przeznaczenia objetego nimi kredytu na finansowanie przedsigwzig¢ in-
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westycyjnych zapewniajacych m.in. rozw6j eksportu dobr i ustug. Ponadto porgcze-
nia i gwarancje moga by¢ udzielane pod warunkiem przeznaczenia objgtego nimi
kredytu na finansowanie zakupu materialow lub wyrobow gotowych, umozliwiaja-
cych realizacje¢ przedsigwzig¢ polegajacych na wykonaniu dobr inwestycyjnych na
eksport o wartosci kontraktowej powyzej 10 mln euro. Jednym z podmiotéw upo-
waznionych ustawa do udzielania porgczen i gwarancji jest — prowadzony przez
Bank Gospodarstwa Krajowego (BGK) — Krajowy Fundusz Poreczen Kredytowych
(KFPK). Srodki KFPK przeznaczane sa m.in. na zabezpieczenie splaty kredytow i
pozyczek bankowych oraz odsetek od tych kredytow i1 pozyczek, a takze zabezpie-
czenie wykonania zobowigzan wynikajacych z obligacji porgczonych lub gwaranto-
wanych przez BGK, ktore moga by¢ przeznaczone m.in. na realizowanie kontraktow
eksportowych.

Instytucja wspierajaca eksporterdw i instytucje finansujace eksport krajowych to-
wardw i ustug za pomoca ubezpieczen i gwarancji ubezpieczeniowych jest Korpora-
cja Ubezpieczen Kredytow Eksportowych Spotka Akcyjna (KUKE S.A.). W swojej
ofercie posiada ona ubezpieczenia i gwarancje realizowane w ramach dziatalnosci
komercyjnej spotki, czyli na rachunek wiasny zaktadu ubezpieczen, oraz ubezpiecze-
nia i gwarancje gwarantowane przez Skarb Panstwa.

Wazne ogniwo w systemie promocji polskiej gospodarki stanowia wydziaty pro-
mocji handlu i inwestycji. Ich gtownym zadaniem jest udzielenie wsparcia matym i
srednim przedsigbiorstwom w nawiazywaniu kontaktow gospodarczych z partnera-
mi w kraju urzgdowania placowki. WPHI s jedynymi jednostkami pelniacymi funk-
cje informacyjne i doradcze na rzecz matego i $redniego biznesu.

Dziatalno$¢ promocyjno-informacyjna WPHI ambasad i konsulatow RP jest re-
alizowana w nastgpujacym zakresie:

a) dzialania na rzecz zapewnienia dostgpu polskich towarow i ustug do rynku
kraju urzgdowania,

b) analizowanie regulacji prawnych panstw obcych dotyczacych problematyki
gospodarczej, handlowej i finansowej, w tym prawa celnego, dewizowego, podatko-
wego, regulacji dotyczacych inwestycji zagranicznych,

¢) pomoc i wspieranie polskich eksporterow na rynkach zagranicznych, w tym
zapewnienie niezbednych informacji handlowych,

d) promocja polskiej gospodarki, polskich towardow i przedsigbiorstw,

e) prowadzenie dziatalnosci doradczej na rzecz malych i $rednich polskich
przedsigbiorcow zainteresowanych danym rynkiem, w tym m.in. poprzez publikacje
poradnikow 1 monografii rynkowych.

Gtowne formy dziatalnosci promocyjnej WPHI dotycza:

a) organizowania stoisk informacyjnych na wazniejszych imprezach targowo-
-wystawienniczych w kraju urzedowania,

b) organizowania seminariow i konferencji przygotowywanych przez placowke
samodzielnie i/lub we wspodtpracy z polskimi przedsigbiorstwami, organizacjami
zrzeszajacymi przedsigbiorcoéw i jednostkami samorzadowymi,
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¢) pomocy w nawiazywaniu kontaktéw handlowych,

d) inicjowania i wspotorganizowanie misji gospodarczych z/do Polski, ktorych
uczestnikami ze strony polskiej sa glownie mate i §rednie przedsigbiorstwa oraz re-
gionalne izby i stowarzyszenia branzowe.

1 lipca 2008 r. Ministerstwo Gospodarki uruchomito nowy serwis internetowy
Wydziatéw Promocji Handlu i Inwestycji Ambasad i Konsulatow RP (WPHil), ktory
udostepniamy pod adresem: www.trade.gov.pl. Serwis sktada si¢ z portalu centralne-
go oraz 45 zintegrowanych portali poszczegdlnych placowek. W 2009 r. system zo-
stal wzbogacony o 2 kolejne portale, po otwarciu placowek w Sankt Petersburgu i
Szanghaju. W nowym serwisie dostgpne sa informacje istotne dla polskich i zagra-
nicznych przedsigbiorcow. Strategicznym elementem nowego serwisu jest zaktadka:
»Przewodnik po rynku”, ktory stanowi podstawowe zrodto informacji o podejmowa-
niu wspolpracy z partnerami zagranicznymi oraz prowadzeniu dziatalnosci gospo-
darczej za granica.

Na portalach poszczegdlnych placowek, zintegrowanych w ramach nowego ser-
wisu placowek Ministra Gospodarki, znajduja sig:

a) informacje i porady nt. zaktadania firm w krajach dziatania placowek zagra-
nicznych, w szczegdlnosci: podstawowe informacje nt. uregulowan prawnych pro-
wadzenia dziatalnosci, zachet inwestycyjnych, atrakcyjnosci inwestycyjnej Polski,
regulacji w eksporcie i imporcie, zapytan ofertowych, promoc;ji itd.,

b) informacje ogdlne o krajach, w ktorych dziataja placowki, w tym podstawowe
informacje o systemie politycznym, gospodarce, potozeniu geograficznym, podsta-
wowe fakty i dane liczbowe, jezyki urzedowe, waluta i kulturowe uwarunkowania
dla prowadzenia biznesu,

¢) informacje dla podrozujacych do krajow dziatalnosci placowek, m.in.: wyma-
gania wizowe, godziny pracy urzedow i handlu,

d) informacje nt. targdow i wystaw w kraju urzgdowania placowek oraz imprez
organizowanych przez WPHAil, ktére znajdujq si¢ w zaktadce ,,Kalendarium wyda-
rzen”,

e) informacje nt. wydarzen z zakresu stosunkow dwustronnych, zwlaszcza spo-
tkan na najwyzszym szczeblu kierownictwa Ministerstwa Gospodarki z zagranicz-
nymi partnerami, nowych inwestorow w Polsce, spotkan z zagranicznymi izbami
handlowo-przemystowymi, relacje z komisji mieszanych i konsultacji gospodar-
czych, regulacji gospodarczych itp.,

f) wazne adresy 1 linki do stron internetowych.

Portal promocji eksportu zawiera rzetelne i aktualne informacje o branzach i
rynkach zagranicznych, pomocne przy ocenie mozliwosci eksportowych przedsig-
biorstwa, zapytania ofertowe odbiorcow z zagranicy, ktdrzy poszukuja dostawcow z
Polski, informacje o przetargach, oferty polskich eksporteréw, okreslajace mozliwo-
$ci wspolpracy oraz materialy reklamowe.
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2. Wykorzystanie nowych narze¢dzi wspierania eksportu
w praktyce gospodarczej

Badania przeprowadzone wsrod polskich przedsigbiorstw eksportujacych wykazaty,

ze oferowane instrumenty finansowego wspierania eksportu sa wykorzystywane na

og6t w niewielkim stopniu. Z ankiety przeprowadzonej przez Instytut Badan Rynku

Konsumpcji i Koniunktur w koncu 2007 r. wynika, ze najwigksza popularnoscia

cieszyly si¢ gwarantowane przez Skarb Panstwa ubezpieczenia eksportowe w

KUKE. Skorzystato z nich 20% respondentdw, a z pozostatych instrumentéw finan-

sowego wspierania eksportu tylko 6-9%. Dla znacznej czg$ci ankietowanych eks-

porterow wsparcie to jest mato istotne z punktu widzenia interesow firmy (28-38%).

W wielu przedsigbiorstwach nie znano oferowanych im rozwiazan (20-38%), szcze-

gblnie w przedsigbiorstwach matych, w ktorych do braku znajomosci poszczegol-

nych instrumentéw finansowego wspierania eksportu przyznato si¢ 41-49% respon-
dentow.

W przypadku gwarantowanych przez Skarb Pafistwa ubezpieczen eksportowych
istotne znaczenie ma bariera kosztowa. 22% ankietowanych firm nie korzysta z nich
ze wzgledu na zbyt wysokie koszty.

Podobnie jak finansowe instrumenty wspierania eksportu, rowniez oferowane
eksporterom instrumenty promocyjne spotykaja si¢ ze zré6znicowanym zaintereso-
waniem. Wyniki badania ankietowego przeprowadzonego przez IBRKK w 2007 r.
wskazuja, ze:

e cksporterzy korzystaja zdecydowanie najczgsciej z mozliwosci dofinansowania
udziatu w targach i wystawach za granica (30% respondentow),

*  15% ankietowanych eksporteréw korzysta z mozliwosci dofinansowania uczest-
nictwa w wyjazdowych misjach gospodarczych,

e 60-7% ankietowanych wykorzystuje takie instrumenty, jak dofinansowanie kosz-
tow uzyskania migdzynarodowego certyfikatu wyrobu oraz kosztow realizacji
branzowych projektow promocyjnych.

Przedsigbiorstwa korzystajace z instrumentdw promocyjnych oferowanych
przez rzad krytycznie ocenity ich skuteczno$¢: jeden sposréd 271 respondentéw
IBRKK (a wigc 0,4% ich ogolnej liczby) ocenil wptyw dziatalno$ci promocyjne;j
Ministerstwa Gospodarki na swoj eksport jako zdecydowanie pozytywny; 29 re-
spondentow (11%) — jako w pewnym stopniu pozytywny; dzialalno$¢ informacyj-
no-promocyjng polskich przedstawicielstw dyplomatycznych Iub handlowych za
granicg, dziatalno$¢ regionalnych osrodkow rozwoju i promocji eksportu oraz funk-
cjonowanie Portalu Promocji Eksportu ocenito jako wysoce pomocna dla rozwoju
ich eksportu zaledwie 1-4% ankietowanych przedsigbiorstw, a za pomocng w
umiarkowanym stopniu — 12-13%.

Szansa na wyeliminowanie przynajmniej czg¢sci stabosci systemu wsparcia i pro-
mocji eksportu stwarza korekta instrumentow wsparcia promocyjnego, realizowana
w latach 2007-2013.
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Narze¢dzia oferowane przez rzad w ramach polityki proeksportowej powinny by¢
skierowane przede wszystkim do matych i §rednich przedsigbiorstw z kapitatem pol-
skim. Mozna bowiem wnioskowac, ze przedsigbiorstwom z udziatem kapitatu za-
granicznego, ktore powiazane sa w sieci korporacji transnarodowych, ze wzgledu na
znajomo$¢ rynkoéw zagranicznych oraz doswiadczenie w prowadzeniu na nich dzia-
falnos$ci, wsparcie ze strony panstwa nie jest tak potrzebne. Zmiany systemu polityki
proeksportowej powinny doprowadzi¢ do ograniczenia bariery informacyjnej, nie-
dostosowania poszczego6lnych instrumentow do realnych potrzeb przedsigbiorcow
oraz do wyeliminowania czasochtonnych procedur. Takie zmiany zapewnia bardziej
powszechne i skuteczne wykorzystanie instrumentéw finansowego i promocyjnego
wsparcia eksportu.

Zrédla internetowe

www.kuke.pl.
www.ibrkk.pl.
www.oecd.org.
www.trade.gov.pl.

GOVERNMENT PROGRAM OF EXPORT PROMOTION
IN THE OPINIONS OF POLISH EXPORTERS

Summary: The fundamental challenge of every national economy is promotion of its produc-
tion, products, services and entrepreneurs on the international market, providing the econom-
ic development. The most important aspect of trade policy should be to offer and to realize the
effective program of export promotion. Following that challenge, the Polish government en-
forced the special program of new trade policy instruments addressed to MSP, operating on
the international market, exporting Polish goods and services. In fact Polish entrepreneurs did
not find these instruments an effective form of government activity. Lack of information and
long procedures are the most important and significant barrier of effective operating and mak-
ing use of those instruments. The government program of export promotion should be first of
all more economical, clear and time-efficient.
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